Transpareo

Det digitala produktpasset lonar sig
redanidag

Varfér modemaérken inte bérvénta till 2029 med att samla in och offentliggdra produktpass, och vad

detinnebérieuro.

e Amne: Ldnsamhet och marknadsféringsmassiga férdelar med digitala produktpass infoérinférandet

av EU-kravet

e Forvem: Ledning, marknadsféring, produktledning, inkép, hallbarhet och ITinomklad- och

textilféretag
¢ Innehaller: Modellberdkning med redovisade antaganden, datakarta, fasmodell, 90-dagarsplan
e Status: september2026
¢ Excel-kalkylverktyg: Finns for att mata in egna data och skapa individuella berakningar

e Anmarkning: Exempelberakning for orientering. Ingenjuridisk, skattemassig eller

investeringsradgivning.

Nyckeltal Varde
Markning per delidag 0,50€
Markning per del med digitalt produktpass 0,20€
Besparing per ar 110790€

Modellberakning for ett varumarke med en arlig forséljning pa 250 000 enheter. Alla antaganden redo-

visasikapitel 3ochibilagan och kan ersattas med dina egna siffror.

Gunter Reichelt, textilingenjoér, passionerad entreprendr, styrelseordférande i Transpareo.

Augusti/september2026.
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Varfor duinte bor vanta

Jagharbyggt upp féretagi éver femtiosju ar, varav en del inom textil- och modebranschen. Som textil-
ingenjor - dven om det varldnge sedan - och med mangsidig ytterligare erfarenhet av féretagande vet
jag hur mycket pengar det kostar att specificera material och anpassa skotselrad. Darfor skriverjag
denna artikel som en passionerad féretagare och som nagon som vet vad ett satinband med en fyrla-

gers skotseletikettinnebarikostnadsberakningen.

Utgangslaget arkant. Europeiska kommissionen tillkdnnagavisin DG GROW-presentation den 27 maj
2026 den delegerade rattsakten for textilier for det tredje eller fjarde kvartalet 2027 samt den obliga-
toriska tillampningen av produktpasset for 2029. Jag kanner till de vanliga reaktionerna pa detta fran
manga samtal: vanta och se, halla ett 6ga pa utvecklingen, ta upp fragan pa dagordningenigen om tva
ar.

Jag anser att det &r ett misstag, ochinte heller ndgot obetydligt sddant.

Produktpassets nytta ochlénsamhet berorinte pa att det ar obligatoriskt. De beror pa att ni har pro-
duktdata som niidag kostsamt trycker pa textil, 6versatter med stormoda, slangerirestlager och
somingen laser eftersom texten ar for liten. Dessa kostnader uppstar varje dag som nivantar. For att

inte tala om de marknadsféringsmassiga férdelarna.

Vad jag vill visa eri denna uppsats

For det forsta: Uppgifterna finns redan dar. Materialsammansattning, garnfinenheter, tygtyper, skot-
selrad, tillverkningsort, storlek, farg och kombinationstips finns i ert PIM-system, i ERP-systemet, i tech-
packen ochicertifikatmapparna. Enligt min erfarenhet kan ungefar tre fjardedelar av ett verkligt
anvandbart produktpass for mode redan nu fyllas i med befintliga data. Nibehover inte hitta pa nadgot.

Nibehover bara samla allt pa en central plats.

Fordet andra: Det kostar eridag rejalt med pengar. | modellberakningen i kapitel 3 kommerjag fram
till 0,50 € perkladesplagg enbart for etiketter, hdngetiketter, bifogade blad och monteringen av
dessa. Av detta kan manrealistiskt sett spara 0,30 €, vilket vid 250 000 plagg per ar motsvarar 75 000
€ varje ar. Om manlagger till bversattningskostnader, kassering av restlager av etiketter, ommarkning
och enmycket forsiktigt berdknad minskning av returerna, blirdet 110 790 € per ar pa papperet. Det
motsvarar 0,44 € per sald artikel. Detta &r en modellberakning. Ni har de riktiga siffrorna, och de kom-

mer att se ungefarlikadana ut.

Fordet tredje, och det hir ar det viktigaste for mig: QR-koden pa klddesplagget &r den enda kanalen
som verkligen nar alla era kunder. Inte bara nyhetsbrevsprenumeranterna, inte bara onlinekdparna, utan

avenkvinnan som képte er klanning i en multibrandbutik i Antwerpen och som ni hittills inte vet nagot
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om. I mitt rakneexempel handlar det om 150 000 plagg per ar som hittills férsvunnit sparldst pa mark-

naden. For stdrre varumarken handlar det om miljoner.

For det fjarde: Uppladdningen till EU-registret kommer vid den givna tidpunkten att vara enren for-
malitet. Registret harvariti drift sedan den 20 juli2026 och lagrar identifieringsnummer och metadata;
detlagrarinte sjalva produktpasset, vilket ofta missforstas. De egentliga uppgifterna férblirhos den
ekonomiska aktoren eller dennes tjansteleverantor. Transpareo uppfyller fullt ut de harmoniserade
standarder som angesigenomférandebeslut (EU) 2026/1736, vilket offentliggjordes i Europeiska unio-
nens officiella tidning den 15 juli2026. Nar skyldigheten traderi kraft tar det bara nagra minuter for er att

ordna detta. Transpareo skoter detta automatiskt & era vagnar.

Fakturan paensida
Exempelféretag: Kladmarke, 250 000 salda enheter per ar, cirka1200 kombinationer av artiklar och
farger, forsaljning i nio EU-sprakomraden, 40 procent direktforséljning online. Alla antaganden redovi-

sas Oppet och kan ersdttas med dina egna siffror.

Nyttovarde Effekt per ar Typ

Etiketter, hangetiketter, bilagor, férpackning 75000€ Kostnadsbesparing
Oversattning, ommarkning, kassering, service 24790€ Kostnadsbesparing
Returer, berdknat pd endast en procentenhet 11000 € Kostnadsbesparing
Delsumma kostnadsbesparing 110790€ 0,44 € per enhet

Kostnader ar1(plattform, datainsamling, QR-integration)
Nettoeffekt redan under det férsta aret
Tackningsbidrag fran korsforsaljning via produktpasset

7500 leads, varav 4 500 hittills anonyma butikskunder

-25000till-40000€

+71000till +86 000 €

26325€

45000€

Investering

Merintakter

Mediekvivalent

Berakningen finns i kapitel 3 och 4. Medieekvivalent innebar: den kostnad som ni skulle ha behdvtlagga

ut for samma antal kvalificerade leads via betalda kanaler. Det arinte ett kassafldde och redovisas dar-

for separat.

Det som 6vertygade mig mest

Arligt talat 3r detinte besparingen pa etiketterna. Det &r trevligt, men det finansierar bara projektet. Det

varnadgot annat som évertygade mig.

Produkterna ar hjartativarje féretag. Andé ligger uppgifterna omjust dessa produkter utspridda i nas-

tan allaféretagjag kannertill: en deli ERP-systemet, en deli Excel-listor hos enskilda medarbetare, en

Transpareo
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deli PDF-filer fran leverantoren, en delihuvudet pa tva personer som nagon gang kommer att gai pen-

sion. Kravet pa produktpass tvingar er att sammanféra allt detta. Det &r den utldésande faktorn som

manga féretag har vantat paiaratal, utan att nagonsin fa den.

Ochnérdessa data val finns strukturerade pa ett stélle dppnas mojligheter som tidigare helt enkelt inte

var mojliga: Ni kan nér som helst dteranvdnda dem, helt eller delvis, for traning av egna Al-modeller, for

agentbaserade tilldAmpningar, férinkdps- och tillverkningsplanering samt for forskning och utveckling.

Helt utan att behdva publicera en enda pass. Merom dettaiavsnitt 5.3.

Mittrad, i en mening: Boérja med de uppgifter som niredan har och som ér tillgéngliga utan att ni

behover fraganagon. Publicera de forsta katalogerna med dessa uppgifter. Utdéka datamangden

fran samling till samling. Da har ni tva till tre ars férsprang innan det blir obligatoriskt, och underden

tiden har omstéliningen betalat sig flera gangerom.

1) Utgangslage: Skyldigheteninfors troligen 2029, medan
fordelarna blir kannbara omedelbart

Ekodesignférordningen (EU) 2024/1781har varit i kraft sedan juli 2024. Ar2026 var det ar d& infrastruk-
turen togsidrift: | maj publicerades atta CEN/CENELEC-standarder, och den15juliangavs sex av dessa

som harmoniserade i Europeiska unionens officiella tidning genom genomférandebeslut (EU)

2026/1736;innehallet i de tva aterstaende arkant. Den 20 julitogs EU:s register for produktpass i drift.

Det som fortfarande saknas ar de produktgruppsspecifika delegerade rattsakterna.

1.1) Tidsplanen, enligt kommissionens egen benamning

Datum

frén och med
juli2026

Februari
2027

Q3/Q42027

férmodligen

2029

idag tilldess

Transpareo

A
Handelse Vad detinnebar for dig
Harmoniserade standarder citeras, Den tekniska arkitekturen ar pa plats. Den som satter
EU-registret ari drift igang nu bygger pa en stabil grund.
Forsta kravet forvissa batterigrup- Precedensfallet. Fran och med nu ar produktpasset
perenligt férordning (EU) 2023/1542 | enrealitet pa marknaden.
Delegeradrattsakt for textilier for- Forst da farnikdnnedom om den slutgiltigalistan
vantas (GD GROW, 27 maj2026) Over obligatoriska falt. Innehallet ari stort sett redan
faststallt.
Obligatorisk tillampning for textilier Fran och med nu &r produktpasset en férutsattning
ochklader formarknadstilltréde. Inget pass, ingen forsaljning
inom EU.
Tvatilltre ar pa sig Det har arert forsprang. Det stédngs, och det géller
alla samtidigt.
v
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1.2) Mojligheten med data som ligger bakom skyldigheten

Jagvillhartaupp entanke som nastan helt férsvinneri diskussionen.

Kravet pa produktpass diskuteras som en administrativ bdrda. Betrakta det val ur ett annat perspektiv.
Inget féretag somjag har sett under fem decennier har frivilligt inlett ett projekt med titeln "Visamlar all
information om véra produkter pé ett och samma stélle”. Dessutom har kraven utvecklats 6ver tiden.
Det har alltid funnits mer bradskande saker. Uppgifterna forblev utspridda: materialuppgifter hos
inkdpsavdelningen, skotselrad inom kvalitetsledningen, certifikat i mappen foér regelefterlevnad, mat-
tabelleritechpacket, kombinationsrekommendationerinom marknadsféringen, leverantérsadresseri

bokféringen.

Produkterna ar hjartativarje foretag. Trots detta utgdr produktdata den sdmst organiserade delen av
de flesta féretagensinformation, eftersom den ar decentraliserad. Produktpasset ér det forsta externa
initiativet pa lange som ar tillrackligt starkt for att &ndra pa detta och som samtidigt belénar arbetet,

eftersomresultatet omedelbart ger ekonomiska och marknadsféringsmassiga férdelar.

Utifran centralt lagrade, strukturerade produktdata kan man géra analyser och vidta atgarder som tidi-
gare var helt otankbara, eftersomingen kunde éverblicka datai sin helhet. Vilken garnkvalitet ger minst
antalreklamationer 6ver tre sdsonger? Vilket fargerilevererar de mest stabila fargvardena? Vilken
materialkombination korrelerar med vilken returandel? Fragor av detta slag besvaras inte med fem

Excel-filer fran fyra avdelningar.

1.3) Vad det kostar att vanta

Aspekt Startidag Start forst2028/2029
Datain- stegvis i takt med kollektionscykeln, utifran Projektet har tidspress; extern hjélp kommer att
samling denldépande verksamheten bliknapp och dyr2028, eftersom alla b&rjar
samtidigt
Leverantd- | Datadverféring forhandlasiniramavtalen Omférhandlingar med allaleverantérer samtidigt,
rer over flera orderséasonger utantid och utan férhandlingsutrymme
Etikett- sjunker fran och med nésta kollektion fortsatter oférandrade, i modellexemplet cirka
kostnader 225000 € 6vertre ar
Marknads- | fareffekt fran och med den forsta publice- bortfaller helt fram till det blir obligatoriskt
foring rade kollektionen
QR- genomférsisamband med det &nda fore- separat omstallning, eventuellt ommarkning av
integration | stdende etikettbytet, marginalkostnaderna | lagervaror
naranoll
Konkurrens | Foérsprang nar det géllerinnehall, kunddata Oavgjort. Ett krav som alla uppfyller érinte langre
och datakvalitet nagot argument
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Den sista punkten &r viktig fér mig. Fran och med det dgonblick da produktpasset blir obligatoriskt

kommer alla att ha det. Da blir det en hygienfaktor som alla har. Férdelen finns endast under den tidspe-

riod somjust nu ar dppen.

2) Vilka uppgifter niredan haridag

Innan ni boérjar fundera pa olika system bor ni gdra en kartldggning av vad niredan har. Féljande éversik-

tervisarvad somvanligtvisredan finns i kladféretag, oftast utspritt dver PIM, ERP, techpack, laboratori-

erapporter, certifikatmappar, leverantorsspecifikationer och webbutiken. Mycket av detta maste

redanidag finnasitryckt form fér produkten.

Jagrekommenderar att man anvander dessa tabeller som arbetsmall ochien tredje kolumn angervem

som ansvarar for respektive falt. Denna fraga ari slutandan svarare att besvara an fragan om var faltet

finns.

2.1) Produktidentifiering och grundlaggande egenskaper

Datafalt
Artikel- och modellnummer, fargkod, SKU

GTIN / EAN, serienummer eller batchnummer

Kollektion, sasong, leveransfonster
Produktbeteckning, kort beskrivning
Storlek och storlekssystem (DE/FR/UK/US/IT)

Farg, fargnamn, fargnummer, fargparti

Passform och snitt (Regular, Slim, Oversized)
Mattabell per storlek (byst, midja, 1angd, &rm)

Modellmatt ("Modellen &r1,78 mlang och bér stor-
lekM”)

Produktvikt

Transpareo

Typisk kalla
ERP/PIM

ERP /Stamdata

Kollektionsplanering
PIM /Webbshop
ERP / storleksmatris

ERP/
leverantdrsspecifikation

Techpack /webbshop
Techpack / provprotokoll

Fotograferingsprotokoll

Fraktstamdata

Det digitala produktpasset|6narsigredanidag

Finns pa produktenidag?
Hangetikett, etikett

Stampeletikettens
streckkod

nej
delvis
Storleksetikett

Etikett

nej
nej

nej

nej
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2.2) Material, garn och kvaliteter

Datafalt

Fibersammansattning i procent per bestandsdel

Garnfinthet (Nm, Ne, dtex), tvinnning, garnsort
Vav- ellermasktyp (jersey, twill, interlock, poplin)
Ytviktig/m2, tradtathet

Ytbehandling (merceriserad, sanforiserad,

vattenavvisande)
Foder, mellanlagg, vaddering, fyllnadsmaterial

Tillbehor: knappar, dragkedjor, sndren,

applikationer
Atervunnet material, andel biobaserade fibrer
Fiberens ursprung (t.ex. bomullens ursprung)

Fargdmnes- och kemikalieklasser, RSL-

Overensstammelse

Krympvarden, gnidningsbestandighet, pillingbe-
tyg, ljusbestandighet

2.3) Skotsel, anvandning, reparation

Datafalt

Skoétselsymboler enligt GINETEX /ISO 3758

Skotselanvisningariklartext, flersprakiga

Detaljerade tvattrekommendationer (tvattmedel, last,

nat)
Anvisningar fér torkning, strykning och kemtvatt

Anvisningar om fargavgivning, noppor, krympning

Transpareo

Typisk kalla

Leverantdrsspecifikation/

Laboratorium
Techpack / vaveri
Techpack
Materialdatablad

Leverantdrsspecifikation

Stycklista

Stycklista

Leverantdrsdeklaration
Dokumentationskedja

Testrapport /laboratorium

Testrapport

Typisk kalla

Skoétselmarkning
Kvalitetsledning

Kvalitetsledning

Skoétselmarkning

Testrapport

Det digitala produktpasset|6narsigredanidag

Finns det pa produkten
idag?

Obligatorisk markning

nej
nej
nej

delvis hangetikett

Etikett

nej

delvis hangetikett
sallan

nej

nej

Finns det pa produkten
idag?

Obligatorisk etikett
Etikett / bipacksedel

séallan

Etikett

delvis
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Datafalt

Rekommendationer fér anvandning, tillfalle,

sasongsanvandning

Anvisningar fér pakladning och knytning (omslags-

klanning, slips, halsduk)

Reparationsanvisningar, instruktioner fér lappning och

stoppning

Reservdelar: reservknapp, reservtrad,

dragkedjehallare

Garanti- och reklamationsvillkor

Typisk kalla

Marknadsféring /

webbshop

Marknadsféring / video

Kvalitetsledning

Komponentlista / Service

Juridisk avdelning / All-

manna villkor

2.4) Ursprung, tillverkning och leveranskedja

Datafalt

Tillverkningsland ("Madein...”)
Konfektionsfabrik, fabriksadress (Tier 1)

Vaveri, stickeri, fargeri, efterbehandlingsféretag
(Tier2/3)

Sociala och miljidméassiga revisioner av

tillverkningsanlaggningen
Tillverkarens identitet och kontaktadress i EU (GPSR)
Importéroch distributdr

Tillverkningsdatum och tillverkningssats

Typisk kalla

Ursprungsintyg / tull
Inkdp / revisionsrapporter

Leverantdrskartlaggning

Efterlevnad /amfori BSCI,
SA8000

Juridisk avdelning
Tull/ Stamdata

ERP / Orderdata

2.5) Certifikat, 6verensstammelse, hallbarhet

Datafalt

OEKO-TEX STANDARD 100, certifikathnummer och
giltighetstid

Transpareo

Typisk kélla

Certifikatmapp

Det digitala produktpasset|6narsigredanidag

Finns det pa produkten
idag?

nej

nej

nej

medfoljer

séallan

Finns pa produkten
idag?

Obligatorisk uppgift
nej

nej

nej

Obligatorisk uppgift
Delvis

Sallan

Finns det pa produkten
idag?

Hangetikett
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Datafalt

GOTS, OCS, GRS, RCS samt transaktionscertifikat
RWS, RDS, Leather Working Group, bluesign, C2C
REACH- och POP-6verensstammelseforklaringar
Sakerhetsnormer (t.ex. EN 14682 snérenibarnklader)
Varningsmaérkning (orandfarlighet, smadelar, allergener)

COa2e-, vatten- eller energikvantiteter, i den man sddana

harsamlatsin

Anvisningar for dtertagande, atervinning och

avfallshantering

Varumarkets program fér begagnade varor och

aterforsaljning

Typisk kélla

Certifikatmapp
Certifikatmapp
Efterlevnad

Kvalitetsledning
Kvalitetsledning

Hallbarhetsrapport /
LCA

Hallbarhet /
Atertagande

Marknadsféring

Finns det pa produkten
idag?

Hangetikett
Hangetikett
nej

nej

Etikett

nej

séllan

nej

2.6) Kommersiellinformation - den underskattade delen

Denna kategoriarheltirrelevant ur ett regleringsperspektiv. Ur ett ekonomiskt perspektiv érden dock

den mest vardefulla. Den finnsredan fullt utiert féretag - i webbutiken, ilookbooken, i marknadsfé-

ringskalendern - men har hittills inte utnyttjats alls pa den fysiska produkten, eftersom det inte finns

utrymme fér den pa en hangetikett.

Information

Kombinationsférslag: passande dverdelar, byxor, skor,
accessoarer

Den kompletta outfiten fran kampanjfotograferingen
Produktvideor, 360-gradersvyer, detaljbilder

Varumarkets historia, designerns uttalande, kollektionens tema
Flertillgédngliga farger och storlekar av samma modell

Lank for aterbestalining och efterkdp, dnskelista

Butikssokare, 6ppettider, tidsbokning for stylingradgivning

Evenemang: butiksevenemang, sample sales, reparationsca-

féer, modevisningar

Transpareo
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Finns som

Lookbook, stylingguide, rekommendations-
logik i butiken

Fotograferingsprotokoll, kampanjmaterial
Mediedatabas

Kollektionsbriefing, PR-material
PIM/Butik

Butikssystem

Butiksstamdata

Marknadsfdringskalender
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Information Finns som
Lojalitetsprogram, nyhetsbrev, tillgang till community CRM

Kundrecensioner och anvandargenererat innehall Butik / sociala medier

Om duundrarvar du ska bdrja: med den héar tabellen. Det &ar den enda dar duinte behdver kontakta en

enda leverantor.

3) Vilka ekonomiska fordelar omstallningen medfor

Nu till kdrnfragan: Vad gar det att spara om de traditionella informationsbérarna tas bort ochi princip
bara en QR-kod finns kvar pa kladesplagget? Jag har medvetet utformat berdkningen pa ett konserva-
tivt och fullstandigt dverskadligt satt, sa att nikan anvédnda era egna inkdpsvillkor. Varje siffraitabel-

lerna nedan ar antingen ett redovisat antagande eller foljer av de féregadende raderna.

3.1) Modellforetaget

Parameter Antagande

Arlig férsalining 250 000 kladesplagg

Sortiment cirka 350 modeller, cirka1200 artikel- och fargkombinationer
Kollektioner 2 huvudkollektioner plus 2 tillaggskollektioner per ar
Avsattningsmarknader DACH plus sex ytterligare EU-lander, nio sprak pa skdtseletiketten
Distribution 60 % stationar (egen detalj- och grossistforsaljning), 40 % D2C online
Onlinebestallningar cirka100 000 bestallningsposter per ar

Varukorg 65 € netto, tackningsbidragsprocent 45 %

Om ert foretag arbetar med sex, atta eller tolv lanseringar per ar - vilket manga varumarken gér numera
- férbattras alla foljande siffror avsevart, eftersom etikettupplagorna blir mindre, andelen kasserade
etiketter hdgre och dversattningscyklerna tatare. Modellberdkningen utgari detta avseende fran det

ogynnsamma scenariot. Se avsnitt 3.9 fér merinformation.
3.2) Fysisk markning idag

| priset ingar material, tryck, efterbehandling och den proportionella arbetstiden fér montering. Pri-

serna motsvarar sedvanliga villkori det mellersta prissegmentet vid medelstora upplagor.
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Position per styck vid 250 000 stycken

Varumarkes- och nacketikett, vavd 0,045€ 11250€
Storleksetikett 0,010€ 2500€
Skotsel- och materialetikett, pa nio sprak, flerlagers 0,065€ 16250€
Tillaggsetikett forursprung, certifikat, varningstext 0,020€ 5000€
Hangetikett (huvudetikett), dubbelsidig, ytbehandlad oONno€ 27500€
Andra hangetiketten: hallbarhets- och varumarkesberéattelse 0,060€ 15000€
Snore, férsegling, sédkerhetstrad 0,030€ 7500€
Bilaga och hafte om skdtsel ochreparation 0,070€ 17500€
Konfektionering och montering (proportionell arbetstid) 0,090€ 22500€
Summaidag 0,500€ 125000€

3.3) Fysisk markning med produktpass

Allt férsvinnerinte, och det pastarjaginte heller. Den vavda méarkesetiketten finns kvar - den &ren del av
varumarkesprofileringen och inte eninformationsbarare. Storleksetiketten finns kvar, eftersomingen
annars skulle kunna sortera varorna i butiken. Etiketten med skdtselrdd och materialinformation finns
ocksa kvar, men den férenklas avsevart: symboler, kortfattade uppgifter och en QR-kod pa ett lager

istallet for nio sprakversioneri4-punkts typsnitt pa fyra lager.

Position perstyck | vid250 000 stycken
Markes- och nacketikett, vavd (oférandrad) 0,045€ N250€
Storleksetikett (oféréandrad) 0,010€ 2500€

Skotseletikett, férenklad: symboler, kortfattad information, enkelskiktad 0,035€ 8750€

QR-kod, integreradibefintligt etiketttryck 0,005€ 1250 €
En smal hangetikett med pris och QR-kod 0,055€ 13750 €
Konfektionering, reducerad 0,050€ 12500 €
Summa med produktpass 0,200€ 50000€
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3.4) Tre scenarier

Scenario Vad utelamnas perdel @ perar
Konservativt Andra hangetiketten, haftet och tillaggsetiketten utgar; for- 0,160 40
packningskostnaden minskar nagot; QR-kod laggs till € 000€
Realistiskt (tab. 3.2 dessutom konsolidering till en enkel hangetikett och en enkel- 0,300 75000
jamfért med 3.3) skiktad skotseletikett € €
Ambitiost dessutom digital textilmarkning tillaten: skotseletiketten utgar, 0,360 90
héngetiketten blirenren prislapp € 000€

Konservativ berakning: 0,060 + 0,070 + 0,020 + 0,015 (konfektionering) - 0,005 (QR) = 0,160 €. Rea-
listiskt: 0,500 - 0,200 =0,300 €. Ambitiost: 0,300 + 0,035 (skotseletikett) + 0,025 (hangetikett) =
0,360 €.

For alla 6vriga berdkningar utgarjag genomgaende fran det realistiska scenariot: 0,30 € per styck, 75
000 € perar.

3.5) Vad som kommer att handa med textilmarkningen

Har galler det att varanoggrann, darfér sagerjag det tydligt. Enligt nuvarande laget kraver férordningen
om méarkning av textilier (EU) nr1007/2011 att fiberkompositionen fortfarande anges fysiskt paelleri
produkten. Inte heller tillverkarens uppgifter enligt férordningen om produktsakerhet (GPSR) och

sékerhetsrelaterade varningsmeddelanden kan fér ndrvarande ersattas enbart digitalt.

Det arjust darfér som det realistiska scenariot har berdknats pa det sattet: Det ersatter uteslutande fri-
villigainformationsbarare, det vill sdga hangetiketter, bilagor, tilldggsetiketter och flersprakighet
utdver det somkravs enligtlag. Det fungerarinom dagens rattsliga ramverk utan att en enda bestam-

melse behdver andras.

Min beddmning av utvecklingen ar dock entydig: Uppgifterna enligt férordningen om méarkning av tex-
tilier kommer med stor sannolikhet anda att behdva registreras och goras synliga i produktpasset for
mode och textilier. Om samma information ar obligatorisk i digital form &r det svart att objektivt moti-
vera denytterligare fysiska markningen, eftersom den medférkostnader for etiketter, material, arbets-
tid och resurser utan att tillféra nagon ytterligare information. En éversyn av férordningen om markning
av textilier diskuterasi samband med produktpasset. Den arinte beslutad, och darfér betecknas det
ambiti®sa scenariot i avsnitt 3.4 uttryckligen som ett framtida alternativ och harinte pa nagot satt

beaktatsiden évergripande berakningen.

Densomredanidag har alla uppgifter registrerade i produktpasset behéverinte géra ndgot naren
sadan andring sker, férutom att bestélla en mindre etikett. Den sominte har dem registrerade maste

borja om fran borjan.
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3.6) Indirekta process- och foljdkostnader

Styckepriset for etiketten ar bara den synliga delen. Processkostnaderna kring detta arimanga foéretag
hogre &n sjalva materialkostnaden och redovisas inte samlat under nagon kostnadsstéllning. Det ar for

ovrigt anledningen till att denna besparing regelbundet underskattas inom controlling.

Kostnadspost idagper Minskning | Besparing
ar

Oversattning, korrekturlasning och layout av etiketttexterna (9 sprak, 4 14000 70% 9800€

kollektionslanser) €

Omtryck och ommarkning vid textfel eller sortimentsandringar (3500 3150€ 80 % 2520€

artiklar x 0,90 €)

Kassering av restlager av etiketter och hangetiketter vid kollektionsbyte 10000 60 % 6000€

(8 % av etikettbudgeten) €

Lagerhallning, plockning och hantering av etikettvarianter 6000€  50% 3000€

Licensavgifter for forpackning och papper (EPR, cirka 4 g kartong per 400€ 80 % 320€

plagg)

Kundtjanstforfragningar om skotsel, storlek och material (3 000 drenden | 10500 30% 3150€

x 3,50€) €

Summa 44050 24790€
€

Det jag anser vara viktigast: méjligheten att andra. En tryckt etikett ar slutgiltig. Om en skdtselanvis-
ning korrigerasi efterhand, ett certifikat upphér att galla eller en kombinationsrekommendation blir
meningsl&s eftersom den matchande artikeln ar slutsald: dé gar det inte att radda situationen med
tryck. Ett produktpass kan uppdateras centralt nar som helst, och det géller for alla varor som finns pa
marknaden, dven for artiklar som saldes for tva ar sedan. Denna skillnad ar av kvalitativ karaktar och later
sig darfor svart att uttryckaitabellen ovan. Den som ndgonsin har organiserat en aterkallelse pa grund
av en felaktig skdtselsymbol vet vadjag talarom.

3.7) Returer - den storsta enskilda paverkansfaktorn

Returer utgdr den storsta kostnadsposteninom online-mode. En betydande del av dessa beror pa
avvikelseripassform och férvantningar samt pa osakerhet kring material och skétsel. Det ar just har
som produktpasset kommerinibilden: fullstandiga mattabeller for varje storlek, materialegenskaper,
krympningsvarden, barkomfort, modellmatt och videor. Och detta bade fore kbpet genom skanning i

butiken och efterkdpet hemma.
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Parameter Varde Effekt
Onlinebestélliningar per ar 100000

Returandelidag 42 % 42 000 returer
Totalkostnad perretur (frakt, kontroll, hantering, vardeminskning) 11,00€ 462000€
Minskning med 1,0 procentenhet -1000 returer 11000€
Minskning med 2,0 procentenheter -2 000 returer 22000€
Minskning med 3,0 procentenheter -3000 returer 33000€

| den totala berdkningen lagger jag medvetet endast in en enda procentenhet. Aven detta mycket for-
siktiga antagande ger11000 € per ar. Varje ytterligare procentenhet ger samma summa ytterligare en
gang. Detta arden faktor som har den 6verlagset storsta potentialen for forbattring, och den bér méatas

noggrantunder pilotfasen. Merom dettaiavsnitt 5.4.

3.8) Totalrakning, inklusive plattformskostnader

Post perar per enhet
Etiketter och férpackning (realistiskt scenario) 75000€ 0,300€
Indirekta process-, dversattnings- och servicekostnader 24790€ 0,099€
Minskning av returer (1 procentenhet, konservativ uppskattning) 000 € 0,044 €
Bruttobesparing 110790€ 0,443€

Kostnader ar1: Plattform, datainsamling, QR-integration, intern arbetstid | -25000till-40 000 €

Nettoeffektar1l +71000till +86 000 €

Kostnader fran och med ar 2: Plattform och I6pande underhall -18000till-25000€

Nettoeffekt fran ochmed ar 2 +86 000 till +93000 €

Om plattformskostnaderna, pa ett dppet satt. Transpareo prissatts utifran antalet publicerade pro-
duktpass, avtalet kan sdgas upp varje manad och data kan exporteras i sin helhet nar som helst. Det
finns alltsd ingen bindning till oss, vilket jag anser vara en sjalvklarhet, men som tyvarrinte ardet pa

denna marknad.

Pris Produktpaket CHF/ménad EUR/manad
Small, for pilotprojekt och startpaket upp till 100 139 calb3
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Pris Produktpaket CHF/manad EUR/ménad

Medium upp tillTO00 559 cab629
Large, exempelmed 1200 SKU:er upp till10 000 1399 calb539
Unlimited obegrénsat 3499 cal3 849

Priser galler fran och med augusti 2026, med pagaende betarabatt, inklusive Al-6versattning till 40
sprak, egen doman, varumarkesanpassning, GS1Digital Link, leadgenerering, analysverktyg, REST-API

samtimport och export. Aktuella villkor och pagaende kampanjer finns pa transpareo.com.

Foratt kommaigang innebér det att pilotprojektet med tjugo till trettio modeller kostar 139 till 199 CHF
permanad. Jamfort med alla andra posteridetta dokument ar detta en avrundningsskillnad - det finns
helt enkelt inget ekonomiskt skél att inte sdttaigang omedelbart. Det &r forst vid utruliningen till hela
sortimentet som priset skalarupp. | exemplet med cirka 1200 artikel-farg-kombinationer ar det Large-
priset pa cirka18 500 € per ar, och detingaride ovan ndmnda kostnadsintervallen. Matt mot bespa-

ringen pa110 790 € motsvarar detta cirka 17 procent.

3.9) Om du kor fler an tva tavlingar per ar

Manga varumaérken fornyar och utdkar idag sitt utbud kontinuerligt. For berdkningen innebar detta en

multiplikator, och det gélleribada riktningarna.

Kostnadsblock 2 kollektioner plus 2 8 till 12 lanseringar per ar
efterlanser

Etikettupplagor medelstora upplagor, bra mindre upplagor, sémre volymrabatter, styckpri-
volymrabatter setstiger

Oversattning ochlayout | 4cykler per ar 81ill12 cykler,de 14 000 € férdubblas latt

Kassering avrestlager 8 % av etikettbudgeten enligt erfarenhet 12 till 18 %, eftersom byten sker
oftare

Minsta sallanbindande regelbundet bindande, vilket leder till systema-

bestallningsmangder tisk dverbestallning

Time-to-Market planerbar Etikettleveranstiden blir en flaskhals for
lanseringen

Densista punkten forbises ofta, men ari sjalva verket den viktigaste: Om en leverans maste vanta pa att
skotseletiketten ska levereras, kostar det forsaljningsdagar. Ett produktpass uppdateras pa nagra
minuter. Jagrekommenderar alla féretag med hég leveransfrekvens att géra om modellberakningen

med sina egna siffror. Resultatet blirsom regel betydligt battre 4n det somvisas har.
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4) Vilkenroll produktpasset spelarinom marknadsforingen

Kostnadsbesparingen finansierar projektet. Det egentliga strategiska vardet ligger nagon annanstans:
Produktpasset forvandlar en obligatorisk etikett till en varaktig, varumarkesspecifik kanal pa

produkten.

4.1) Den enda kontaktpunkten med full tackning

Alla andra kanaler nar bara en del av malgruppen. Nyhetsbrevet nar prenumeranterna. Sociala medier

nar foljare och betald rackvidd. Webbutiken nar onlinekdpare. QR-koden finns pa varje enskild sald

artikel.
Egenskap Traditionella kanaler Produktinformation pa produkten
Rackvidd endelavkdparna varje sald artikel
Butikskunder iregelanonyma kan adresseras for forsta gangen
Mediekostnader |6pande, per kontakt inga, produkten fungerar som bérare
Kontaktvaraktighet kampanjperioden hela anvandningstiden, ofta flera ar
Utlésande faktor varumarket kunden sjalv, vilket ger hdg uppmarksamhet
Andra dgare inte ndbara bliren ny kontakt vid vidareférsaljning

Den andra punkten ar denjag oftast diskuterar med modeféretagare. | ett typiskt fall séljs 60 procent
avvarornaifysiska butiker. Det handlarom 150 000 plagg per ar till manniskor som duinte vet nagot om
och somdu aldrigkommer att ha kontakt med igen. Produktpasset |6ser detta utanintegration med

kassasystemet, utan kundkort och utan ndgoninsats fran handelspartnern.

4.2) Kombinationer och korsforsaljning

Informationen omklader som kan kombineras ar en férvantad serviceuppgifti produktpasset. Den som
skannar koden pa den nyligen kdpta kjolen befinner sig justi den situation dar ett férslag pa en pas-
sande blus artill hjalp ochinte stér. Det ar skillnaden jamfért med vilken retargeting-annons som helst

somyvisas tre dagar senare.

¢ Helalooken fran kampanjfotograferingen, kan bestéllas direkt

e Passande accessoarer: balte, halsduk, vaska, skor

e Flerfargeroch storlekaravsamma modell

° ,&terférséljning avsamma artikel - en kraftigt underskattad férséljningsmotor nar det galler
favoritplagg

e Sasongsanpassade tilloehdr: den passande stickade kappan till sommarklanningen pa hdsten

Transpareo Det digitala produktpasset |6nar sig redanidag 18/ 31



e Skotselprodukter: tvattmedel for ull, luddrasp, impregneringsspray, reservknappar

Korsférsaljning, berakningsmetod Antagande Resultat
QR-kodeributik per ar 250000

Skanningsfrekvens vid tydligt vardeerbjudande 12% 30 000 skanningar
Konvertering till ett kombinationsforslag 3% 900 bestallningar

Véarde ivarukorgen 65€ 58 500 € omséattning
Tackningsbidragsprocent 45 % 26 325 € tackningsbidrag

Skanningsgraden fér konsumentvaror ligger vanligtvis mellan 5 och 15 procent. De 6kar avsevart om
etiketteninnehaller en konkret fordel: "Skétselrad, passande stilar och din férldngda garanti” istallet for
enbart en kod. Denna mening kostaringenting och dr den mest effektiva enskilda atgarden jag kanner
till.

4.3) Evenemang, gemenskap, varumarkesupplevelse
Produktpasset kan fyllasifritt och uppdateras nar som helst utan att QR-koden dndras. Pa sa satt blir

varje kladesplagg som finns péd marknaden en distributionskanal for aktuella evenemang, dven flera ar

efterfoérsaljningen.

¢ Inbjudningar till butiksevenemang, sample sales, kollektionslanseringar och trunk shows

e Tidsbokning for personlig stylingradgivning i ndrmaste butik

e Repair Cafés ochreparationsservice - ett starkt bevis pa halloarhet som ger hog aterkommande
kontaktfrekvens

e Regional anpassning: endast kunderinarheten av butiken ser dess evenemang

e Forhandsférsaljning och community-format férregistrerade kunder

4.4) Leadgeneratorn

Med Transpareo-Leadgenerator kan ni sjalvstandigt och utan byra skapa hur manga frageformular ni vill
och koppla dem till produktpasset. En teknisk detalj ar avgérande for effekten: Frageformularet 6pp-
nas automatiskt efter att QR-koden har skannats. Kunden behdéver varken leta efter nagot ellerklicka
panagot. Den som nagon gang har forsdkt fa méanniskor att klicka en extra gang for att komma till ett

formular vet vilken skillnad detta gor fér deltagandegraden.

Mekanismen i sig argammal och fungerar: Kunden far en konkret férdel och lamnarigengald informa-

tion och sitt samtycke.
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Fordel for kunden

Foérlangd garanti efter

produktregistrering

Personlig stylingguide fér den kdpta

varan

Fordel eller bonus vid nasta kdp

Forhandsatkomst till dennya
kollektionen

Deltagandeiutlottning eller commu-

nity-evenemang

Feedback om passform med storleks-

rekommendationinférnasta kdp

Kostnadsfrireparationskontroll

Fragorienkaten

Inkdpsdatum, inkdpsstalle,

kontaktuppgifter

Stilpreferenser, tillfallen,

storlekar

E-post, samtycke till
nyhetsbrev

Favoritkategorier, prisvilja

Region, butikspreferens

Kroppsmatt, omdéme om

passform

Anvandningstid, slitage

Fordelar forer

Forsta kontakt ochinsyniforsalj-

ningeninom grossistledet

Segmentering fér kampanjer och

sortimentsplanering

Lead med opt-inutan

mediekostnader

Indikation pa efterfragan fére

bestallningen

Platsbaserad aktivering

Direkt datagrund for att minska

returerna

Kvalitetsdata fran faltet for

produktutveckling

Densistaraden sluter en cirkel som nastan aldrig sluts inom modebranschen. Feedback om passform
ochhéllbarhet nar normalt sett produktutvecklingen endast via returorsaker och reklamationer, det vill
saga forvrangd, negativt selekterad och férsenad. Via produktpasset kommer den fran ndjda anvan-
dare efter flera manaders faktisk anvandning. Som textilingenjér skulle jag ha 6nskat mig denna
datakalla.

Leadgenerering, berakningsmetod Antagande Resultat

Skanningar perar (12 % av 250 000) 30000

Deltagandeiden automatiskt dppnade enkaten 25% 7500 leads

varav fran fysiska butiker, hittills anonymt 60 % 4500 nya kontakter
Jamforelsevarde forleadkostnaderinom mode 6€ perlead 45000 € imedieekvivalent

Medieekvivalensvardet utgorinte ett kassainfldde och redovisas darfér separati den sammanfattande
redovisningen. Kvalitativt sett ar skillnaden dock &nnu stérre an beloppet: Enlead fran produktkatalo-

genkommer fran en verifierad kdpare med kand produktkoppling.
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4.5) Varumarkes- och upphovsrattsskydd

Denna fraga har hittills diskuterats férvanansvart lite i samband med produktpasset, trots att den san-
nolikt utgdr den stdrsta enskilda férdelen fér premium- och lyxmérken - och dessutom arden omedel-
bart tillganglig.

Ett produktpass som via en unik identifierare hanvisar till en datapost som underhélls av varumarket, ar
versionshanterad och kryptografiskt signerad, utgodr ett ursprungsbevis. Képaren kaniwebblasaren
kontrollera om féremalet ar dkta, varifran det kommer och nar det sldpptes ut pa marknaden. En forfals-
kare kan kopiera QR-koden, men kan inte skapa en giltig post i er databas och inte heller tillhandahalla

en giltig signatur.
Anvandningsomrade:

e Ursprungsintyg for hdgkvalitativa klader, vaskor, klockor och lyxartiklar

e Mojlighet for tull- och marknadsdvervakning att kontrollera dktheten utan att behdva vanda sig till
tillverkaren

o Okatfértroende p& andrahandsmarknaden, dar dktheten ar det frimsta kdphinderet

e Serienummer forvarje enskilt exemplaristéllet fér endast per artikel, dar det arlénsamt

e Dardetarorganisatoriskt mojligt kan den ansvarige chefen fér forsaljningsbutiken, via en behorig-
hetiapplikationshanteraren, ange kdparens namn och ytterligare uppgifter om kdépet och darmed

forain dessa uppgifteriproduktpasset

Jagraknar helt med att NFC- och RFID-tekniker, som anvander samma identifierare som finns lagrad i
QR-koden, kommer att slaigenom harunder de ndrmaste aren. Ett chip i fallen, som bar samma identi-
fierare, ar betydligt svarare att forfalska an en patryckt fyrkant. Aven NFT-baserade dgarbevis kommer
att anvanda denna identifierare som utgangspunkt. Det avgérande ar: Den somidag skapar en tydlig
och entydigidentifierare for varje produkt med hjalp av ett digitalt produktpass drredan nuredo féralla

dessa metoder.

4.6) Andrahandsmarknaden och vardebevarande

Andrahandsmarknaden fér mode vaxer snabbare éan den primara marknaden. Produktpasset har tre
effekterdar;

e Vardebevarande. Ett plagg med en fullstandig, digitalt dokumenterad historik &ver material,
ursprung och skotsel uppnarhogre priser vid aterfoérsaljning én ett plagg med en olaslig etikett.
Detta paverkar kopviljan vid nyférsaljning.

o Akthet. Se avsnitt 4.5 om skydd mot plagiering. P& andrahandsmarknaden ar detta det avgdrande
képargumentet.

¢ Nya kontakter utan kundanskaffningskostnader. Den andra dgaren skannar etiketten och hamnar

hos er. Ett begagnat kop, dar niinte tjdnar nagot, blirenlead och potentiellt en ny kund.
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4.7) Flersprakighet och tiligdnglighet

En tvattetikett med text pa nio sprak i 4-punktsstil pa fyra lager satinband ar i praktiken olaslig féren
betydande del av befolkningen. Detta géller alla kunder 6ver sextio ar, alla med nedsatt syn och alla

sominte langre kan tyda etiketten efter den tredje tvatten.

Ett produktpass éranpassat for skarmen, kan ldsas upp med en skarmlasare, kan férstoras efter behag

och harhog kontrast. Detta bidrar direkt till att uppfylla kraven i den europeiska tillganglighetslagen.

Nar det géller sprakfragan spelar dessutom geografiskt omrade ingenrolllangre. Transpareo dverséat-
ter all databasinformation utan extra kostnad till alla europeiska sprak samt till bengali, kinesiska, hindi,
indonesiska, japanska, koreanska och vietnamesiska - totalt 40 sprak, déaribland alla 24 officiella EU-
sprak. | applikationshanteraren valjer varje anvandare sjélv sitt arbetssprak. Pa passsidan visas automa-

tiskt webbldsarens sprak, utan att kunden beh6ver géra nagra installningar.

Forerinnebar detta tva saker. Enytterligare avsattningsmarknad kostar inte en millimeter extra i etikett-
bredd ochingen dversattningskostnad. Och sprakenileveranskedjan tacks ocksain: sémnadsfabriken
iBangladesh, leverantéreniVietnam och partnerniKina laser dina specifikationer pa sitt eget sprak. |

praktiken ar detta minst lika vardefullt som kundsidan.

5) Vad er organisation vinner pa detta

Den fordel som ar svarast att kvantifiera, men som pa lang sikt &r den viktigaste, liggeri organisationen
sjalv. Ett produktpass ar en dataprodukt, och det forutsatter tydliga ansvarsomraden, samordnade kal-
lorochintegrerade leverantérer. Inget av detta kan skapas pa kort sikt. Datakvalitet kan maninte kdpa,

denmaste man arbeta sig fram till.

5.1) Borja helt enkelt med det som finns till hands

Denvanligaste anledningen till att projekt kring produktpasset inte kommerigang ar uppfattningen att
man forst maste ha allt pa plats. Det ar fel och hammande. Bérja med de uppgifter som redan finns till-
gangliga utan att behdva fraga nagon, i tveksamma fall med avsnitt 2.6, for vilket niinte behdver kon-

takta ndgon. Publicera dem. Och bygg sedan ut innehallet kollektion for kollektion.

Forkunden &ren broschyr med skotselrad, materialinformation, storlekstabell och kombinationstips
redan idagvardefull. Han férvantar sig inte fullstdndiga Tier 3-uppgifter om leveranskedjan, och han

kommerinte heller att titta pa dem férst 2029.
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Fas

Upp-
start

Publi-

cera

3
Skal-

ning

4
For-
djup-
ning
5
Regi-

strera

Tidsperiod

Manad1-2

eller snabbare

Ménad 3-5

ellertidigare

Ménad 6-12

eller tidigare

Ar21till 2028

fr&n ochmed
2029

Innehall

Kartldagga kostnadsunderlaget. Faststalla ett pilotutbud
pa 20 till 30 modeller. Samla in endast internt tillgangliga
data: marknadsfdrings-, material-, skotsel- och storleks-

data. Small-abonnemang, 139-199 CHF per manad.

Utforma layout och vardeerbjudande. Integrera QR-

koderietiketttrycket. Skapa den férsta enkaten. Lansera.

Lansering for hela kollektionen. Satta Excel- och ERP-
integrationenidrift. Minska antalet etiketter. Faststélla

nyckeltal.

Komplettera leverantorsdata for niva 2/3. Uppréatta falt for
milj®, reparation och atervinning. Inférliva dataleverans i

ramavtal. Faststalla rutiner for datakvalitet.

Kartlaggning mot den slutgiltiga datamodelleniden
delegerade rattsakten, registrering i EU-registret.

Resultat

Forsta fullstdndiga
datamangderna utan
enenda

leverantdrskontakt

Marknadsmottagande,
forsta skanningar,
forstaleads, forsta

matvarden

Fullkostnadsbespa-
ringikraft, tillférlitliga

konverteringsdata

Avancerad mognad
l&ngt fore kravet trader
i kraft

Efterlevnad utan pro-

jekt ochutantidspress

Tank pa att fas 1och 2 tillsammans tar hdgst fem manader och inte kraver ndgot som du inte sjélv kan

styra 6ver. Det &rvid den punkten som de flesta farhagorna férsvinner som genom ett trollslag.

5.2) Dataimport ochintegrering - och varfor riktningen spelarroll

Transpareo laserin hur manga Excel-filer som helst; importverktyget anpassar sig efter dina filer, inte

tvartom. Ett separat PIM-system krévs inte, men kan kopplas in. Dessutom gar det att kopplain hur

manga interna och externa databaser som helst, inklusive ERP-system.

Nardet galler anslutningen finns det ett arkitekturval som jag anser vara sakerhetsrelevant och som man

b&r granska noggrant hos varje leverantér som niutvarderar:

Datafiédet ar ensidigtinkommande. Kéllsidan autentiserar sig mot Transpareos leverantérs-APl och

skickarin ett datapaket. Transpareo ingriper aldrig i tillverkarens system och beh&veringainlogg-

ningsuppgifter till ert ERP-system. Det innebar att det inte finns nagon vag fran var plattform till era

system. Ingeninkommande atkomst, inga lagrade inloggningsuppgifter, ingen 6ppen anslutning

som kan komprometteras. Den som bygger en push-l6sningistallet for en pull-16sning utesluteren

helklass av angreppsvagar redan fran borjan.

Transpareo
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Nar nijamforleverantorer ar det en av de fragorjag skulle stalla forst. Vihar medvetet sammanstallt en

strukturerad grund for detta pa ett leverantdrsneutralt satt; se avsnitt 6.4.

5.3) Datamangden som ett varde i sig

Nu &ver tillden punkt som personligenintresserar mig mest och som praktiskt tagetinte tasuppi

diskussionen.

Om ni har era produktdata strukturerade pa ett och samma stélle tillnér de er, och nikan nar som helst
importera dem helt eller delvis tillbaka: till ert datalager, till era analysverktyg, till era egna system. Hos
Transpareo gar det att exporterai CSV, XLSX, JSON-LD och SQL eller via REST-API. Och detta oavsett

om ni dverhuvudtaget publicerar en enda passuppgift. Omedelbart och om och omigen.

Detta 6ppnar upp for tillampningar och enorma férdelar sominte har ndgot med regelefterlevnad att
gora:

¢ Al-traning pa egnadata. En sprakmodell som kanner till allt ditt material, dina kvalitetsbeteck-
ningar, din passformslogik och din leverantérsstruktur &rnagot helt annat an en allméan modell.
Grunden for detta &renren och konsekvent produktdatabas - precis det som dndé skapas nar man
byggerupp produktpasset.

e Agentbaserade tillampningar. Assistanssystem som utvérderar kollektionsdata, féreslar materia-
lalternativ, kontrollerar specifikationer eller besvarar kundférfragningar behdver absolut strukture-
rade produktdata. Utan dem forblir varje agentidé bara en presentationsbild.

¢ Ink6p och produktionsplanering. Materialbehov dver olika modeller, farger och storlekar, samman-
slagning av garnkvaliteter éver kollektioner, leverantérskoncentration per materialgrupp: allt detta
aranalyser som misslyckas med spridda data men blir triviala med sammanférda data.

¢ Forskning och utveckling. Vilken konstruktion, vilken ytvikt och vilken ytbehandling leder till vilket
klagomals- ochreturmonster dver flera sdsonger? Denna korrelation kan endast berdknas om

material-, forsaljnings- och aterkopplingsdata finns samlade pa samma plats.

Som féretagare sdger jag detta helt tydligt: Aven om EU imorgon skulle avskaffa produktpasset utan
ersattning, skulle arbetet med denna databas ha varit ratt och vardefullt pa lang sikt. Passet ar applika-

tionen. Uppagifterna artillgangen.

5.4) Nyckeltal som du bor mata redan fran férsta dagen

Nyckeltal Matvariabel Syfte
Skanningsfrekvens Skanningar per100 salda Optimera vardeerbjudandet pa
artiklar etiketten
Besokstid och siddjup Sekunder, klick Prioriterainnehall, ta bort éverfiodigt
material
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Nyckeltal Matvariabel Syfte

Leadkonvertering Leads per100 skanningar Testa férmanserbjudanden

Korsfdrsaliningskonvertering Bestallningarper100 Foérbattra kombinationslogiken
skanningar

Returandel skannare jamfért medicke- | Skillnadiprocentenheter Den mest dvertygande siffran fér

skannare ledningen

Serviceférfragningar om skotsel och Arenden permanad Pavisa avlastningen for kundtjansten

storlek

Etikettkostnader perartikel Euro per artikel Synliggéra besparingari

redovisningen

Vanligen konfigurera den femte raden innan ni gar live. | efterhand gar det inte langre att gbra en jamfo-
relse mellan anvandare med skanner och anvandare utan skanner, och det arjust den siffran somni
kommer att bliombedda att uppge under det andra aret. Skanningsstatistiken i Transpareo samlas in
pa serversidan, utan cookies och utan sparare. Ni far siffror, tidsférlopp och region utan att det uppstar

nagra problem med samtycke.

6) Fran produktpasset till EU-registret: enren formalitet

Detvanligaste invandningen mot en tidig start ar att EU:s slutgiltiga datamodell annu inte ar faststalld,
och att det darfér finns enrisk att det arbete som utférs idag gar forlorat. Jag férstarinvandningen, men

denbygger pa en missuppfattning om hur registret fungerar.

6.1) Vadregistret egentligen gor

EU:sregister fér produktpass harvaritidrift sedan den 20 juli2026; genomférandeférordningen (EU)
2026/1778 reglerar atkomstkontroll, anvandarverifiering, registrering och lagringskrav. Det avgérande
arattregistretinnehaller unikaidentifierare och metadata; det arinte en datalagringsplats for sjélva
passet. De egentliga produktuppgifterna férvaras decentraliserat hos den ekonomiska aktéren eller

dennes tjansteleverantor.

| praktikeninnebéar detta att era pass maste ha en standardenlig, upplésbaridentifierare och vara regi-
streradeiregistretinnan produkten slapps ut pd marknadeninom EU. Datahanteringen sker pad samma

sattsomtidigare.

Transpareo uppfyller fullt ut de harmoniserade standarder som angesi genomférandebeslut (EU)
2026/1736 avden15juli2026 i Europeiska unionens officiella tidning; dven de tva dterstdende standar-

derna harinférlivats. Transpareo arbetar med GS1Digital Link och standardkonform GTIN-uppl&sning
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och arutformat forregistrering i EU-registret. Varje version av ett pass har tva oberoende signaturer, en
fran utgivaren och en fran Transpareo; utgivarnyckeln kan ni sjalva férvalta via en egen

signaturandpunkt.

Registrera en gang. Publiceraidag. Registrera senare.

1. Registrera: 6verfora befintliga produktdata till databasen pa ett strukturerat och faltbaserat satt.
Det faltbaserade aravgorande: |[6ptext garinte att mappa, men tydliga falt gar det.

2.Publicera: Passet gar omedelbart live. QR-kod pa produkten, nytta redan fran férsta dagen.

3. Utdka: Fran kollektion till kollektion Iaggs ytterligare falt till, i takt med den dagliga verksamheten.

4. Registrering: nar kravet traderikraft mappas den befintliga dataposten till den slutgiltiga model-
len ochregistreras av Transpareo i EU-registret. Ingen nystart, inget projekt, ingen panik infoér

tidsfrister.

6.2) De fyrainvandningarna som jag oftast hor

Invdndning Mitt svar

"Datamodellenfér | Den tekniska strukturen ar annu inte faststalld, meninnehallet ar det daremot. Material,

textilierrénnuinte | ursprung, skdtsel, reparation, certifikat och atervinningsbarhet kommer attinga - det

faststélld.” raderinget allvarligt tvivel om det. Strukturer kan kartlaggas maskinellt, férutsatt att inne-
hallet &r korrekt och registrerat faltvis. Just dennaregistrering ar det egentliga arbetet,

och den maste goéras hur som helst.

«Da farvigéra Niuppdaterar dataposten en gangidatabasen. Den publiceras omedelbart som pro-
dubbelt arbete.» duktpass ochregistreras dessutom senare. En gang inmatad, flera ganger utnyttjad.
"Vivéntarpa Sex av de atta standarderna har citerats i harmoniserad form sedan juli 2026, registret &ri
standarden.” drift. Den standard som man har vantat pa finns till stor del redan. De tva 6vriga ar kédnda

ochharredanimplementerats av Transpareo. Och den som vantar ytterligare, vantar

samtidigt pa kostnadsbesparingar, leads och inlarningskurvan.

"Viharinte alla Ingen har dem. Ett produktpass utgéar fran det som finns och vaxer. S kommer det alltid

uppgifter.” att forbli, aven efterregistreringen. Se avsnitt 5.1.

6.3) Risker, uttryckligen angivna

Risk Bedémning @ Hantering
Slutlig datamo- medelhdg Faltbaseradregistreringistallet férldpande text. Mappning kan ske automa-
dell avviker tiskt, men en ny insamling avinnehallet skulle inte vara mojlig.
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Risk Bedémning @ Hantering

Laga skannings- medel Formulera ett vardel&fte pa etiketten, testa ochitereraipilotfaseninnan
frekvenseri man skalarupp.

bbrjan

Fysisk obligato- hég Redaninraknatipriset. Det realistiska scenariot ersatter uteslutande frivilliga
risk markning bérare.

kvarstar

Leverantérer medel Boérja med internt tillgangliga data. Infér dataleverans stegvis i ramavtal sa
levererarinte lange det fortfarande finns férhandlingsutrymme.

data

Bindning tillen lag Kan sdgas upp manadsvis, fullstandig export i fyra format, stabila adresser
leverantor forpass, open source-renderare. Kontrollera detta hos varje leverantér som

du dvervéger; var leverantorschecklista innehaller de fragor som ar varda att
stélla.

Dataskydd vid lag Tydligt opt-in, &ndamalsbegransning och raderingspolicy fran borjan.

leadgenerering

6.4) Val av leverantor

Jag skriver denna artikel i egenskap av grundare av Transpareo, och nibérldsa den med dettai atanke.

Darfor arfoljande anmarkning desto viktigare fér mig.

Vihar publicerat en medvetet leverantdrsneutral checklista med trettio kriterier som verkligen aravgd-
rande for ett valgrundat val av plattform: dverensstammelse med standarder, stdd for GS1Digital Link,
koncept for signering och arkivering, datasuveranitet och exportbarhet, prismodell och skalbarhet i
forhallande till antalet SKU:er samt mojlighet att byta leverantér. Gaigenom listaninnan du fattar ditt
beslut, aven - och sarskilt - om duislutéandan valjer attinte valja oss. En plattform sominte klararen

sadan granskning bér duinte valja; det galler bade oss och alla andra.

Dessutom hittar niunder "Insikter & perspektiv”’ I6pande fackartiklar om ESPR, standardisering och
tillampningspraxis, samt en genomgang av sjalva férordningenivar ESPR-handbok. Renderaren Trans-
pareo Time Machine ar dppen kallkod under GPL v3, vilket innebéar att varje pass kan verifieras i webbla-

saren oberoende av 0ss.

7) De forsta 90 dagarna

Avslutningsvis en plan som ni kan s&ttaigang med redan pa mandag. Den kraver varken radgivnings-

uppdrag, anbudsférfarande eller budgetansdkan.
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Tidsperiod

Veckal-2

Vecka2-4

Vecka 3-4

Vecka 4-6

Vecka 6-8

Vecka7-9

Vecka 8-
10

Vecka10-
12

Veckal2

Uppgift

Samlain faktiska kostnader: etikettfakturor, bestéllningar av
hangetiketter, Gversattningskostnader och skrotlistor fran

de senaste tolv manaderna

Skapa en datakarta: vilket falt finns i vilket system, vem
underhaller det, hur aktuellt ar det. Anvand tabellerna fran

kapitel 2 som mall

Faststall pilotsortimentet: 20 till 30 modeller med hdg syn-
lighet och god potential fér storytelling. Kostnadsfri testpe-

riod, darefter Small-abonnemang

Skapa konto, definiera faltstrukturen, importera pilotdata via

Excel

Utformalayout ochinnehallsstruktur, lagga in kombinations-
rekommendationer, formulera vardeerbjudanden for

etiketten

Samordna QR-integrationen med etikettleverantdren och

inforliva deninasta etikettbyte som dnda star pa tur

Skapa denfdrsta enkatenileadgeneratorn. Rekommenda-

tion: férlangd garantivid produktregistrering

Lansering av pilotsortimentet, faststalla nyckeltal, paborja

matningar, sarskilt jamforelse avreturer

Utvardering, uppdatering av affarsanalysen med faktiska

siffror, beslut omlansering

7.1) Tre saker som jag vill dela med mig av till er

Resultat

Dina egnassiffroristallet fér mina

modellantaganden fran kapitel 3

Klarhet om datamognad ochom

de faktiskaluckorna

Sverskadligt och meningsfullt

pilotprojekt

forsta fullstandiga dataposter

pass klart fér publicering

Granskostnaderna forinférandet

nara noll

Lead-mekanismen live, fragefor-
mularet dppnas automatiskt efter

skanning

Forsta verkliga skannings- och

konverteringsdata

tillf&rlitlig beslutsgrund

¢ Skriv fordelarna pa etiketten. En QR-kod utan text skannas sallan. "Digitalt produktpass: skdtsel-

rad, passande stilar samt din férlangda garanti och mycket mer” &kar skanningsfrekvensen avse-

vart. Denna mening kostaringenting och avgér hela marknadsféringsdelen av kalkylen.

¢ Koppla 6vergangen till nasta etikettbyte. Den somintegrerar QR-kodeniett byte som &nda star

for dor har praktiskt taget inga omstéliningskostnader. Den som gér en sarskild kampanj av det far
betala dubbelt.

o Mat effekten pareturernaredan fran bérjan. Jamforelsen av returandelen mellan dem som skannar

ochdem sominte skannar ar den mest dvertygande siffran du kan presentera under det andra aret,

Transpareo
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ochden faktor som har stérst potential att dka forsaljningen. Den garinte att astadkommaii

efterhand.

Och om ni efter att halast den hér artikeln bara gor en enda sak: fraga efter den senaste fakturan

fran etikettleverantdren péa ert féretag och dela beloppet med antalet enheter. Just den siffran ar

utgangspunkten for varje serids diskussion om det digitala produktpasset. Hos de flesta varumarken

jagtalarmed ardenhdégre éanvad ledningen skulle ha trott.

Bilaga: Oversikt dver alla antaganden

Varje siffraidennarapport arantingen ett av féljande antaganden eller féljer matematiskt darav. Jag har

medvetet avstatt fran att ange nagot varde sominte skulle ga att verifiera, och i tveksamma fall har jag

valt det forsiktigare alternativet.

Antagande

Arlig forsaljning

Kombinationsmaéjligheter av artikel och farg (=

antal pass)

Fysisk markning idag

Fysisk markning med produktpass
Beraknad besparing (realistiskt scenario)
Onlinebestallningar

Returandel online

Totalkostnad perretur

Beréknad minskning av returerna

QR-skanningsfrekvens

Deltagandegradienkaten

Konverteringsgrad for korsférsaljning per

skanning

Varukorgsvarde och téackningsbidrag

Jamforelsevarde forleads (CPL)

Transpareo

Varde
250000 delar

1200

0,500 € perenhet
0,200 € perenhet
0,300 € perdel
100 000 perar

42 %

1n,00€

1,0 procentenhet

12 %

25% av

skanningarna

3%

65€ o0ch45%

6,00€

Karaktar
Modelluppsattning

Modelluppsattning

branschmassiga villkor
modellberékning

Skillnaden mellan de tva vardena
motsvarar 40 % D2C-andel
branschmassigt
branschmassigt typiskt
medvetet konservativt

medelvarde vid tydligt

vardeerbjudande

erfarenhetsvarde med

férmanserbjudande

konservativt

modellantagande

Mode-intervall 4till 12 €
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Antagande Varde Karaktar

Plattformskostnadervid lansering (Large-avtal) cal8500€ perar | Listprisaugusti2026

Totala introduktionskostnaderar1 25000till40000 | Intervalluppskattning
€

Loépande kostnader fran ar 2 18 000till25000 | Intervalluppskattning
€

Allavarden érendast avsedda som illustration och ersatterinte en féretagsspecifik berakning. Berak-
ningen ar utformad sa att ni kan ersatta antagandena med era egna faktiska varden. Uttalanden om den
tilldtna omfattningen av etikettminskningen utgér inte juridisk radgivning och maste prévas i varje

enskilt fall.

Excel-kalkylbladet till detta dokument, dar du kan erséatta varje antagande med dina egna siffror, finns

pavar sida om produktpasset for textilier.

Om forfattaren

Gilinter Reichelt, grundare och strateg hos Transpareo sedan 19 ar tilloaka, styrelseordférande, textilin-

genjor, passionerad entreprendr med flera verksamheter sedan éver 50 ar. Zug, Schweiz.

Om ni har dnskemal om andringar, tillagg eller ytterligare kommentarer gallande enskilda berdknings-
poster, serjag garna att nihorav er. Jag anser att dessa fragor ar oerhort viktiga och tar mig gérna tid att

taitumeddem.

Om Transpareo

Det schweiziska foretaget Transpareo AG, med sate i Tech Cluster Zug, erbjuder en sjalvbetjaningspor-
tal for att skapa, hantera och publicera digitala produktpass fér féretag inom alla branscher och av alla

storlekar pa 40 sprak. Frontend-plattformen Transpareo Time Machine &r open source.

Redanidag uppfyller portalen fullt ut kraveni EU:s férordning om ekodesign avseende digitala pro-
duktpass samt de harmoniserade standarder som anges i genomférandebeslut (EU) 2026/1736 avden

15juli2026. Det garredan nu att registrera uppgifter och anvanda digitala produktpass.

¢ Mediekontakt: Ginter Reichelt, styrelseordférande, Transpareo AG, presse@mail.transpareo.com
¢ Huvudkontor: Tech Cluster Zug, 6300 Zug, Schweiz

e DPP-portalen: transpareoc.com

Transpareo® och Transpareo Time Machine® arregistrerade varumarken som tillhér Transpareo AG.
Copyright 2026 Transpareo AG.
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