Transpareo

Digitalni potrdilo o izdelku se ze danes
izplaca

Zakajmodne znamke ne bi smele akatido leta 2029 zzbiranjem in objavo podatkov o izdelkih ter kaj to

pomeniv evrih.

e Tema: Ekonomska upravi¢enost in marketinske prednosti digitalnih potrdil o izdelkih pred uvedbo

obveznostinaravni EU

e Zakoga: vodstvo, marketing, upravljanje izdelkov, nabava, trajnostnirazvojin IT v podjetjih za obla-
Cilaintekstil

e Vsebuje: vzorcniizracun zrazkritimi predpostavkami, zemljevid podatkov, faznimodel, 20-dnevni
nacrt

e Stanje: september2026

¢ Excelov kalkulator: na voljo za vnos lastnih podatkov in pripravo individualnih izraCunov

e Opomba: Primerizracuna za orientacijo. Ne gre za pravno, davéno ali naloZbeno svetovanje.

Kazalnik Vrednost
Oznacevanje na kos danes 0,50€
Oznacevanje na kos z digitalnim potrdilom o izdelku 0,20€
Letniprihranek 110.790€

Modelniizracun za blagovno znamko zletno prodajo 250.000 kosov. Vse predpostavke so navedene v

poglavju 3inv prilogi, kjer jih lahko nadomestite s svojimi lastnimi podatki.

Glnter Reichelt, tekstilniinZenir, strasten podjetnik, predsednik upravnega odbora podjetja Transpa-

reo. Avgust/september2026.
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Zakaj ne bi smeli Cakati

Ze ved kot petinpetdeset let ustanavljam podjetja, od tega del v tekstilni in modniindustriji. Kot tekstilni
inzenir - Ceprav je od tega Ze dolgo - inzraznovrstnimi dodatnimi podjetniskimi izkusnjami vem, koliko
denarjaje potrebno vloziti v dolo¢anje specifikacij materialov in usklajevanje oznak za nego. Zato piSem
ta dokument kot strasten podjetnik in kot nekdo, ki ve, kaksen vplivima na stroskovno kalkulacijo

satenski trak s Stirivrstno etiketo za nego.

IzhodiSCe je znano. Evropska komisija je v svoji predstavitvi GD GROW z dne 27. maja 2026 napovedala
sprejetje delegiranega pravnega akta o tekstilu v tretjem ali Cetrtem Cetrtletju leta 2027 ter obvezno
uporabo potrdila oizdelku za leto 2029. Obicajne reakcije na to poznam iz Stevilnih pogovorov: poca-

kajmo, opazujmo, Cez dve leti pa to ponovno uvrstimo na dnevnired.

Menim, da je to napaka, in to precejsnja.

Koristiin stroskovna ucinkovitost produktnega potnega lista nista odvisni od obveznosti. Odvisni sta
odtega, daimate podatke oizdelkih, ki jih danes drago tiskate na tekstil, jih zahtevno prevajate, v
preostalih zalogah zavrzete in ki jih nihce ne bere, ker je pisava premajhna. Ti stroski nastajajo vsak

dan, ko Cakate. Da ne govorimo o prednostih, pomembnih za trzenje.

Kaj bi vam rad pokazal vtem dokumentu

Prvi¢: Podatki so Ze dolgo na voljo. Sestava materialov, debelina preje, vrste tkanin, navodila za nego,
kraj proizvodnje, velikost, barva in priporocila za kombiniranje so shranjenivvasem PIM-u, ERP-ju, teh-
nic¢nih paketihin mapah s certifikati. Po mojih izkusnjah je mogoce Ze zdaj priblizno tri Cetrtine resni¢no
uporabnega modnega produktnega profila napolniti zobstojecimi podatki. Nicesar vam ni treba izmi-

Sljati. Morate jih le zbrati na enem centralnem mestu.

Drugic¢: To vas danes stane pravi denar. VV vzorénemizracunu v poglavju 3 sem priSel do 0,50 € na kos
oblacila samo za etikete, obeske, prilozke in njihovo namescanje. Realno je mogoce prihraniti 0,30 €,
kar pri 250'000 kosov na leto pomeni 75'000 € vsako leto. Ce pri§tejemo stroske prevajanja, uni¢enje
ostankov zalog etiket, ponovno oznacCevanje in zelo previdno ocenjeno zmanjsanje vracil, na papirju
izide 110.790 € naleto. To ustreza 0,44 € na prodan kos. To je modelniizracun. Prave Stevilke imate vi, in
bodo boljalimanjpodobne.

Tretji¢, in to je zame najpomembnejse: QR-koda na oblacilu je edini kanal, kiresnicno doseze vsako od
vasih strank. Ne le naroCnikina e-novice, ne le spletni kupci, temvec tudi zenska, ki je vaso obleko kupila
v trgovini z vec blagovnimiznamkami v Antwerpnuin o kateri do danes Se ni¢ ne veste. V mojem primeru
gre za150'000 kosov naleto, ki so doslej brez sledu izginili s trga. Pri vecjih blagovnih znamkah gre za

milijone.
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Cetrti¢: Nalozitev podatkov v register EU bo ob danem &asu zgolj formalnost. Register deluje od 20.
julija 2026 in shranjuje identifikacijske Stevilke ter metapodatke; samih potrdil o skladnostiizdelkov ne
shranjuje, kar se pogosto napacno razume. Dejanski podatki ostanejo pri gospodarskem subjektu ozi-
roma njegovem ponudniku storitev. Transpareo v celotiizpolnjuje usklajene standarde, navedene v
lzvedbenem sklepu (EU) 2026/1736, objavljenem 15. julija 2026 v Uradnem listu. Ko bo obveznost zacela

veljati, boste to opravili v nekaj minutah. Transpareo bo to vvasem imenu opravil samodejno.

Racun na eni strani

Vzoréno podjetje: blagovna znamka oblacil, letha prodaja 250.000 kosov, priblizno 1.200 kombinacij
izdelkovin barv, prodaja v devetih jezikovnih obomocjih EU, 40 odstotkov neposredne spletne prodaje.

Vse predpostavke so navedene injihlahko nadomestite s svojimilastnimi podatki.

Blok koristi Letni uéinek Vrsta
Etikete, obeski, prilozenilistki, pakiranje 75'000€ Prihranek pri
stroskih
Prevod, preoznacevanje, unicenje, storitve 24'790€ Prihranek pri
stroskih
Vracila, izracunano le na en odstotni tocki 11.000€ Prihranek
stroskov
Vmesni sesStevek prihranka stroskov 110.790 € 0,44 € nakos
Stroskiv1. letu (platforma, zbiranje podatkov, integracija QR- 0d -25.000do-40.000 ' Nalozba
kod) €
Neto ucéinek Ze v prvemletu **0d +71.000do
+86.000 €**
Prispevek k dobi¢ku iz navzkrizne prodaje prek potrdila o 26.325€ Dodatni
izdelku prihodek
7.500 potencialnih strank, od tega 4.500 doslej anonimnih 45.000€ Medijski
strank v fizi€nih trgovinah ekvivalent

Izpeljava je navedena v poglavjih 3in 4. Medijski ekvivalent pomeni: strosek, ki bi ga morali porabitiza
enako Stevilo kvalificiranih potencialnih strank prek placljivih kanalov. Ne gre za prilivdenarnih sredstev,

zatoje prikazanloceno.
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Kar me je najbolj prepricalo
Iskreno povedano, ne gre za prihranek pri etiketah. To je sicerlepo, a s tem se financirale sam projekt.

Prepricalo me je nekajdrugega.

Izdelkiso srce vsakega podjetja. Kljub temu so podatki o prav tehizdelkih v skoraj vsakem podjetju, ki
gapoznam, razprSeni: del v sistemu ERP, del v Excelovih seznamih posameznih zaposlenih, del v PDF-
datotekah dobaviteljev, del pa v glavah dveh ljudi, kibosta nekega dne odsla v pokoj. Obveznost
uvedbe »potrdila o izdelku« vas sili, da vse to zdruZite. To je priloZnost, na katero so mnoga podjetja

Cakala ze leta, a je nikoliniso dobila.

In ko so ti podatki enkrat strukturirano zbrani na enem mestu, se odprejo moznosti, ki prej preprosto
niso bile mogoce: lahko jih kadarkoli v celoti ali delno ponovno uporabite za usposabljanje lastnih
modelovumetne inteligence, za agentske aplikacije, za nartovanje nabave in proizvodnje ter za razi-

skave inrazvoj. In to brez objave niti enega samega »passa«. Ve€ o temv poglavju 5.3.

Moj nasvet v enem stavku: zacnite s podatki, ki jih ze imate in so dostopni brez dodatnega poizvedo-
vanja. Z njimi objavite prve kataloge. Zbirko podatkov Sirite od zbirke do zbirke. Do uvedbe obvezno-

stiboste imeli tako dva do trileta prednosti, prehod pa se bo vtem Casu veckrat izplacal.

1) Izhodisce: Obveznost bo predvidoma zacela veljatileta 2029,
koristi pa bodo vidne takoj

Uredba o okoljskem oblikovanju (EU) 2024/1781 velja odjulija 2024. Leto 2026 je bilo leto, v katerem je
bilainfrastruktura uradno vzpostavljena: v maju je bilo objavljenih osem standardov CEN/CENELEC, 15.
julija paje bilo Sest od njih v Uradnem listu zizvedbenim sklepom (EU) 2026/1736 navedenih kot usklaje-
nih, vsebina preostalih dveh paje znana. 20. julija je zaCel delovatiregister EU za potrdila o skladnosti

izdelkov. Se vedno manjkajo delegirani pravni akti, specifi¢ni za posamezne skupine izdelkov.

1.1) Casovni naért, kot gaimenuje sama Komisija

Datum Dogodek Kaj to pomeni za vas

odjulija2026 | Navedene so usklajene standarde, register Tehni¢na arhitektura je vzpostavljena. Kdor se

EUje v delovanju zdajloti projekta, gradina trdnih temeljih.

februar2027 | Prvaobveznost za dolo¢ene skupine baterij Precedens. Od tega trenutka naprejje potrdilo

v skladuz Uredbo (EU) 2023/1542 oizdelkunatrgurealnost.
3./4. Cetrtle- | PriCakuje se delegirani pravni akt za tekstil Sele takrat boste poznali kon&ni seznam obve-
tje 2027 (DG GROW, 27.5.2026) znih polj. Vsebinaje v osnovize dolo¢ena.
predvidoma Obveznauporaba za tekstilin oblacila Od tu naprejje potrdilo o izdelku pogoj za vstop
2029 na trg. Brez potrdila niprodaje v EU.
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Datum Dogodek Kaj to pomeni za vas

danes do Dve do trileta Casa To je vase okno priloznosti. Zapre se, in sicer za
takrat vse hkrati.

1.2) Priloznost za pridobivanje podatkov, ki se skriva za obveznostjo

Na tem mestu biradizpostavil misel, ki v razpravi skoraj popolnoma izginja.

Obveznost izdaje potrdila o izdelku se obravnava kot regulativno breme. Pogledajte to zdruge strani.
Nobeno podjetje, ki sem ga v petih desetletjih videl, ni prostovoljno sproZilo projekta z naslovom »Vse
podatke o nasih izdelkih zbiramo na enem mestu«. Poleg tega so se zahteve sCasoma razvijale. Vedno
je bilo kajnujnejSega. Podatki so ostalirazprseni: podatki o materialih v oddelku za nabavo, navodila za
vzdrZevanje v oddelku za upravljanje kakovosti, certifikati v mapi za skladnost, tabele mer v tehnicni

dokumentaciji, priporocila za kombinacije v oddelku za trzenje, naslovi dobaviteljev v raCunovodstvu.

Izdelki so srce vsakega podjetja. Kljub temu so podatki o njih najslabse organizirana zbirka, kijo ima
vecina podijetij, saj so razprseni. Produktni potnilist je prva zunanja pobuda po dolgem Casu, ki je dovolj
mochna, da to spremeni, in hkrati nagrajuje delo, sajje izrezultata mogoce neposredno izkoristiti gospo-

darske in trzne prednosti.

Izcentralno shranjenih, strukturiranih podatkov o izdelkih je mogoce izpeljati analize in ukrepe, ki so bili
prej preprosto nepredstavljivi, saj nihce nimogel pregledati vseh podatkov naenkrat. Katera kakovost
preje v treh sezonah povzroc€a najmanj pritozb? Katera barvarnica zagotavlja najbolj stabilne barvne vre-
dnosti? Katera kombinacija materialov je povezana s katerim delezem vrnjenega blaga? Na tovrstna

vprasanja nimogoce odgovoriti s petimi Excelovimi datotekamiiz Stirih oddelkov.

1.3) Koliko stane ¢akanje

Vidik ZacCetek danes Zacetek Seleleta2028/2029
Zbiranje postopoma v skladu zritmom zbiranja,v | Projekt pod ¢asovnim pritiskom; zunanja podpora bo
podatkov okviru teko¢ega poslovanja leta 2028 omejenain draga, ker bodo vsizaceli hkrati
Dobavitelji Dostava podatkov bo vklju¢enav Ponovna pogajanja zvsemidobavitelji hkrati, brez
okvirne pogodbe za vec narocniskih ¢asainbrezvzvodov
sezon
Stroski se bodo znizali od naslednje kolekcije ostajajo nespremenijeni, v modelnem primeru okoli
etikete naprej 225.000 € vtrehletih
Marketing zacne delovatiod prve objavljene se v celotiopusti do uvedbe obveznosti
kolekcije
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Vidik Zacetek danes Zacetek sele leta2028/2029

Vkljucitev seizvede ob ze tako ali tako potrebni loCena preusmeritev, po potrebi ponovno oznaceva-
QR-kod zamenjavi etiket, mejni stroski so blizu nje blaga na zalogi
nic¢
Konkurenca | prednost privsebini, podatkih o stran- izenacenje. Obveznost, kijo vsiizpolnjujejo, nived
kahin kakovosti podatkov argument

Ta zadnja tocka mije pomembna. Od trenutka, ko bo potrdilo o izdelku obvezno, ga boimel vsakdo.
Takrat bo to higienski dejavnik, ki ga bo imel vsakdo. Prednost obstaja izklju¢no v trenutnem ¢asovnem

oknu, kije ravno odprto.

2) Katere podatke ze imate danes

Preden zaCnete razmisljati o sistemih, morate narediti pregled trenutnega stanja. Naslednji pregledi pri-
kazujejo, kaj je v podjetjih za oblacila obicajno ze na voljo, veCinoma razprseno po sistemih PIM, ERP,
Techpack, laboratorijskih porocilih, mapah s certifikati, specifikacijah dobaviteljevin spletni trgovini.

Veliko od tegaje danes ze v tiskani obliki povezanega zizdelkom.

Priporo¢am, da te tabele uporabite kot delovno predlogo in v tretjem stolpcu zabelezite, kdo skrbiza

posamezno polje. Na to vprasanje je na koncu tezje odgovoriti kot na vprasanje, kje se polje nahaja.

2.1) Identifikacija izdelka in osnovne znacilnosti

Polje podatkov Tipicni vir Danes naizdelku?
Stevilka artiklain modela, barvna koda, SKU ERP/PIM Ovisna etiketa,
etiketa
GTIN /EAN, serijska Stevilka ali Stevilka serije ERP / Osnovni podatki Sifrana obesku
Kolekcija, sezona, rok dobave Nacrtovanje kolekcije ne
Ime izdelka, kratek opis PIM/Spletnatrgovina delno
Velikostin sistem velikosti (DE/FR/UK/US/IT) ERP / Velikostna tabela Etiketazvelikostjo
Barva, ime barve, Stevilka barve, serija barvanja ERP / Specifikacija Etiketa
dobavitelja
Krojenje inkroj (Regular, Slim, Oversized) Techpack/spletna ne
trgovina
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Polje podatkov Tipicni vir Danes naizdelku?

Tabela mer po velikosti(prsni obseg, obseg pasu, dolzina, Techpack/ protokol ne

dolzinarokava) vzorca

Mere modela ( ,Modelje visok 1,78 min nosi velikost M) Protokol fotografiranja ne

Tezaizdelka Osnovnipodatkiza ne
posiljanje

2.2) Material, prejain kakovosti

Polje podatkov Tipicni vir Danes naizdelku?
Sestava vlakenv odstotkih po sestavini Specifikacijadobavitelja/ | Obvezna etiketa
laboratorij
Debelina preje (Nm, Ne, dtex), prepletenost, vrsta preje Tehnic¢nipaket / tkalska ne
delavnica
Vrsta tkanine ali pletenine (jersey, kepir, interlock, popelin) | Tehni¢nipaket ne
Gramaturav g/m2, gostota niti Listina s podatkio ne
materialu
Obdelava (mercerizirano, sanforizirano, vodoodbojno) Specifikacija dobavitelja delnonaetiketina
oblacilu
Podloga, vlozki, vata, polnilni material Seznam sestavnih delov Etiketa
Dodatki: gumbi, zadrge, vrvice, aplikacije Seznam sestavnih delov ne
Delezrecikliranih materialov, delez biolosko pridobljenih Izjava dobavitelja delomaetiketana
vlaken oblacilu
Poreklo vlaken (npr. poreklo bombaza) Dokumentacija o dobavni redko
verigi
Razredibarvilin kemikalij, skladnost zRSL Porocilo o preskusu / ne
laboratorij
Vrednosti kréenja, odpornost proti drgnjenju, ocena Porocilo o preskusu ne

pilinga, odpornost proti svetlobi
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2.3) Negovanje, nosenje, popravljanje

Polje podatkov Tipicni vir Danesna
izdelku?
Simbolizanego po GINETEX/ISO 3758 Oznake zanego Obvezna etiketa
Navodilazanego vjasnem besedilu, vecjezi¢na Upravljanje kakovosti Etiketa / prilo-
Zenilist
Podrobna priporocila za pranje (pralno sredstvo, koli¢ina | Upravljanje kakovosti redko

perila, mreza)

Navodilaza suSenje, likanje in ¢is¢enje Oznakazanego Etiketa
Navodila glede barvanja, nastajanja kepic in skréenja Porocilo o preskusu delno
Priporocilazanosenje, priloznost, sezonska primernost Marketing / spletnatrgovina ne
Navodilaza oblacenje in vezanje (obleka zzavihkom, kra- | Marketing /video ne

vata, Sal)

Navodilaza popravila, navodila za krpanje in Sivanje Upravljanje kakovosti ne
Nadomestni deli: nadomestni gumb, nadomestna preja, Seznam delov/ Servis prilozeno

potegalo zazadrgo

Pogoji garancije in reklamacij Pravna sluzba / Splosni pogoji redko

poslovanja

2.4) Poreklo, proizvodnja in dobavna veriga

Polje podatkov Tipicni vir Danes naizdelku?
Drzava proizvodnje (,Madein..”) Dokazilo o poreklu / carina Obvezno

navajanje
Konfekcijski obrat, naslov tovarne (Tier 1) Nabava / revizijska porocila ne
Tkalnica, pletilnica, barvarnica, obdelovalec (stopnja Kartiranje dobaviteljev ne
2/3)
Socialniin okoljski preglediproizvodnega obrata Skladnost /amfori BSCI, ne

SA8000

Identiteta proizvajalca in kontaktninaslov v EU (GPSR) Pravna sluzba Obveznanavedba
Uvoznik in distributer Carina / Osnovni podatki delno
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Polje podatkov

Datum proizvodnje in proizvodna serija

2.5) Certifikati, skladnost, trajnost

Polje podatkov

OEKO-TEX STANDARD 100, stevilka certifikata in veljavnost
GOTS, OCS, GRS, RCS skupaj s certifikati o transakcijah

RWS, RDS, Leather Working Group, bluesign, C2C

Izjave o skladnostizuredbama REACH in POP

Varnostni standardi (npr. EN 14682 - vrvice na otroskih oblacilih)
Opozorila (vnetljivost, majhni deli, alergeni)

Kazalniki CO2e, porabe vode ali energije, e so zbrani
Navodila za prevzem, recikliranje in odstranjevanje

Program blagovne znamke za rabljena oblacilain nadaljnjo

prodajo

2.6) Poslovne informacije - podcenjen vidik

Tipicni vir Danes naizdelku?
ERP /Podatkio narocilu redko
Tipicni vir Danesna
izdelku?
Mapa s certifikati Oznaka naizdelku
Mapa s certifikati Oznaka naizdelku
Mapa s certifikati Oznaka naizdelku
Skladnost ne
Upravljanje kakovosti ne
Upravljanje kakovosti Etiketa
Porocilo o trajnosti/ ne
LCA
Trajnost / prevzem redko
Marketing ne

Ta kategorija je zregulativhega vidika popolnoma nepomembna. Z gospodarskega vidika pa je najbolj

dragocena. Vvasem podjetju Zze v celoti obstaja - v spletni trgovini, v katalogu in v marketinskem kole-

darju -, vendar se doslej sploh niizkoristila na fizicnem izdelku, ker na etiketi ni dovolj prostora zanjo.

Informacije

Priporocila za kombinacije: ustrezna oblacila, hlace, Cevlji,

modni dodatki
Celotna oblekaizkampanje

Videoposnetkiizdelkov, 360-stopinjske poglede, podrobni

posnetki

Zgodovina blagovne znamke, izjava oblikovalca, tema

kolekcije

Transpareo

Digitalni potrdilo o izdelku se Ze danes izplaca

Na voljo kot

Lookbook, vodnik za stiliranje, logika priporodil

v trgovini
Zapis snemanja, gradivo kampanje

Medijska baza podatkov

Briefing o kolekciji, PR-gradivo
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Informacije Na voljo kot
Druge razpolozljive barve in velikostiistega modela PIM /trgovina
Povezava za ponovno narocilo in nakup, seznam zelja Trgovinski sistem

Iskalnik trgovin, odpiralni ¢asi, termin za stilisticno svetovanje Osnovni podatki o maloprodaiji

Dogodki: dogodkiv trgovinah, prodaja vzorcev, Repair Cafés, | Trznikoledar

modne revije

Program zvestobe, e-novice, dostop do skupnosti CRM

Ocene strankin vsebine, kijih ustvarjajo uporabniki Trgovina / druzbena omrezja

Ce se sprasujete, s &im najzaénete: s to tabelo. To je edina, za katero vam ni treba kontaktirati niti enega

dobavitelja.

3) Kaksne so gospodarske koristi prehoda

Sedajpak bistvenemu vprasanju: kaj je mogoce prihraniti, e se odpravijo klasi¢ni nosilciinformacijin

na oblacilu v bistvu ostane le Se QR-koda? IzraCun sem namerno sestavil konzervativno in popolnoma

pregledno, da boste lahko uporabili svoje lastne nakupne pogoje. Vsaka Stevilka v naslednjih tabelah je

bodisijavno navedena predpostavka bodisiizhaja iz prejsnjih vrstic.

3.1) Modelno podjetje

Parameter
Letna prodaja
Asortiment
Kolekcije

Trgi
Distribucija

Spletna

narocila

Kosarica

Transpareo

Predpostavka

250.000 kosov oblacil

okoli 350 modelov, okoli1'200 kombinacijizdelkov in barv

2 glavni kolekciji ter 2 dopolnitvina leto

DACH ter Sest drugih drzav EU, devet jezikov na etiketiza nego

60 % v fizicnih trgovinah (lastna maloprodaja in veleprodaja), 40 % neposredno potrosnikom
(D2C) prek spleta

okoli100.000 narodilnih postavk naleto

65 € neto, stopnja pokritosti stroSkov 45 %
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Ce vasa hi$a deluje s Sestimi, osmimi ali dvanajstimi izdajami na leto - kar danes poc&nejo $tevilne bla-
govne znamke -, se vsi naslednji podatkiznatno izbolj$ajo, saj so naklade etiketa manjse, delez zavrze-
nihizvodov visji, prevajalski cikli pa pogostejsi. Modelniizracun v tem smislu predstavlja najslabsi mozni

primer. Glejte poglavje 3.9.

3.2) Fizicno oznacevanje danes

Vklju€eni so material, tisk, dodelava in sorazmerni delovni Cas za namestitev. Vrednosti ustrezajo obicaj-

nim pogojemyv srednjem cenovhem segmentu pri srednjih nakladah.

Postavka na kos pri250.000 kosih
Tkan etiketazblagovno znamko in etiketa na vratu 0,045€ 11.250€
Etiketazvelikostjo 0,010€ 2500€
Etiketaznavodilizanegoin sestavo, v devetih jezikih, veCplastna 0,065€ 16.250 €
Dodatna etiketa o poreklu, certifikatih, opozorilih 0,020€ 5.000€
Glavna viseca etiketa, dvostranska, obdelana 0,110€ 27.500€
Druga viseca etiketa: zgodba o trajnostiin blagovni znamki 0,060€ 15.000€
Vrvica, plomba, zascitna nit 0,030€ 7.500€
Prilogain broSura o negiin popravilih 0,070€ 17.500€
Pakiranje in pritrditev (sorazmerni delovni ¢as) 0,090€ 22.500€
Danes skupaj 0,500€ 125.000€

3.3) Fizicno oznacCevanje s potrdilom o izdelku

Nivse odpravljeno, intega tudine trdim. Tkana blagovna etiketa ostaja, saj gre za element blagovne
znamke in ne za nosilec informacij. Etiketa z velikostjo ostaja, saj sicer v trgovini nihCe ne bimogel vec
razvr$Catiizdelkov. Ostaneta tudi etiketa z navodiliza nego in sestavo, vendar bo znatno poenosta-
vljena: simboli, kratki opisiin QR-koda na enem listu namesto devetih jezikovnih razli€ic v pisavi velikosti
4 tockna §tirih listih.

Postavka na kos pri250.000 kosih
Blagovna znamka in etiketa na vratu, tkana (nespremenjena) 0,045€ | 11.250€
Etiketa z velikostjo (nespremenjena) 0,010€ 2.500€
Etiketaznavodiliza nego, poenostavljena: simboli, kratki opisi, enoslojna 0,035€ | 8.750€
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Postavka na kos pri250.000 kosih

QR-koda, vkljucena v obstojeci tisk etikete 0,005€ | 1.250€
Preprosta prodajna etiketa s ceno in QR-kodo 0,055€ | 13.750€
Pakiranje, znizano 0,050€ | 12.500€
Skupaj s potrdilom oizdelku 0,200€ | 50.000€

3.4) Trije scenariji

Scenarij Kaj se opusti nakos | letno
Konzervativni Druga etiketa na obesalniku, knjizica in dodatna etiketa se izpu- 0,160 40.000
stijo; pakiranje se nekoliko zmanj$a; dodaja se natisnjen QR-kod | € €

Realisticno (tab. 3.2v | dodatnakonsolidacija na eno vitko etiketo na obesalnikuineno- | 0,300 75.000

primerjavis 3.3) slojno etiketo znavodilizanego € €
Ambiciozno dodatno je dovoljeno digitalno oznacevanje tekstila: etiketa z 0,360 90.000
navodiliza nego odpade, obesek postane zgolj cenovka € €

Konservativniizracun: 0,060 + 0,070 + 0,020 + 0,015 (pakiranje) - 0,005 (QR) = 0,160 €. Realisti¢no:
0,500-0,200=0,300€. Ambiciozno: 0,300 + 0,035 (etiketa znavodilizanego) + 0,025 (visoka eti-
keta)=0,360€.

Zavse nadaljnje izracune bom ves Cas uposteval realisti¢ni scenarij: 0,30 € na kos, 75.000 € naleto.

3.5) Kaj se bo zgodilo zoznacevanjem tekstila

Tuje potrebna previdnost, zato bom to jasno povedal. Po trenutnem stanju Uredba (EU) §t. 1007/2011 0
oznacevanju tekstila Se vedno zahteva, da se sestava vlaken navede fizicno naizdelku ali v njem. Tudi
podatkiproizvajalca v skladu z Uredbo o varnosti proizvodov (GPSR) ter varnostna opozorila trenutno

niso mogoce nadomestitiizklju¢no v digitalni obliki.

Prav zato je realisti¢ni scenarijizraCunan tako, kot je: nadomesca izklju¢no prostovoljne nosilce informa-
cij, torej obeske, priloge, dodatne etikete in vedjeziCnost, ki presega obvezne zahteve. Deluje v okviru

sedanjega pravnega okvira, ne da bi bilo treba spremeniti eno samo dolocbo.

Moja ocena glede smerirazvoja je sicerjasna: podatke v skladu zuredbo o oznacevanju tekstilabo ver-
jetno treba v vsakem primeru vkljugiti v potrdilo o izdelku za modo in tekstil ter jih tam vidno prikazati. Ce
soiste informacije obvezno navoljo v digitalni obliki, je dodatno fizicno oznacevanje tezko utemeljiti, saj

zahteva nalepke, material, delovni Casinvire, ne da bi prineslo dodatne informacije. V zvezi s potrdilom
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o izdelku poteka razprava o reviziji uredbe o oznacevanju tekstila. Ta Se ni bila sprejeta, zato je ambicio-

zni scenarij v tocCki 3.4 izrecno oznacen kot prihodnja moznost in nikjer nivklju¢en v skupniizracun.

Kdor danes ze vodi popolne podatke v potrdilu o izdelku, ob taksni spremembi ne bo moral storiti
niCesar drugega, kot da naroc¢i manjso etiketo. Kdor pajih ne vodi, se bo moral spet zaCeti od

zaCetka.

3.6) Posredni stroski procesa in posledicni stroski

Cena etikete nakosje le vidni del. S tem povezani stroski procesa so v mnogih podjetjih visji od samega
materialain se ne prikazujejo zbrani v nobenem stroskovnem mestu. To je, mimogrede, razlog, zakaj se

ta prihranek v nadzoru stroskov redno podcenjuje.

Stroskovni sklop danesna Znizanje = Prihranek

leto

Prevod, lektoriranje in oblikovanje besedil na etiketah (9 jezikov, 4 kolek- 14'000€ 70 % 9'800€

cijske serije)

Ponatis in prelepljanje etikete ob napakah v besedilu alispremembiasor- | 3.150€ 80 % 2.520€
timenta (3.500 kosov x 0,90 €)

Uni¢enje preostalih zalog etiket in obeskov ob zamenjavi kolekcije (8 % 10'000€ 60 % 6'000€

proracuna za etikete)

Skladis¢enje, kompletiranje in ravnanje z razli¢nimi vrstami etiket 6.000€ 50% 3.000€
Licenc¢nine za embalazo in papir (EPR, priblizno 4 g kartona na kos) 400€ 80% 320€
Vprasanja strank glede nege, velikostiin materiala (3.000 zahtevkov x 10.500€ 30% 3150€
3,50€)

Skupaj 44.050€ 24.790€

Toéka, ki jo $tejem za najpomembnejso: prilagodljivost. Natisnjena etiketa je dokonéna. Ce se navo-
dilazanego naknadno popravijo, ¢e poteCe veljavnost certifikata ali ¢e priporocilo za kombinacijo
postane nesmiselno, ker je spremljajociizdelek razprodan: v tisku tega nive¢ mogoce popraviti.
Podatke o izdelku je mogoce kadarkoli centralno posodobiti, in sicer za celotno blago, kije na trgu, tudi
za kose, ki so bili prodani pred dvema letoma. Ta razlika je kvalitativnainjo je zato tezko vkljuciti vzgornjo

tabelo. Kdorje kdaj organiziral odpoklic zaradi napacnega simbola za nego, ve, o ¢em govorim.

3.7) Vracila, najvecji posamezni vzvod

V spletni prodaiji oblacil so vracila najvedji stroskovni dejavnik. PrecejSen del teh vracil je posledica

neprimernega kroja in neskladja z pri¢akovaniji ter negotovosti glede materiala in vzdrzevanja. Prav tu
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pride vigro produktni potnilist: popolne tabele velikostiza vsako velikost, lastnosti materiala, podatki o

kréenju, lastnostinoSenja, mere modela, videoposnetki. In to tako pred nakupom s skeniranjem v trgo-

vini kot tudi po nakupu doma.

Parameter
Spletna narocilanaleto

Danasnji delez vrnjenihizdelkov

Celotni stroskina vracilo (prevoz, pregled, priprava, izguba

vrednosti)
Zmanjsanje za 1,0 odstotno tocko

Zmanjsanje za 2,0 odstotne toCke

ZmanjSanje za 3,0 odstotne tocke

Vrednost

100'000

42 %

11,00€

-1.000 vracil

-2.000

vracil

-3.000

vracil

Uéinek

42'000 vrnjenih

izdelkov

462.000€

11.000€

22.000€

33.000€

V skupnem izracunu namerno upostevam le eno odstotno tocko. Tudita zelo previdna predpostavka

prinasa11'000 € naleto. Vsaka dodatna odstotna toCka prinese e enkrat enak znesek. To je vzvod z

dalec¢ najvecjim potencialom zarast, ki ga je treba v pilotnem obratovanju ciljno meriti. Ve o temv

poglavju5.4.

3.8) Skupniracun, vkljuéno s stroski platforme

Postavka

Etikete in pakiranje (realisti¢ni scenarij)

Posredni stroski procesov, prevajanjain storitev

ZmanjSanje vracil (1 odstotna tocka, konzervativna ocena)
Bruto prihranek
Stroskiv1. letu: platforma, zajem podatkov, integracija QR-kod,

notranji Cas

Netoucinek v 1. letu

letno

75'000€

24'790€

11.000€

110.790€

na kos

0,300
€

0,099€

0,044
€

0,443

0d-25.000do-40.000€

**0d+71.000 do +86.000

€**
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Postavka letno na kos

Stroski od 2. leta naprej: platformain tekoce vzdrzevanje 0d -18.000 ** do**-25.000
€

Neto uéinek od 2. leta naprej **0d +86.000 do +93.000
€**

O stroskih platforme - pregledno. Transpareo se zaracunava glede na Stevilo objavljenih podatkovnih
listov oizdelkih, naro¢nino je mogoce odpovedati vsak mesec, podatke pa je mogoce kadarkoliv

celotiizvoziti. Znami torej niste vezani, kar se mi zdi samoumevno, na tem trgu pa zal ni.

Tarif Paketiizdelkov CHF/mesec EUR/mesec
Small, za pilotni projekt in zacetek do100 139 pribl. 153
Medium do1'000 559 pribl. 629
Large, primerza 1200 SKU-jev do10'000 1399 pribl. 1'539
Unlimited neomejeno 3'499 pribl. 3'849

Cene veljajo od avgusta 2026, vkljuCujejo trenutni popust za betarazliico, prevajanje zumetno inteli-
gencov 40 jezikov, lastno domeno, blagovno znamko, GS1 Digital Link, pridobivanje potencialnih
strank, analitiko, REST-API ter uvozinizvoz. Trenutni pogojiin tekocCe akcije so navoljo na

transpareo.com.

Za zaCetek to pomeni: pilotni program z 20 do 30 modelivas bo stal od 139 do 199 CHF namesec. V pri-
merjavi z vsemi drugimi postavkamiv tem dokumentu gre za razliko v zaokrozitvi; preprosto ninobe-
nega finanénegarazloga, da ne bitakoj zaceli. Sele zrazsiritvijo na celoten asortiment se tarifa poveca.
V primeru priblizno 1'200 kombinacijizdelkov in barv gre za tarifo »Large« v visini priblizno 18'500 € na
leto, kije vkljuCenav zgorajnavedena razpona stroskov. Glede na prihranek v visini 110.790 € to znasa

priblizno 17 odstotkov.

3.9) Ce vletu opravite veé kot dve seriji dirk

Danes $tevilne blagovne znamke nenehno posodabljajo in Sirijo svojo ponudbo. Za izracun to pomeni

multiplikator, in sicer v obeh smerehrazlage.

Stroskovni blok 2 kolekciji plus 2 dodatniizpusti = 8 do12izpustov naleto

Naklade etiket srednje naklade, ugodne sto- manjse naklade, slabSe stopnjevane cene, cenana
pnjevane cene kos se poveca

Prevodinoblikovanje | 4ciklinaleto 8 do 12 ciklov, 14.000 € se zlahka podvaji
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Stroskovni blok 2 kolekciji plus 2 dodatniizpusti = 8 do 12 izpustov naleto

Unicenje preostalih 8 % proracuna za etikete izkuSenjsko 12 do 18 %, ker se pogosteje menjava
zalog

Minimalne koli¢ine redko zavezujoCe redno zavezujoCe, zaradi Cesar sistemati¢no pre-
narocila komerno narocanje

Cas do uvedbe na trg | nacrtovljiv rok dobave etiket postane ozko grlo za drop

Zadnja toCka se pogosto spregleda, vresnici paje najpomembnejSa: ce mora poSiljka Cakatina
dostavo etikete za nego, to stane prodajne dni. Podatke o izdelku je mogoce posodobiti v nekaj minu-
tah. Vsakemu podjetju z visoko pogostostjo posiljk priporo¢am, da ponovivzoréniizracun zlastnimi

Stevilkami. Rezultat je praviloma precej boljsi od tistega, ki je prikazan tukaj.

4) Kaksno vlogo ima produktni potnilist v marketingu

Projekt se financiraiz prihrankov pri stroskih. Dejanska strateska vrednost pa lezi drugje: produktni potni

list spremeni obvezno etiketo v trajen, blagovni znamkilasten kanal na izdelku.

4.1) Edina kontaktna toCka s polnim dosegom

Vsak drug kanal doseze le del ciljne skupine. E-novice dosezejo narocnike. Druzbena omrezja dosezejo
sledilce in placano doseg. Spletna trgovina doseze spletne kupce. QR-koda je prilozena vsakemu

posameznemu prodanemu izdelku.

Znacilnost Klasicni kanali Podatkovna kartica naizdelku

Doseg delkupcev vsak prodanizdelek

Stranke v fizi¢nih trgovinah praviloma anonimne prvi¢ naslovljive

Stroski medijev tekoci, na stik nobeni, nosilec je izdelek

Trajanje stika obdobje kampanje celotna dobauporabe, pogosto vec let
Sprozilec blagovnaznamka stranka sama, karzagotavlja visoko pozornost
Drugilastnik nedosegljiv ob nadaljnji prodaji postane nov stik

DrugatocCkaje tista, o kateri se najpogosteje pogovarjam zmodnimi podjetniki. V tipicnem primeru se
60 odstotkov blaga proda v fizicnih trgovinah. To je 150.000 kosov na leto, kijih prodate [judem, o kate-

rih ne veste niCesarin s katerimine boste nikoli ve¢ stopili v stik. Produktni potnilist to omogoca brez
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integracije s sistemom za obracunavanje, brez kartice zvestobe in brez posredovanja trgovskega

partnerja.

4.2) Kombinacije in navzkrizna prodaja

Navedba oblacil, kijih je mogoce kombinirati, je v produktnem potnem listu pricakovana informacija o
storitvi. Kdor skenira kodo na pravkar kupljenem krilu, se nahaja ravno v situaciji, v kateri je priporocilo za
ustrezno bluzo koristno in ne moti. To je razlika v primerjavi z vsakim oglasom za ponovno ciljanje, ki se

prikaze tridnikasneje.

e Celotenvidezizkampanje, ki ga lahko takoj narocite

e Ujemajocidodatki: pas, Sal, torba, Cevlji

e Druge barveinvelikostiistega modela

e Ponovna prodajaistegaizdelka - pri priljubljenih kosih gre za mo¢no podcenjen dejavnik rasti
prodaje

e Sezonska dopolnitev: k poletni oblekijeseni ustrezen pleten plas¢

¢ |zdelkiza nego: pralno sredstvo za volno, brivnik za odstranjevanje kosmov, impregnacijski sprej,

nadomestnigumbi

Krizna prodaja, nacinizracuna Predpostavka Rezultat

QR-kode natrguletno 250'000

Stopnja skeniranja ob vidni obljubi koristi 12% 30'000 skeniranj

Konverzija na priporocilo kombinacije 3% 900 narodil

Vrednost koSarice 65€ 58.500 € prometa

Delez prispevka k pokritju stroSkov 45 % 26.325 € prispevka k pokritju stroskov

Stopnje skeniranja pri potrosniskih izdelkih znasajo obic¢ajno med 5in 15 odstotki. Te se znatno pove-
¢ajo, Ce je na etiketi navedena konkretna korist: »Nasvetiza nego, ustreznimodeliin podaljSana garan-
cija«namesto samega kode. Ta stavek ni€ ne stane in je najucinkovitej$i posamezni ukrep, ki ga

poznam.

4.3) Dogodki, skupnost, dozivetje blagovne znamke

Podatke v produktnem potnem listu je mogoce prosto urejatiin kadarkoli posodobiti, ne da bi se pri
tem spremenil QR-koda. Tako vsak kos oblacila, kije na trgu, postane kanal za obvescanje o aktualnih
dogodkih, tudi Se leta po prodaji.

¢ Vabilanadogodke vtrgovinah, razprodaje vzorcev, premiere kolekcij, trunk showe

e Rezervacijatermina za osebno svetovanje o stilu v najbliZji trgovini
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e »Repair Cafés«in storitve popravil - mocan dokaz trajnostiz visoko stopnjo ponovnega stika

e Regionalna omejitev: le stranke v blizini trgovine vidijo njene termine

e Predprodajna obdobjain skupnostniformatiza registrirane uporabnike

4.4) Orodje za pridobivanje potencialnih strank

STranspareo Lead Generatorjem lahko samostojno in brez agencije ustvarite poljubno Stevilo vprasal-

nikov ter jih povezete s produktnim profilom. Za ucinkovitost je klju¢na ena tehni¢na podrobnost: vpra-

Salnik se samodejno odpre po skeniranju QR-kode. Stranka ne mora niCesar iskati niti klikati. Kdor je ze

kdaj poskusal ljudi spodbuditi, da zdodatnim klikom odprejo obrazec, ve, kakSen vplivima tarazlika na

stopnjo udelezbe.

Mehanizem sam po sebi je starin deluje: stranka dobi konkretno korist in vzameno posreduje podatke

terdasoglasje.

Prednost za stranko

PodaljSana garancija po registraciji
izdelka

Osebni stilskivodnik za kupljeniizdelek

Ugodnost ali darilo ob naslednjem

nakupu

PredcCasen dostop do nove kolekcije

Udelezba v nagradniigrialidogodku

skupnosti

Povratne informacije o prileganju z pri-

porocilom velikostiza naslednji¢

Brezplacen pregled za popravilo

Vprasanja v vprasalniku

Datum nakupa, kraj nakupa,

kontaktni podatki

Stilne preference, prilozno-

sti, velikosti

E-posta, privolitev za preje-

manje e-novic

Najljubse kategorije,

cenovna pripravljenost

Regija, preferenca trgovine

Telesne mere, ocena

prileganja

Zivljienjska doba, mesta

obrabe

Koristi za vas

Prvi stik in preglednost prodaje na
debelo

Segmentacijaza kampanje in nacrto-

vanje ponudbe

Potencialni kupec z opt-inom brez

stroskov oglasevanja

Kazalnik povprasevanja pred

narocilom

Aktiviranje na podlagilokacije

Neposredna baza podatkov za

zmanj$anje Stevila vrnjenih izdelkov

Podatki o kakovostiiz prakse za razvoj

izdelkov

Zadnja vrstica zapre krog, ki se v modni industriji skoraj nikoli ne zapre. Povratne informacije o prileganju

intrajnosti obi¢ajno pridejo do oddelka za razvojizdelkov le prek razlogov za vracila in reklamacij, torej

soizkrivljene, negativno selekcionirane inzamujene. Prek »produktnega potnega lista« pajih po vec

mesecih dejanske uporabe posredujejo zadovoljni uporabniki. Kot tekstilniinzenir bi si Zelel takSen vir

podatkov.
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Pridobivanje potencialnih strank, izracun Predpostavka Rezultat

Skandiranih dokumentov naleto (12 % od 250'000) 30'000

Udelezba v avtomatsko odprtem vprasalniku 25% 7'500 potencialnih
strank

od tegaiz fizicnih trgovin, doslej anonimno 60% 4'500 novih stikov

Primerjalna vrednost stroskov pridobivanja potencialnih 6 € napotencialno 45'000 € medijskega

strank v modniindustriji stranko ekvivalenta

Vrednost medijske ekvivalence ne predstavlja priliva denarnih sredstev in je zato v skupnem porocilu
prikazanaloCeno. Kakovostna razlika je sicer Se vecja kot znesek: potencialni kupec iz produktnega

profila prihaja od preverjenega kupca zznanim nakupom izdelka.

4.5) Zascita blagovnih znamk in zascita pred ponarejanjem
O tej temise v povezavi s produktnim potnim listom doslej presenetljivo malo govori, Ceprav bito za
premijske in luksuzne blagovne znamke verjetno predstavljalo najvecjo posamezno prednost, kije takoj

navoljo.

Potrdilo o izdelku, ki prek edinstvene identifikacijske oznake napotuje na zbirko podatkov, kijo vzdrzuje
blagovnaznamka, je opremljena zrazliCico in kriptografsko podpisana, predstavlja dokaz o poreklu.
Kupec lahko v brskalniku preveri, ali je izdelek pristojen, od kod prihaja in kdaj je bil dan v promet. Pona-
rejevalec lahko sicer kopira QR-kodo, vendar ne more ustvariti veljavnega vnosa v vasi zbirki podatkov

nitizagotoviti veljavnega podpisa.
Uporabaza:

e Potrdilo o poreklu zavisokokakovostna oblacila, torbe, ure inluksuzne izdelke

e Moznost preverjanja s strani carinskih organov in organov za nadzor trga brez potrebe po poizvedbi
pri proizvajalcu

e Krepitev zaupanja na sekundarnem trgu, kjer je pristnost glavna ovira za nakup

e Serijske Stevilke za vsak posamezen kos namesto le za vsak artikel, kjer se to splaca

e Kadarje to organizacijsko mogoce, lahko odgovorni vodja prodajne trgovine prek pooblastilav
upravitelju aplikacij vnese ime kupca ali kupke ter dodatne podatke o nakupu injih tako trajno vpise

v potrdilo oizdelku

Trdnorac¢unam, da se bodo v naslednjih letih uveljavili postopki NFC in RFID, ki uporabljajo isti identifika-
tor, shranjen v QR-kodi. éip vrobovih, ki nosiisti identifikator, je precej tezje ponarediti kot natisnjen
kvadrat. Tudi dokazila o lastniStvu, ki temeljijo na NFT-jih, bodo ta identifikator uporabljala kot sidro.
Klju¢no je: kdor danes z digitalnim potrdilom o izdelku vzpostavi Cisto, nedvoumno identifikacijo za vsak

izdelek, je ze zdaj pripravljen na vse te tehnologije.
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4.6) Sekundarni trg in ohranjanje vrednosti

Trgrabljene mode raste hitreje kot primarni trg. Potrdilo o izdelku ima na tem trgu trojni u€inek:

¢ Ohranjanje vrednosti. Oblacilo zneprekinjeno, digitalno shranjeno zgodovino materiala, poreklain
nege doseze pri ponovni prodajivisje cene kot tisto z necitljivo etiketo. To vpliva na pripravljenost
kupcev za placilo pri prodaji novih izdelkov.

e Pristnost. Glej poglavje 4.5 o zasCiti pred ponarejanjem. Na sekundarnem trgu je to odlodilni argu-
ment za nakup.

¢ Nov stik brez stroskov pridobivanja strank. Drugilastnik skenira etiketo in tako pride do vas. Iz
nakupa rabljenegaizdelka, na katerem ne zasluzite niCesar, postane potencialni kupec in morebiti

nova stranka.

4.7)Vecjezicnost in dostopnost

Navodilazanego, napisana v devetih jezikih s Crkami velikosti 4 na Stirih slojih satenskega traku, so za
znaten del prebivalstva dejansko necitljiva. To velja za vsakega kupca, starejSega od Sestdeset let, za

vsakogar s slabim vidom in za vsakogar, ki po tretjem pranju ne more vec razbrati navodil.

Podatkovna kartica izdelka je optimizirana za prikaz na zaslonu, jo je mogoce prebrati s programom za
branje zaslona, jo je mogoce poljubno povecatiinima visok kontrast. To neposredno prispeva kizpol-

njevanju zahtev Evropskega zakona o dostopnosti.

Karzadevajezik, je pomembno tudito, da obmocje nived pomembno. Transpareo prevaja vse podatke
izbaze podatkov brez dodatnih stroskov v vse evropske jezike ter v bengal§c€ino, kitajscino, hindijsc¢ino,

indonezij$¢ino, japonscino, korejscino in vietnamscino, skupaj 40 jezikov, med katerimi so vsi 24 uradnih
jezikov EU. V upravitelju aplikacij sivsak uporabnik samizbere delovnijezik. Na strani s potrdilom se

samodejno prikaze jezik brskalnika, ne da bi moral stranka kaj nastavljati.

Zavas to pomeni dve stvari. Dodatni trg ne zahteva niti milimetra vec Sirine etikete niti stroskov za preva-
janje. Poleg tega so zajeti tudijeziki v dobavni verigi: Sivalnica v Bangladesu, dobavitelj v Vietnamu in
partner na Kitajskem berejo vase specifikacije v svojem jeziku. V praksije to vsaj tako pomembno kot

stranza stranke.

5) Kaj s tem pridobi vasa organizacija

Najtezje izmerljiva, a dolgoro¢no najpomembnejsa korist lezi v sami organizaciji. Produktni potnilist je
podatkovni produkt, kar predpostavlja jasno opredeljene pristojnosti, zdruzene vire in vklju¢ene doba-
vitelje. Nicesar od tega nimogoce vzpostaviti v kratkem Casu. Kakovosti podatkov nimogoce kupiti,

ampak sijo je treba pridobiti.
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5.1) Preprosto zacni s tem, kar je na dosegu roke

Najpogostejsirazlog, zakaj se projektiv zvezi s potrdilom o izdelku ne zacnejo, je prepri¢anje, daje treba
najprej zbrativse potrebno. To je napacnoin ovirajoCe. Zacnite s podatki, ki so na voljo in dostopni brez
dodatnega poizvedovanja, v primeru dvoma pa z oddelkom 2.6, za katerega vam ni treba pisati nikomur.

Objavite jih. Nato pa zbirko postopoma razsirjajte od kolekcije do kolekcije.

Za stranko je Ze danes dragocen priro¢nik z navodili za nego, podatki o materialih, tabelo velikostiin pri-

porociliza kombiniranje. Ne pri¢akuje popolnih podatkov o dobavniverigi do tretje stopnje, in tudileta

2029 jih ne bo pogledala kot prvo.

Faza Obdobje Vsebina Rezultat
1 1.-2.mesec = Ugotovitev stroSkovne osnove. DolocCitev pilotnega asor- Prvi popolninizi podat-
ZaCetek | aliprej timenta od 20 do 30 modelov. Zbiranje izklju¢no notranjih kov brezenega samega
podatkov: podatki o trzenju, materialu, vzdrZzevanjuin veli- stikazdobaviteljem
kostih. Tarifni paket »Small«, 139 do 199 CHF namesec.
2 Mesec 3-5 | Oblikovanje postavitve in obljube o koristih. VkljuCitev QR- | Uspele prodaje natrgu,
Objava aliprej kode v tiskanje etikete. Priprava prvega vprasalnika. Zace- | prviskeni, prvipotenci-
tek delovanja. alnikupci, prviizmerjeni
podatki
3Siritev | 6.-12. Uvedba v celotno kolekcijo. Produktivna vzpostavitev Polni prihranek stroSkov
mesec ali povezave zExcelom in ERP-sistemom. ZmanjSanje obsega | v veljavi, zanesljivi
prej etiket. Dolocitev klju¢nih kazalnikov. podatki o konverzijah
4 2.letodo Dopolnitev podatkov dobaviteljev 2. in 3. stopnje. Vzpo- Visoka stopnja zrelosti
Poglo- leta2028 stavitev podrocij okolja, popravil inrecikliranja. Vkljucitev Ze dolgo pred uvedbo
bitev dostave podatkov v okvirne pogodbe. Uvedba rutinskih obveznosti
postopkov za zagotavljanje kakovosti podatkov.
5 odleta Uskladitev s kon¢nim podatkovnim modelom iz delegira- Skladnost brez projekta
Regi- 2029 nega pravnega akta, registracijavregistru EU. inbrez Casovnega
stracija pritiska

Upostevajte, dafazilin 2 skupajtrajata najveC pet mesecev in ne zahtevata nicesar, kar ne bibilo v vasi

lastni pristojnosti. To je toCka, na kateri se vecina pomislekov razblini.

5.2) Uvoz podatkov in povezovanje ter zakaj je pomembna smer

Transpareo uvaza poljubno Stevilo Excelovih datotek; uvoznik se prilagaja vasim datotekamin ne obra-

tno. LocCen sistem za upravljanje informacij o izdelkih (PIM) ni potreben, vendar ga je mogocle povezati.

Poleg tegaje mogoce povezati poljubno Stevilo notranjih in zunanjih podatkovnih baz, vklju¢no z ERP-

sistemi.
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Za povezavo velja arhitekturna odlocCitev, ki jo Stejem za pomembno z vidika varnostiin kijo je treba

natancno preuciti privsakem ponudniku, ki ga preverjate:

Pretok podatkov poteka enosmerno, in sicer v smeri od zunaj navznoter. Izvorna stran se avtentifi-
cira priTranspareo-Vendor-APlin poslje paket podatkov. Transpareo nikoli ne posega v sisteme proi-
zvajalcevin ne potrebuje podatkov za dostop do vasega ERP-sistema. To pomeni: znase platforme
ni nobene poti do vasih sistemov. Ni vhodnega dostopa, ni shranjenih poverilnic, ni odprte povezave,
ki bijo bilo mogoce ogroziti. Kdor gradi sistem na principu »push«namesto »pull«, Ze vnaprej izkljuci

celotno skupino moznostinapadov.

Ce primerjate ponudnike, je to eno od vprasanj, ki bi ga zastavil kot prvo. Za to smo namerno pripravili

strukturirano podlago, kije nevtralna do ponudnikov; glejte poglavje 6.4.

5.3) Zbirka podatkov kot samostojna vrednost

Sedaj pa k tocCki, kime osebno najbolj zanimain ki v razpravi prakti¢no niomenjena.

Ce imate podatke o izdelkih strukturirano na enem mestu, so vasi in jih lahko kadarkoli v celoti ali delno
prenesete nazaj: vvase podatkovno skladisCe, v vasa orodja za analizo, v vase lastne sisteme. Pri Tran-
spareo prekizvozavformate CSV, XLSX, JSON-LD in SQL ali prek REST-API. In to ne glede na to, ali sploh

objavite en sam profil. Takojin kadarkoli.
To odpira moznosti za uporabo in ogromne koristi, ki nimajo nicesar opraviti s skladnostjo:

¢ Usposabljanje umetne inteligence na lastnih podatkih. Jezikovni model, ki pozna vse vase materi-
ale, oznake kakovosti, logiko kroja in strukturo dobaviteljev, je nekaj povsem drugega kot splosni
model. Osnova za to je Cista, dosledna baza podatkov o izdelkih - to¢no tisto, kar nastane ze pri
sestavljanju podatkovnega profilaizdelka.

¢ Aplikacije zagenti. Asistentski sistemi, ki analizirajo podatke o kolekcijah, predlagajo alternativne
materiale, preverjajo specifikacije aliodgovarjajo na poizvedbe strank, nujno potrebujejo strukturi-
rane podatke o izdelkih. Brez njih vsakaideja agenta ostane le predstavitvena diapozitiva.

¢ Nabavain nacrtovanje proizvodnje. Potrebe po materialih za razlicne modele, barve in velikosti,
zdruzevanje kakovosti preje po kolekcijah, koncentracija dobaviteljev po skupinah materialov: vse
to so analize, ki se prirazprsenih podatkih izkazejo za neuspesne, s povezanimi podatki pa postanejo
preproste.

e Raziskave inrazvoj. Katera konstrukcija, katera gramaturain katera obdelava povzrocajo vvec
sezonah kaks$no ravnanje v zvezi z reklamacijamiin vracili? To korelacijo je mogoce izracunatile, Ce so

podatki o materialih, prodajiin povratnih informacijah shranjeni na enem mestu.

To kot podjetnik jasno poudarjam: tudi e bi EU jutri brez nadomestila ukinila produktni potnilist, bi bilo
delo na tej zbirki podatkov pravilno in dolgoro¢no dragoceno. Potnilist je le aplikacija. Podatki so tisto,
kar predstavlja vrednost.
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5.4) Kljucni kazalniki, ki jih morate meriti Zze od prvega dne

Kazalnik Merilo Namen

Stopnja skeniranja Stevilo skeniranjna 100 Optimizacija obljube koristina
prodanihizdelkov etiketi

Cas zadrzevanja in globina strani Sekunde, kliki Priorizacija vsebin, odstranjevanje

nepotrebnih elementov

Konverzija potencialnih strank Stevilo potencialnih strank Testiranje ugodne ponudbe

na 100 skeniranj

Konverzija navzkrizne prodaje Narocilana100 skeniranj IzboljSatilogiko kombinacij
Stopnja vracil med uporabniki skenerjain | Razlika v odstotnihtockah Najbolj prepricljiva Stevilka za
tistimi, ki ga ne uporabljajo vodstvo

Zahtevkiza storitve glede negein Stevilo zahtevkovnamesec | Dokazatirazbremenitev sluzbe za
velikosti podporo strankam

Stroski etiket nakos Evrovnakos Prikazati prihranke v nadzoru

Peto vrstico nastavite, prosim, pred zacetkom delovanja v Zivo. Retrospektivno namrec¢ nive€ mogoce
izvesti primerjave med uporabniki skenerja in tistimi, ki ga ne uporabljajo, in prav to Stevilo vas bodo
vprasalivdrugem letu. Statistika skeniranja v Transpareo se zbira na strezniku, brez pisSkotkov in brez sle-

dilnikov. Prejmete Stevilo, Casovni potekin regijo, ne da bi pri tem nastal problem s privolitvijo.

6) Od potrdila o izdelku do registra EU: zgolj formalnost

Najpogostejsiugovor protizgodnjemu zaCetku je, da koncni podatkovni model EU Se nidolocen, zato
bibilo danasnje delo morda zaman. Razumem ta ugovor, vendar temelji na napacnem razumevanju

delovanjaregistra.

6.1) Kaj dejansko pocne register

Register EU za potne liste izdelkov deluje 0d 20. julija 2026; izvedbena uredba (EU) 2026/1778 ureja
nadzor dostopa, preverjanje uporabnikov, registracijo in zahteve glede shranjevanja. Klju¢no je: register
hrani edinstvene identifikatorje in metapodatke; ni pa shramba za same potrdila. Dejanski podatki o

izdelkih ostanejo decentralizirano pri gospodarskem subjektu ali njegovem ponudniku storitev.

V praksito pomeni: pomembno je, daimajo vasi potnilistiidentifikacijsko oznako, ki ustreza standar-
dominjoje mogoce raz€leniti, ter da so vnesenivregister, preden se izdelek, kizadeva EU, da v promet.

Vzdrzevanje podatkov ostaja nespremenjeno.
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Transpareo v celotiizpolnjuje usklajene standarde, navedene v Uradnem listu v Izvedbenem sklepu (EU)

2026/1736 zdne 15. julija 2026; tudi oba preostala standarda sta ze upostevana. Transpareo deluje z

GS1 Digital Link in standardno skladno razresitvijo GTIN ter je zasnovan za registracijo vregistru EU.

Vsaka razliCica potrdila vsebuje dva neodvisna podpisa, izdajatelja in Transpareo; kljuc izdajatelja lahko

sami hranite prek lastnega podpisnega konca.

Enkrat vnesite. Danes objavite. Kasneje registrirajte.

1. Vnos: obstojeCe podatke o izdelkih prenesite v bazo podatkov na strukturiran in na poljih teme-

lie¢ nacin. Klju¢no je ravno to, da temelji na poljih: tekoci tekst nimogoce preslikati, urejena polja

paze.

2. Objava: potrdilo je takoj navoljo. QR-koda naizdelku, koristi Ze od prvega dne.

3. Razsiritev: od kolekcije do kolekcije se dodajajo nova polja, v skladu z vsakodnevnim

poslovanjem.

4. Registracija: ko zaCne veljati obveznost, se obstojecipodatkovni niz preslika na koncni modelin

gaTranspareo vpiSe vregister EU. Breznovega zaCetka, brez projekta, brez panike zaradirokov.

6.2) Stiri ugovori, kijih najpogosteje slisim

Ugovor

»Podatkovni
model za tekstil

Senidolocen.«

»Potem delamo

dvakrat.«

»Cakamo na

standard.«

»Nimamo vseh

podatkov.«

Moj odgovor

Tehni¢na struktura $e ni doloCena, vsebinska osnova pa vsekakor je. Material, poreklo,
nega, popravila, certifikatiin moznost recikliranja bodo vklju¢eni, o tem niresnih dvomov.
Strukture je mogoce avtomatsko mapirati, e so vsebine natanéno in po posameznih poljih

zajete. Prav to zajemanje je dejanskinapor, ki ga je treba opraviti tako ali tako.

Podatkovninizvnesete enkrat v bazo podatkov. Takoj se objavi kot potrdilo o izdelku,

kasneje pa se dodatno registrira. Enkrat vnesete, veckrat izkoristite.

Sest od osmih standardov je od julija 2026 navedenih v usklajeni obliki, register pa ze
deluje. Standard, na katerega so Cakali, je v veliki meri ze tu. Obe preostali staznaniinjuje
Transpareo ze implementiral. Kdor pa Se naprej ¢aka, hkrati odlasa s prihranki pri stroskih,

potencialnimi strankamiin krivuljo u¢enja.

Nihce jih nima. Potrdilo o izdelku se za¢ne z obstojecimi podatkiin se Siri. Tako bo vedno,

tudipo vpisuvregister. Glej poglavje 5.1.

6.3) Tveganja, jasno navedena

Tveganje

Ocena | Obravnava

Konc¢nimodel podat- | sre- Vnos na podlagipoljnamesto tekoCega besedila. Avtomatsko mapiranje je

kov serazlikuje

Transpareo

dnje mogoce, ponovno zbiranje podatkov glede na vsebino pa ne bibilo.
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Tveganje Ocena | Obravnava

Nizke stopnje skeni- sre- Obljubo koristi oblikujte na etiketi, preizkusite v pilotnem projektu inizvedite

ranjanazacetku dnje ponovne poskuse, preden se razsiri na vecjo raven.

Fizicno obvezno visoko | Zevklju¢enov ceno. Realistiéni scenarij nadomeséa izkljuéno prostovoljne

oznacevanje ostajav nosilce.

veljavi

Dobaviteljine posre- | sre- Zacnite znotranje razpolozljivimi podatki. Postopno vkljuCujte posredovanje

dujejo podatkov dnje podatkov v okvirne pogodbe, dokler §e obstaja manevrski prostor za
pogajanja.

Vezizenim nizko Mesecna moznost odpovedi, popolnizvoz v §tirih formatih, stabilni naslovi

ponudnikom potnihlistov, odprtokodnirenderer. To preverite privsakem ponudniku, kiga

upostevate; nas kontrolni seznam za ponudnike navaja vprasanja, kijih je vre-

dno zastaviti.

Varstvo podatkov pri nizka Jasna privolitev (opt-in), omejitev namena in koncept izbrisa od samega
pridobivanju potenci- zaCetka.
alnih strank

6.4) Odlocitev o ponudniku

To besedilo piSem kot ustanovitelj podjetja Transpareo, zato ga prosim preberite v tem smislu. Zato je

naslednje opozorilo zame Se toliko pomembnejse.

Objavilismo namerno ponudnikovo nevtralni kontrolni seznam s tridesetimi merili, ki so dejansko
pomembna za samozavestno odlocitev o izbiri platforme: skladnost s standardi, podpora za GS1 Digital
Link, koncept podpisovanjain arhiviranja, suverenost nad podatkiin moznost izvoza, cenovni model in
prilagajanje stevilu SKU-jev, mozZnost izstopa. Preverite ta seznam, preden se odlocite, tudiin Se pose-
bej takrat, Ce se na koncu odlocite protinam. Platforme, ki takSnega preverjanja ne prestane, ne bi smeli

izbrati; to velja tako za nas kot za vse ostale.

Polegtegaboste vrubriki»Vpoglediin perspektive« redno nasli strokovne prispevke o ESPR, standar-
dizacijiin praksiizvajanja, vnasem ESPR-vodniku pa tudirazlago same uredbe. Renderer Transpareo
Time Machine je odprtokodna resitev pod licenco GPL v3, zato je mogoce vsak potrdil neodvisno od

nas preveriti v brskalniku.

7) Prvih 90 dni

Na koncu e nacrt, s katerim lahko zaCnete ze v ponedeljek. Za njegovo izvedbo ni potrebno svetovalno

pooblastilo, javni razpis niti zahtevek za proracunska sredstva.
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https://transpareo.com/sl/seznam-za-preverjanje-ponudnikov-dpp
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https://transpareo.com/sl/blog
https://transpareo.com/sl/espr-vodnik

Obdobje

1.-2.

teden

Teden2-4

3.-4.

teden

4.-6.

teden

6.-8.

teden

7.-9.

teden

8.-10.

teden

10.-12.

teden

12.teden

Naloga Rezultat
Zbiranje dejanskih stroSkov: zbiranje racunov za etikete, Vase lastne Stevilke namesto mojih
naroCil za obesalke, stroSkov prevajanja in seznamov za modelnih predpostavkiz poglavja 3

unic¢enje izzadnjih dvanajstih mesecev

lzdelava zemljevida podatkov: katero polje se nahajav Jasnost glede zrelosti podatkovin
katerem sistemu, kdo ga vzdrzuje, kako aktualnoje. Upo- | dejanskihvrzeli

rabite tabele izpoglavja 2 kot predlogo

Dolocite pilotni asortiment: 20 do 30 modelov z visoko pregleden, pomenljiv pilotni projekt
prepoznavnostjo in dobrim potencialom za pripovedova-

nje zgodb. Brezplacen preizkus, nato paket »Smallk«

Odpretiracun, opredeliti strukturo polj, uvoziti pilotne prvi popolninizipodatkov

podatke prek Excelovega uvoza

Oblikovati postavitevin strukturo vsebine, vnesti pripo- dokument, pripravljen za objavo
rocila za kombinacije, oblikovati obljubo o koristih za

etiketo

Uskladitev integracije QR-kod z dobaviteljem etiketin Mejni stroski uvedbe so skoraj nic¢

vkljucitev v naslednjo, tako ali tako nacrtovano zamenjavo

etiket

Priprava prvega vprasalnika v generatorju potencialnih Mehanizem pridobivanja potencialnih
strank. Priporocilo: podaljSana garancija ob registraciji strank v delovanju, vprasalnik se
izdelka samodejno odpre po skeniranju
Zacetek delovanja pilotnega asortimenta, dolocitev prvi dejanski podatki o skeniranjuin
klju¢nih kazalnikov, zacetek merjenja, zlasti primerjava konverzijah

vracil

Analiza, posodobitev poslovnega primera z dejanskimi zanesljiva podlagaza odloc¢anje

Stevilkami, odlocCitev o Siritvi

7.1) Tri stvari, ki bi vam jih rad posredoval

¢ Na etiketo napisite koristi. Sam QR-kodo bo le redko kdo skeniral. »Digitalni potnilist izdelka:

nasvetiza nego, ustrezni stili ter podaljSana garancija in Se veliko veC« veckratno poveca Stevilo ske-

niranj. Ta stavek ni¢ ne stane, a odlocCa o celotnem marketinSkem delu racuna.

¢ Prehod povezite z naslednjo zamenjavo etikete. Kdorintegracijo QR-kode vklju¢iv zamenjavo, ki je

tako ali tako predvidena, prakti¢no nima stroSkov prehoda. Kdor iz tega naredi posebno akcijo,

placa dvakrat.
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¢ Merite vpliv na stevilo vrnjenih izdelkov Ze od samega zacetka. Primerjava deleza vrnjenih izdelkov
med tistimi, ki so etiketo skenirali, in tistimi, ki je niso, je najbolj prepricljiv podatek, ki ga lahko pred-
stavite vdrugem letu, in vzvod z najvecjim potencialom za rast. Retrospektivno ga nimogoce

izracunati.

In e boste po branju tega clanka storilile eno stvar: v svojem podjetju vprasajte po zadnjemracunu
dobavitelja etiket in znesek delite s Stevilom kosov. Ta ena Stevilka je izhodiSCe vsake resne razprave o
digitalnem potnem listuizdelka. Pri vecini blagovnih znamk, s katerimi se pogovarjam, je ta znesek

visji, kot bivodstvo pricakovalo.

Priloga: Pregled vseh predpostavk

Vsaka Stevilka v tem dokumentu je bodisi ena od naslednjih predpostavk bodisiizhaja iz njih zizracu-
nom. Namerno sem se izogibal navajanju vrednosti, ki ne bi bile razumljive, v primeru dvoma pa sem

izbral previdnejSo moznost.

Predpostavka Vrednost Znacilnost

Letna prodaja 250.000 kosov Dolocitev modelov

Kombinacije izdelkov in barv (= Stevilo kombinacij) 1.200 Dolocitev modelov

Fizicno oznacevanje danes 0,500 € nakos pogoji, obicajniv panogi

Fizicno oznacCevanje s potrdilom o izdelku 0,200 € nakos modelniizracun

Predvideni prihranek (realisti¢ni scenarij) 0,300 € nakos razlika med obema vrednostma

Spletna narocila 100.000 letno ustreza 40-odstotnemu delezu
D2C

Stopnja vracil pri spletnih narocilih 42 % tipi¢nazapanogo

Celotnistroskinavracilo 11,00€ znacilno za panogo

Predvideno zmanjsanje vracil 1,0 odstotnatoc¢ka | namerno konzervativho

Stopnja skeniranja QR-kod 12 % povprecna vrednost ob jasni

obljubikoristi

Stopnja sodelovanja priizpolnjevanju vprasalnika 25 % skeniranj izkusnje zugodno ponudbo
Konverzija navzkrizne prodaje na skeniranje 3% konzervativnha

Vrednost koSarice in stopnja pokritja stroskov 65€in45% vzpostavitev modela

Primerjalna vrednost za pridobivanje potencialnih 6,00€ razpon v modniindustrijiod 4 do 12
strank (CPL) €
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Predpostavka Vrednost Znacilnost

Stroski platforme med uvajanjem (tarifa Large) pribl. 18.500 € na cenik avgust 2026
leto

Skupni stroskiuvedbe v1. letu 25.000do Ocenarazpona
40.000€

Tekodcistroski od 2. letanaprej 18.000d025.000 | Ocenarazpona
€

Vse vrednosti so zgoljilustrativne in ne nadomescajo individualnegaizracuna za posamezno podjetje.
Izracun je sestavljen tako, dalahko namesto predpostavk vnesete svoje dejanske vrednosti. Izjave o
dovoljenem obsegu zmanjSanja Stevila etiket ne predstavljajo pravnega svetovanjainjihje trebav

posameznih primerih preveriti.

Excelov kalkulator za ta dokument, v katerem lahko vsako predpostavko nadomestite s svojo lastno

Stevilko, najdete na nasispletni strani o potrdilu o izdelku za tekstil.

O avtorju

Giinter Reichelt, ustanoviteljin ze 19 let strateski svetovalec podjetja Transpareo, predsednik uprav-

nega odbora, tekstilni inZenir, ze ve¢ kot 50 let strasten podjetnik z veé podjetji. Zug, Svica.

Ceimate glede posameznih postavk vizracunu kakrsne koli predloge za spremembe, dopolnitve ali
dodatne pripombe, bom z veseljem prejel vase povratne informacije. Menim, da so te teme izjemno

pomembne, in sizanje zveseljem vzamem Cas.

O podjetju Transpareo

Svicarsko podjetje Transpareo AG s sedezem v Tech Cluster Zug ponuja samopostrezni portal za pri-
pravo, upravljanje in objavo digitalnih potrdil o izdelkih za podjetja vseh panogin velikostiv 40 jezikih.

Uporabniski vmesnik Transpareo Time Machine je odprtokodni.

Portal ze danes v celotiizpolnjuje zahteve Uredbe EU o ekoloskem oblikovanju glede digitalnih potnih
listovizdelkov ter usklajenih standardov, navedenih v Izvedbenem sklepu (EU) 2026/1736 zdne 15. julija

2026. Podatke je mogoce ze zdaj vnasati, digitalne potne liste izdelkov pa ze zdaj uporabljati.

¢ Kontakt za medije: Glinter Reichelt, predsednik upravnega odbora, Transpareo AG,
presse@mail.transpareo.com
e Sedez: Tech Cluster Zug, 6300 Zug, Svica

e Portal DPP: transpareo.com
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https://transpareo.com/sl/panoge/tekstil
mailto:presse@mail.transpareo.com
https://transpareo.com/sl

Transpareo®in Transpareo Time Machine® staregistrirani blagovni znamki druzbe Transpareo AG. Avtor-

ske pravice 2026 Transpareo AG.

Avtorske pravice 2026 Transpareo AG, Zug, Svica - transpareo.com
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