Transpareo

Digitalny produktovy pas sa oplati uz
dnes

Prec¢o by mddne znacky nemali Cakat s vypracovanim a zverejnenim produktovych pasov az do roku

2029 a o toznamena v eurach.

e Téma: Ekonomicka efektivnost a marketingovy prinos digitalnych pasov produktov pred zavedenim

povinnostivramciEU

¢ Prekoho: vedenie, marketing, produktovy manazment, nakup, udrzatelnost a IT v odvetvi odevného
a textilného priemyslu

e Obsahuje: modelovy vypocet so zverejnenymi predpokladmi, mapu Udajov, fdzovy model, 90-
dhovy plén

e Stav:september2026

o Kalkulator v programe Excel: K dispozicii na zadavanie vlastnych Gdajov a vytvaranie individualnych
vypoctov

e Poznamka: Priklad vypoctu sluzZilen na orientaciu. Nejedna sa o pravne, danoveé aniinvesticné

poradenstvo.
Ukazovatel Hodnota
Oznacenie jedného kusu dnes 0,50€
Oznacenie jedného kusu s digitadlnym produktovym pasom 0,20€
Uspora zarok 110790€

Vzorovy vypocet pre znacku s rocnym predajom 250 000 kusov. VSetky predpoklady st uvedené v

kapitole 3 av prilohe aje mozné ich nahradit vasimi vlastnymi Cislami.

Glnter Reichelt, textilny inZinier, nadSeny podnikatel, predseda spravnejrady spolo¢nosti Transpareo.
August/september2026.
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Preco by ste nemali cakat

Uz vySe patdesiat sedem rokov budujem firmy, ztoho ¢ast v textiinom a mdédnom priemysle. Ako tex-
tilny inZinier - hoci je to uz davno - a vd'aka rozmanitym dals$im podnikatel'skym skdsenostiam viem,
kolko penazi stoji Specifikdcia materidlov a zosuladenie oznaceni o Udrzbe. Preto piSem tento ¢lanok
ako nadseny podnikatel a ako niekto, kto vie, aky dopad ma v kalkulacii saténova stuha so Stvorvrstvo-

vym §titkom s pokynmi na udrzbu.

Vychodiskova situaciaje znama. Eurdpska komisia vo svojej prezentacii Generalneho riaditel'stva pre
rast (DG GROW) z 27. méja 2026 oznamila prijatie delegovaného pravneho aktu tykajiceho sa textiliina
tretialebo Stvrty Stvrtrok 2027 a povinné zavedenie produktového pasu narok 2029. Bezné reakcie na

to poznamz mnohych rozhovorov: pockat, sledovat vyvoj a o dva roky to opéat zaradit do programu.

Povazujem to za chybu, a to nie malu.

Uzitok a hospodarnost produktového pasu nezavisia od povinnosti. Zavisia od toho, 7e méte Gdaje o
produktoch, ktoré dnes draho tlacite na textil, nakladne prekladate, likvidujete v zvyskovych zaso-
bach a ktore nikto necita, pretoze pismo je prilis malé. Tieto naklady vznikaju kazdy den, kym Cakate. A

to eSte nehovoriac o vyhodach z hladiska marketingu.

Co by som vam chcel vtomto dokumente ukazat

Po prvé: Udaje uz davno existuju. Zlozenie materialov, hrdbky priadze, druhy tkanin, pokyny na tdrzbu,
miesto vyroby, velkost, farba a odporicania na kombinovanie sa nachadzaju vo vaSom PIM, v ERP, v
technickych balikoch avzlozkach s certifikdtmi. Podl'a mojich skidsenostisa priblizne tri Stvrtiny sku-
toCne uzitocného moddneho produktového pasu daju uz teraz vyplnit existujucimi ddajmi. Nemusite nic¢

vymyslat. Musite ich len zhromazdit na jednom centralnom mieste.

Po druhé: Dnes vas to stoji nemalé peniaze. V modelovom vypocte v kapitole 3 som dospel k sume
0,50 € najeden kus odevu len za Stitky, visacky, prilohy a ich pripevhovanie. Z toho je mozné redlne use-
trit 0,30 €, Co pri 250 000 kusochroc¢ne predstavuje 75 000 € kazdy rok. Ak k tomu pripocitame
naklady na preklad, likvidaciu zvySnych zasob etikiet, preetiketovanie a velmi opatrne odhadnuté znize-
nie poctu vratenych tovarov, na papieri to predstavuje 110 790 € ro¢ne. To zodpovedd 0,44 € na jeden

predany kus. [de o modelovy vypocet. Spravne Cisla mate vy a budu vyzerat viac-menej rovnako.

Po tretie, a to je pre mna najdolezitejsie: QR kod na odeve je jediny kanal, ktory skutocne oslovikaz-
dého zvasich zdkaznikov. Nielen odberatelia newsletterov, nielen online nakupujuci, ale aj zena, ktora si
kupila vase Saty v multiznackovom obchode v Antverpéach a o ktorej doteraz ni€ neviete. V mojom pri-
klade ide 0 150'000 kusov rocne, ktoré doteraz bez stopy miznu na trhu. V pripade vacsich znaciek st to

miliony.
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Po Stvrté: Nahratie udajov do registra EU bude v danom &ase len formalnou zaleZitostou. Registerje v
prevadzke od 20. jula 2026 a uklada identifikatory a metadata; samotné pasy vyrobkov neuklada, Co sa
Casto nespravne chape. Skutocné Udaje zostavaju u hospodarskeho subjektu alebo jeho
poskytovatela sluzieb. Transpareo v plnej miere spifa harmonizované normy uvedené vrozhodnutie o
vykonavani (EU) 2026/1736, ktoré bolo uverejnené v Uradnom vestniku 15. jula 2026. Ked tato povinnost

nadobudne platnost, vybavite to za par minut. Transpareo to za vas vykona automaticky.

Faktura najednej strane
Vzorova spolo¢nost: znacka odevov, ro¢ny predaj 250 000 kusov, priblizne 1200 kombinacii produk-
tov a farieb, distribucia v deviatich jazykovych oblastiach EU, 40 percent priamého predaja online.

VSetky predpoklady st zverejnené aje mozné ich nahradit vasimivlastnymi Cislami.

Blok prinosov Uginnost zarok Druh
Etikety, visaCky, prilohy, balenie 75000€ Uspora
nakladov
Preklad, preetiketovanie, likvidacia, servis 24790€ Uspora
nakladov
Vratené tovary, pocitané len najedno percento 11000€ Uspora
nakladov
Medzistcet Gspory nakladov 110790€ 0,44 € nakus
Naklady v 1. roku (platforma, zber tdajov, integracia QR kddov) -25000az-40 Investicia
000€
Cisty efekt uz v prvom roku +71000 az +86
000€
Prispevok na krytie ndkladov z krizového predaja prostrednictvom pro- | 26 325€ Dodatocny
duktového pasu vynos
7 500 potencidlnych zdkaznikov, ztoho 4 500 doteraz anonymnych 45000%€ Medialny
zékaznikov kamennych predajni ekvivalent

Odvodenie je uvedené v kapitolach 3 a 4. Medialny ekvivalent znamena: naklady, ktoré by ste museli
vynalozit na ziskanie rovnakého poctu kvalifikovanych potencialnych zakaznikov prostrednictvom pla-

tenych kanalov. Nejedna sa o prilev platobnych prostriedkov, a preto sa vykazuje samostatne.
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Co ma presvedg¢ilo najviac

Uprimne povedané, nie je to Uspora na etiketach. To je sice pekné, ale sltZi len na financovanie projektu.

Presvedcilo maniecoiné.

Produkty su srdcom kazdej firmy. Napriek tomu su Udaje prave o tychto produktoch v takmer kazdej
firme, ktorl pozndm, roztrisené: Cast v systéme ERP, Cast v zoznamoch v Excelijednotlivych zamest-
nancov, Cast v PDF siboroch od dodavatelov a Cast v hlavach dvochludi, ktoriraz odidu do déchodku.
Povinnost viest produktovy pas vas nuti tieto Udaje zjednotit. To je prileZitost, na ktord mnohé podniky

Cakaliroky, beztoho, aby sa jej kedykolvek dockali.

Aked sutieto Udaje raz Strukturované a uloZzené na jednom mieste, otvaraju sa moznosti, ktoré predtym
jednoducho nebolimozné: mézete ich kedykolvek obnovit v celku alebo po Castiach - na trénovanie
vlastnych modelov umelejinteligencie, na agentoveé aplikacie, na planovanie ndkupu a vyroby, na

vyskum a vyvoj. Ato bez toho, aby ste muselizverejnit jediny pas. Viac o tomv Casti 5.3.

Mojaradav jednejvete: Zacnite s Udajmi, ktoré uz mate k dispozicii a ktoré su dostupné bez dalsich
dotazov. Zverejnite s nimi prvé kataldgy. Databazu postupne rozsirujte z kolekcie na kolekciu. Do
zavedenia povinnosti budete mat potom ndskok dva az triroky a tato zmena sa za tu dobu mnohona-

sobne vyplati.

1) Vychodiskova situacia: Povinnost pravdepodobne
nadobudne platnost v roku 2029, prinos sa prejavi okamzite

Nariadenie o ekodizajne (EU)2024/1781 jevplatnostiodjula2024. Rok 2026 bol rokom, v ktorom bola
infrastruktura uvedena do prevadzky: V méji bolo uverejnenych osem noriem CEN/CENELEC, zktorych
$est bolo 15. jula prostrednictvom vykonavacieho rozhodnutia (EU) 2026/1736 v Uradnom vestniku cito-
vanych ako harmonizované; obsah dvoch chybajicich noriemje znamy. 20. jula zacal fungovat register
EU pre pasy vyrobkov. Chybaju eéte delegované pravne akty $pecifické pre jednotlivé skupiny

vyrobkov.

1.1) Harmonogram, ako ho sama Komisia oznacuje

Datum Udalost Co to pre vas znamena

odjula2026 Citované harmonizované normy, register | Technicka architektura je pripravena. Kto zacne
EUv prevadzke teraz, stavia na pevnych zakladoch.

februar2027 Prvé povinnost pre urcité skupiny batérii Precedens. Od tohto momentu sa produktovy
podlanariadenia (EU) 2023/1542 pas stava realitou na trhu.

3.a4. stvrfrok Oclakdva sadelegovany pravny akt tyka- | AZvtedy budete poznat konecny zoznam povin-
2027 juci sa textilii(DG GROW, 27.5.2026) nych poli. Obsahje v podstate uz stanoveny.
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Datum Udalost Co to pre vas znamena

predpokladany | Povinné uplatihovanie pre textil a odev Od tohto momentu je produktovy pas podmien-
rok 2029 kou vstupu na trh. Bez pasu Ziadny predajv EU.
dnesazdo Dva az triroky ¢asu To je vase Casové okno na ziskanie naskoku.
vtedy Ukondisa ato pre vSetkych naraz.

1.2) Prilezitost v oblasti Udajov, ktora sa skryva za povinnostou

Na tomto mieste by som chcel vyjadrit myslienku, ktora v diskusii takmer Uplne zanika.

Povinnost viest produktovy pas sa vnima ako regulacna zataz. Skuste sa nato pozriet ziného uhla.
Ziadna spolo&nost, ktord som za pat desatrodividel, z viastnej iniciativy nezaviedla projekt s ndzvom
LZhromazdujeme vietky udaje o nasich produktoch na jednom mieste”. Okrem toho sa poZziadavky v
priebehu asu vyvijali. Vzdy boli naliehavejsie veci. Udaje zostali roztrisené: informécie o materialoch v
nakupe, pokyny na udrzbu v riadenikvality, certifikaty v zlozke s dokumentmi o sulade, tabul'ky velkostiv

techpacku, odporucania na kombinovanie v marketingu, adresy dodavatel'ov v u¢tovnictve.

Produkty su srdcom kazdej spolocnosti. Napriek tomu su Udaje o nich najhorsie organizovanym
fondom, aky vacsina firiem vlastni, pretoze surozptylené po roznych miestach. Produktovy pas je prvou
externou iniciativou po dlhom Case, ktora ma dostatocnu silu na to, aby to zmenila, a zaroven odmenuje

tuto pracu, pretoze zjej vysledkov mozno bezprostredne Cerpat ekonomicky a marketingovy prinos.

Z centralne dostupnych, Strukturovanych udajov o produktoch je mozné odvodit analyzy a opatrenia,
ktoré boli predtym jednoducho nepredstavitelné, pretoze nikto nemohol tieto Udaje prehliadnut naraz.
Ktora kvalita priadze vedie pocas troch sezéon k najmensiemu poctu reklamacii? Ktora farbiaren dodava
najstabilnejsie farebné hodnoty? Ktord kombinacia materidlov suvisi s akou mierou vrateného tovaru?

Na otazky tohto druhu sa neda odpovedat pomocou piatich stborov Excelu zo Styroch oddeleni.

1.3) Co stoji vyékavanie

Aspekt Zaciatok dnes Zaciatok azvrokoch 202872029

Zberudajov | postupnevramcicyklu kolekcii,priamoz | Projekt pod ¢asovym tlakom; externa podpora
beznejprevadzky bude vroku 2028 nedostupna a draha, pretoze

vSetcizacnusucasne

Dodavatelia | Dodavka udajov sabude vyjedndvatv Opéatovné rokovania so vSetkymi doddavatelmi
rdmcirdamcovych zmllv naviacero sezén | sucasnhe, bez Casu abezvyjednavace;sily
objednavok

Naklady na klesnu od nasledujlcejkolekcie zostanu nezmenené, v modelovom pripade pri-
etikety blizne 225 000 € za triroky
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Aspekt Zaciatok dnes Zaciatok azvrokoch 202872029

Marketing bude pdsobit od prvejzverejnenej uplne odpada az do zavedenia povinnosti
kolekcie

Integracia prebieha stibezne s uz aj tak planovanou samostatny prechod, pripadne preetiketovanie

QRkdédov vymenou etikiet, marginalne naklady su tovaru na sklade

takmer nulové

Konkurencia | naskokv oblastiobsahu, Udajov o zdka- vyrovnana situacia. Povinnost, ktord vSetciplnia, uz

znikoch a kvality udajov nie je argumentom

Tento posledny bod je pre mna ddlezity. Od momentu, ked bude produktovy pas povinny, ho bude mat
kazdy. Vtedy sa stane hygienickym faktorom, ktory bude mat kazdy. Naskok existuje vylucne vtom

casovom okne, ktoré je prave otvorené,

2) Aké udaje uz dnes mate k dispozicii

NezzaCnete uvazovat o systémoch, mali by ste siurobit prehlad o si¢asnom stave. Nasledujuce
prehlady ukazuju, ¢o sa v odvetvi odevného priemyslu zvy¢ajne uz nachadza, va¢sinou roztrisené medzi
systémami PIM, ERP, Techpack, laboratérnymi spravami, zliozkami s certifikatmi, Specifikdciami
dodavatelov ainternetovym obchodom. Mnohé z tychto informacii sa uz dnes musia v tlacenej forme

prilozit k vyrobku.

Odporu¢am pouzit tieto tabul'ky ako pracovnu $ablénu a v tretom stipci uviest, kto dané pole spravuje.

Na tuto otazku je nakoniec tazsie odpovedat ako na otazku, kde sa pole nachadza.

2.1) Identifikacia vyrobku a zakladné vlastnosti

Pole idajov Typicky zdroj Dnes na produkte?

Cislo tovaru a $tylu, farebny kéd, SKU ERP/PIM Zavazka, etiketa

GTIN / EAN, sériové Cislo alebo Cislo Sarze ERP /zakladné udaje Ciarovy kodna
visaCke

Kolekcia, sezdna, termin dodania Planovanie kolekcie nie

Nazov produktu, stru¢ny popis PIM/internetovy obchod CiastoCne

Velkost a systém velkosti (DE/FR/UK/US/IT) ERP /tabul'ka vel'kosti Stitok s velkostou

Farba, nazov farby, Cislo farby, farbiaca Sarza ERP /Specifikdcia dodavatela | Stitok
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Pole tdajov

Strih a tvar (Regular, Slim, Oversized)

Tabul'ka mier podla velkosti (hrudnik, pas, dizka,

rukav)

Miery modelky ( ,Modelka meria 1,78 m a nosivelkost

M")

Hmotnost vyrobku

2.2) Material, priadze a kvality

Pole idajov

Zlozenie vldkienv percentach podla zlozky

Hrubka priadze (Nm, Ne, dtex), skritenie, druh priadze

Druh tkaniny alebo pleteniny (jersey, keprova vazba,

interlock, popelin)
Gramazv g/m2, hustota vlakien

Uprava (mercerizované, sanforizované,

vodoodpudivé)

Podsivka, vystuhy, vypln, vyplhovy material
PrisluSenstvo: gombiky, zipsy, Snurky, aplikacie
Podiel recyklovaného materialu, podiel vidkien na
biologickejbaze

Povod vldkna (napr. pévod baviny)

Triedy farbiv a chemikalii, sulad s RSL

Hodnoty srazlivosti, odolnost proti treniu, stupen

zmolkovania, odolnost protisvetlu

Transpareo

Typicky zdroj

Techpack/internetovy
obchod

Techpack / protokol vzorky

Protokolzfotenia

Zakladné Udaje o expedicii

Typicky zdroj

Specifikdcia dodavatela /

laboratorium

Technicky balik / tkadCska

tovaren

Technicky balik

Technicky list materialu

Specifikacia dodavatela

Zoznam komponentov
Zoznamdielov

Vyhlasenie dodavatela

Dokumentacia

dodavatel'ského retazca

Zprava o skuske /

laboratorium

Zprava o skuske

Digitalny produktovy pas sa oplatiuzdnes

Dnes na produkte?

nie

nie

nie

nie

Je dnesuvedené na

vyrobku?

Povinné oznacenie

nie

nie

nie

CiastoCne visacka

Stitok
nie

CiastoCne visacka

zriedka

nie

nie
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2.3) Udrzba, nosenie, opravy

Pole udajov

Symboly starostlivosti podla GINETEX/ISO 3758

Pokyny na starostlivost vjasnom texte, viacjazycné

Podrobné odporucania na pranie (praciprostrie-

dok, naplnenie pracky, sietka)
Pokyny na susenie, zehlenie a Cistenie

Pokyny tykajuce sa farbenia, zmolkovania,

stahovania

Odporucania nanosenie, prilezitosti, sezénna

vhodnost

Navody na obliekanie a viazanie (zavinovacie Saty,

kravata, sal)
Pokyny na opravu, ndvody na zaplaty a zasivanie

Nahradné diely: ndhradny gombik, ndhradna nit,

tahadlo zipsu

Zarucné areklaméné podmienky

Typicky zdroj

Oznacenie starostlivosti

Riadenie kvality

Riadenie kvality

Oznacenie starostlivosti

Zprava o skuske

Marketing / internetovy obchod

Marketing /video

Riadenie kvality

Zoznamdielov / Servis

Pravne oddelenie /Vseobecné

obchodné podmienky

2.4) Povod, vyroba a dodavatel'sky retazec

Policko udajov

Krajina vyroby (,Madein..”)
Oblekarska tovaren, adresa zavodu (Tier 1)

Tkaren, pletiaren, farbiaren, dodavatel povrcho-

vych Uprav (Tier 2/3)

Socialne a environmentalne audity vyrobného

zavodu

Identita vyrobcu a kontaktna adresa v EU (GPSR)

Transpareo

Typicky zdroj

Doklad o pévode / colné Uudaje
Nakup / auditorské spravy

Mapovanie dodavatelov

Dodrziavanie predpisov /amfori
BSCI, SA8000

Pravne oddelenie

Digitalny produktovy pas sa oplatiuz dnes

Dnesna

vyrobku?
Povinna etiketa

Etiketa / pri-
balovy letak

zriedka

Stitok

CiastoCne

nie

nie

nie

prilozené

zriedkavo

Jednesna

vyrobku?
Povinné udaje
nie

nie

nie

Povinné udaje
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Policko udajov

Dovozca a distributor

Datum vyroby a vyrobna Sarza

Typicky zdroj

Colné organy / zakladné Udaje

ERP / Udaje o objednavkach

2.5) Certifikaty, zhoda s normami, udrzatel'nost

Pole udajov

OEKO-TEX STANDARD 100, ¢islo certifikatu a platnost

GOTS, OCS, GRS, RCS vratane certifikatov o

transakciach
RWS, RDS, Leather Working Group, bluesign, C2C
Vyhlasenia o sulade s nariadenim REACH a o POP

Bezpecnostné normy (napr. EN 14682 - $nurky na det-

skom obleceni)
Varovné upozornenia (horlavost, malé Casti, alergény)

Ukazovatele CO2e, spotreby vody alebo energie, ak

sazbieraju

Pokyny k spatnému odberu, recyklacii a likvidacii

Program znacky pre second-hand a dalsi predaj

Typicky zdroj

Zlozka s certifikatmi

Zlozka s certifikatmi

Zlozka s certifikatmi
Sulad s predpismi

Riadenie kvality

Riadenie kvality

Sprava o udrzatelnosti/
LCA

Udrzatelnost / Spatny
odber

Marketing

2.6) Obchodné informacie - podcenovana zlozka

Jednesna

vyrobku?
Ciastocne

zriedka

Nachadza sa dnes na

vyrobku?
Visiaca etiketa

Visiaca etiketa

Visiaca etiketa
nie

nie

Stitok

nie

zriedka

nie

Tato kategéria je zregulacného hladiska Uplne irelevantna. Z ekonomického hladiska je v§ak najcenne-

jSia. Vo vasej spolo¢nosti uz existuje v plnomrozsahu - vinternetovom obchode, vlookbooku, v marke-

tingovom kalendari - a doteraz sa vébec nevyuziva na fyzickom produkte, pretoze navisaCke na to nie je

miesto.

Informacie

K dispozicii ako

Odporucania na kombinovanie: vhodné topy, nohavice, Lookbook, sprievodca stylingom, logika

topanky, doplnky odporucanivobchode
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Informacie
Kompletny outfit zkampane

Vided o produktoch, 360-stupnové pohlady, detailné

zabery

Historia znacky, vyhlasenie dizajnéra, téma kolekcie
Dalsie dostupné farby a velkosti toho istého modelu
Odkaz na opatovnu objednavku a ndkup, zoznam zelani

Vyhladavac predaijni, otvaracie hodiny, termin stylingového

poradenstva

Podujatia: akcie v predajniach, vypredaje vzoriek, opravaren-

ské kaviarne, prehliadky
Vernostny program, newsletter, pristup do komunity

Hodnotenia zdkaznikov a obsah vytvoreny pouzivatelmi

K dispozicii ako
Protokol zfotenia, materialy kampane

Medialna databaza

Briefing ku kolekcii, PR materialy
PIM/Obchod
Obchodny systém

Zakladné Udaje o maloobchode

Marketingovy kalendar

CRM

Obchod/ socidlne média

Ak sikladiete otazku, kde zaCat; zacnite s touto tabul'kou. Je to jedina tabulka, pri ktorej nemusite kon-

taktovat ani jedného dodavatela.

3) Aké su ekonomicke prinosy tohto prechodu

Aterazk hlavnej otazke: Co sa dd usetrit, ak sa upusti od klasickych nosi¢ov informacii a na odeve

zostane v podstate len QR kod? Vypoclet som zamerne zostavil konzervativne a Uplne zrozumitelne, aby

ste mohli pouZit svoje vlastné nakupné podmienky. Kazdé Cislo v nasledujlcich tabulkach je bud otvo-

rene uvedeny predpoklad, alebo vyplyva z predchadzajucichriadkov.

3.1) Modelova spolocnost

Parameter Predpoklad

Roc¢ny predaj 250 000 kusov odevov

Sortiment priblizne 350 modelov, priblizne 1200 kombinacii vyrobkov a farieb

Kolekcie 2 hlavné kolekcie plus 2 doplnkové kolekcie ro¢ne

Odbytové trhy DACH plus $est dalsich krajin EU, devat jazykov na §titku s pokynmi na Gdrzbu
Distribucia 60 % kamenné predajne (vlastny maloobchod a velkoobchod), 40 % D2C online
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Parameter Predpoklad
Online objednavky priblizne 100 000 objednavokrocne

Nakupny kosik 65 € netto, miera prispevku na krytie nakladov 45 %

Ak vasa spolocnost vydava Sest, osem alebo dvanast kolekciirocne - a mnohé znacky to v sucasnosti

robia -, potom sa vSetky nasledujuce Cisla vyrazne zlepsia, pretoze naklady na etikety su nizSie, miera

vyradenia vySSia a prekladové cykly Castejsie. Modelovy vypocet teda predstavuje nepriaznivy scenar.

Pozrik tomu cast 3.9.

3.2) Fyzické oznacCovanie v sucasnosti

Cenazahrfiia materidl, tla¢, povrchovu Upravu a pomernu casovu naro¢nost na aplikaciu. Uvedené hod-

noty zodpovedaju beznym podmienkam v strednom cenovom segmente pri strednych ndkladoch.

Polozka

Tkana znacka a §titok na krku
Stitok s velkostou
Stitok s pokynmina Udrzbu a zlozenie, v deviatich jazykoch, viacvrstvovy

Doplnkovy §titok s informéciami o pdvode, certifikdtoch a varovnych

upozorneniach
Hlavna visaCka, obojstranna, s povrchovou Upravou

Druhavisacka: pribeh o udrzatelnosti aznacke

Snurka, plomba, bezpeénostna nit

Priloha a brozuira o udrzbe a opravach

Kompletizacia a pripevhovanie (podiel pracovného ¢asu)

Dnesna suma

Transpareo Digitalny produktovy pas sa oplatiuzdnes

zakus

0,045€

0,010€

0,065€

0,020

0110€

0,060

0,030

0,070€

0,090

0,500

pri250 000

kusoch

11250€
2500€
16250€

5000€

27500¢€

15000€

7500€

17500 €

22500€

125000€
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3.3) Fyzické oznacenie pomocou pasu vyrobku

Nie vSetko sarusi, a to aninetvrdim. Tkana znacka zostava, ide o suCast stratégie znacky a nie o infor-
madcny nosic. Stitok s velkostou zostava, lebo inak by v obchode nikto nemohol tovar triedit. Zostane aj
Stitok s pokynmi na udrzbu a zloZzenim, ten sa vSak vyrazne zjednodusi: symboly, stru¢né informacie a QR

kéd najednejvrstve namiesto deviatich jazykovych verzii pisanych 4-bodovym pismom na §tyroch

vrstvach.
Polozka zakus pri250 000
kusoch
Znackova a kréna etiketa, tkana (bez zmien) 0,045€  MNM250€
étl’toksvel'kost'ou(bezzmien) 0,010€ | 2500%€
Zjednoduseny Stitok s pokynmi na udrzbu: symboly, stru¢né informaécie, 0,035€  8750€
jednovrstvovy
QRkod, integrovany do existujucej tlace Stitkov 0,005 1250€
€
Usporna visa¢ka s cenou a QR kédom 0,055€ | 13750€
Balenie, znizené naklady 0,050 12500 €
€
Sucet s produktovym pasom 0,200 50000€
€
3.4) Triscenare
Scenar Cosavynechava nakus | rocne
Konzervativny Druha visacka, brozura a doplnkova etiketa sa vynechavaju; balenie 0,160 40000
sa mierne znizi; pridava sa potla¢ QR kddu € €
Realisticky (tab. navysSe zjednotenie na Stihlu visacku a jednovrstvovu etiketu s 0,300 | 75000
3.2 oproti 3.3) pokynmina udrzbu € €
Ambiciozny navysSe je povolené digitalne oznacovanie textilu: etiketa s pokynmi 0,360 | 90000
na Udrzbu sa vynechava, visacka sa stava Cisto cenovkou € €

Konzervativny vypocet: 0,060 + 0,070 + 0,020 + 0,015 (balenie) - 0,005 (QR) = 0,160 €. Realisticky
odhad: 0,500 -0,200=0,300 €. Ambiciézny odhad: 0,300 + 0,035 (§titok s pokynmi na udrzbu) +
0,025 (visacka)= 0,360 €.
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Pre vSetky dalSie vypoclty vychadzam jednotne zrealistického scenara: 0,30 € za kus, 75 000 € roCne.

3.5) Co sa stane s oznac¢ovanim textilii

V tejto veci je potrebna opatrnost, preto to poviem jasne. Podla sti¢asného stavu nariadenie (EU) ¢.
1007/2011 o oznacovani textiliinadalej vyZzaduje, aby bolo zloZenie vidkien uvedené fyzicky na vyrobku
alebo vo vnutri vyrobku. Aniinformacie vyrobcu podla nariadenia o bezpecnosti vyrobkov (GPSR) a

bezpecnostné varovania v sucasnostinie je mozné nahradit vylu¢ne digitdlnou formou.

Prave preto je tento realisticky scenar vypoditany tak, ako je: nahradza vylu¢ne dobrovolné informacné
nosiCe, teda visacky, prilohy, doplnkové etikety a viacjazycnost nad rdmec povinnych poziadaviek. Fun-

guje v sucasnom pravnom ramcibez toho, aby bolo potrebné zmenit jediny predpis.

Moje stanovisko k tomuto smeru je véak jednoznaéné: Udaje podla nariadenia o oznacovani textilii budu
s velkou pravdepodobnostou aj tak musiet byt zaznamenané a zviditelnené v pasporte vyrobku pre
madu a textil. Ak budu tie isté informacie povinné v digitdlnej forme, dodatocné fyzické oznacenieje z
praktického hladiska tazko oddvodnitelné, pretoze sivyzaduje Stitky, material, pracovny Cas a zdroje,
beztoho, aby prinieslo akykolvek prinos v podobe novychinformacii. V suvislosti s produktovym
pasom sa diskutuje o revizii nariadenia o oznacovanitextilii. Nie je to vSak eSte schvélené, a preto je
ambicidzny scenarv bode 3.4 vyslovne oznaceny ako budidca moznost a nikde nie je zahrnuty do celko-

vého vypoctu.

Kto uz dnes vedie Udaje v produktovom pase v plnomrozsahu, nemusiv ¢ase takejto zmeny robit ni¢

iné, ako objednat mensiu etiketu. Kto ich nevedie, zaCina od zaciatku.

3.6) Nepriame naklady na procesy a nasledné naklady

Jednotkova cena etikety je len viditelna Cast. Naklady na sUvisiace procesy si v mnohych podnikoch
vyS$Sie ako ndklady na samotny materidl a nie su sihrnne vykazované v Ziadnom nakladovom stredisku.

To je mimochodom dévod, preco satato Usporav oblasti controllingu pravidelne podcenuje.

Nakladova polozka v suc¢asnosti Znizenie Uspora
roéne

Preklad, korektura a grafickd Uprava textov na etiketach (9 jazykov, 4 14000€ 70% 9800€

kolekcie)

Dotlac a prelepovanie etikiet v pripade textovych chyb alebo zmeny 3150€ 80 % 2520€

sortimentu (3500 kusov x 0,90 €)

Likvidacia zvy$nych zdsob etikiet a visaCiek prizmene kolekcie (8 % 10000€ 60 % 6000€
rozpoctu na etikety)

Skladovanie, kompletizacia a manipulacia s variantmi etikiet 6000€ 50% 3000€
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Nakladova polozka v sucasnosti Znizenie = Uspora

roéne
Licenéné poplatky za obaly a papier (EPR, priblizne 4 g karténunakus) | 400€ 80 % 320€
Ziadosti zékaznickeho servisu tykajlce sa starostlivosti, vel'kostia 10500€ 30% 3150€
materialu (3000 ziadosti x 3,50 €)
Suma 44050€ 24790

Bod, ktory povazujem za najdolezitejsi: moznost zmien. Tlacena etiketaje nemenna. Ak sa neskor
opravi pokyn na udrzbu, vyprsiplatnost certifikdtu alebo odporucanie na kombindciu stratizmysel, pre-
toze doplnkovy tovar je vypredany: v tlaCi to uz nie je mozné napravit. Produktovy pas je mozné
kedykol'vek centrdlne aktualizovat, a to pre cely tovar nachadzajuci sa na trhu, vratane kusov, ktoré boli
predané pred dvoma rokmi. Tento rozdiel je kvalitativny, a preto sa tazko vyjadruje v tabulke vyssie. Kto
niekedy organizoval stiahnutie vyrobku z trhu kvéli nespravnemu symbolu starostlivosti, vie, o Com

hovorim.

3.7) Vratené tovary - najvacsijednotlivy faktor

Vratenie tovaru predstavuje v oblasti online predaja médy najvacsiu nakladovu polozku. Znacna Cast z
nichvyplyva z nesuladu s o¢akavaniami ohladom strihu, ako ajz neistoty tykajucej sa materialu a staros-
tlivosti o odev. Presne tu prichadza narad produktovy pas: kompletné tabulky velkostipre kazdu
velkost, vlastnosti materidlov, Udaje o srazani, vlastnosti prinoseni, rozmery modelov, videa. Ato eSte

pred nakupom prostrednictvom skenovania v predajni, ako aj po nakupe doma.

Parameter Hodnota Vplyv

Online objednavky za rok 100000

Sucasna miera vratenia tovaru 42% 42000

vrateni

Celkové néklady na jeden vrateny tovar (preprava, kontrola, priprava, 11,00€ 462000€

stratahodnoty)

Znizenie 01,0 percentudlny bod -1000 vratenych 11000€
tovarov

Znizenie 0 2,0 percentualneho bodu -2 000 vratenych 22000€
zasielok

Znizenie 0 3,0 percentualneho bodu -3 000 vratenych 33000€
zasielok
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V celkovom vypocte som zamerne pouzil ibajedno percento. Aj tento velmi opatrny odhad predstavuje
11000 € roCne. Kazdé dalSie percento prinasa tuistd sumu este raz. Ide o pakovy efekt s jednoznacne

najvacsim potencialomrastu, ktory by sa mal v pilotnej prevadzke cielene merat. Viac o tomv Casti 5.4.

3.8) Celkova faktura vratane nakladov na platformu

Polozka roéne nakus

Etikety a balenie (realisticky scenar) 75000€ 0,300
€

Nepriame naklady na procesy, preklady a sluzby 24790€ 0,099€

Znizenie poctu vratenych tovarov (1 percentudlny bod, konzervativny 11000€ 0,044 €

odhad)

Hruba aspora 1M0790€ 0,443 €

Naklady v 1. roku: platforma, zber Udajov, integracia QR kddov, interny Cas -25000az-40000%€

Cisty efekt v 1. roku +71000 az +86 000 €

Naklady od 2. roka: platforma a priebezna udrzba -18000az-25000€

Cisty efekt od 2. roka +86000az+93000
€

Pokial' ide o naklady na platformu, st transparentné. Ceny sluzby Transpareo sa odvijaju od poctu
zverejnenych produktovych pasov, zmluvu je mozné vypovedat kazdy mesiac a Udaje je mozné
kedykolvek kompletne exportovat. Neexistuje teda ziadna viazanost na nas, Co povazujem za samozre-

jmost, ktora vSak na tomto trhu, Zial, samozrejmostou nie je.

Tarif Produktové balicky CHF / mesiac EUR / mesiac
Small, pre pilotny projekt a zaCiatok do 100 139 ccalb3
Medium do1'000 559 cca 629
Large, modelovy pripad pri1200 SKU do10000 1399 ccalb39
Unlimited neobmedzene 3499 cca 3849

Ceny platné od augusta 2026, s aktualnou beta zlavou, vratane prekladu pomocou umelejinteligencie
do 40 jazykov, vlastnejdomény, brandingu, GS1Digital Link, generovania potencialnych zakaznikov,
analytiky, REST-API, ako ajimportu a exportu. Aktualne podmienky a prebiehajluce akcie najdete na

transpareo.com.
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Pre zacCiatok to znamena: Pilotny projekt s dvadsiatimi az tridsiatimi modelmivas bude stat 139 az199
CHF mesacne. V porovnani's akoukol'vek inou polozkou v tomto dokumente ide o rozdiel vyplyvajuciz
zaokruhl'ovania - jednoducho neexistuje ziadny financny dévod, preco by ste s tym nemalizacat hned.
AZ srozsirenim na cely sortiment sa sadzba prispdsobi. V modelovom pripade s priblizne 1200 kom-
binaciami artikelov a farieb ide o sadzbu ,Large” vo vyske priblizne 18 500 € roCne, ktora je zahrnuta vo
vySSie uvedenychrozmedziach nékladov. V porovnanis usporou 110 790 € to predstavuje priblizne 17

percent.

3.9) Ak jazdite viac ako dve kolekcie zarok

Mnohé znacky dnes svoju ponuku neustale obnovuju a rozsiruju. Z hl'adiska kalkulacie to predstavuje
multiplikator, a to v oboch smeroch tvah.

Nakladova polozka 2 kolekcie plus 2 dodatocné 8 az12 dodavokroéne
dodavky
Naklady na etikety stredné naklady, vyhodné mensie naklady, nevyhodné odstupnované
odstupnované ceny ceny, cenazakus stlpa
Preklad a grafickd Uprava | 4 cyklyro¢ne 8 az12 cyklov, suma14 000 € salahko
zdvojnasobi
Likvidacia zvy$nych 8 % rozpoctu na etikety podlaskusenosti12 az18 %, pretoze sa Caste-
zasob jSiemenia
Minimalne objednavkové | zriedkazavazné pravidelne zavazné, o vedie k systematickému
mnozstva nadmernému objednavaniu
Doba uvedenianatrh planovatelna Doba dodania etikiet sa stava Uzkym miestom
pre drop

Tento posledny bod sa ¢asto prehliada, pricom je v skutocnosti najdoblezitejsi: ak musizasielka Cakat na
dorucenie §titku s informaciami o Udrzbe, stojito dni predaja. Udaje o produkte sa aktualizuji za par
minut. Odporuc¢am kazdému podniku s vysokou frekvenciou zasielok, aby si tento modelovy vypocet

zopakoval s vlastnymi Cislami. Vysledok je spravidla vyrazne lepsi ako ten, ktory je tu uvedeny.

4) Aku ulohu zohrava produktovy pas v marketingu

Projekt je financovany z Uspor nakladov. Skuto¢na strategickd hodnota spociva v nieCominom: pro-
duktovy pas premenipovinné oznacenie na trvaly kanal vlastny danejznacke, ktory je umiestneny pri-

amo na produkte.
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4.1) Jediné kontaktné miesto s plnym dosahom
Kazdy iny kanal oslovuje len urcitu Cast cielovej skupiny. Newsletter oslovuje odberatelov. Socidlne
média oslovuju sledovatelov a platené publikum. Internetovy obchod oslovuje online nakupujucich. QR

kéd je pripojeny ku kazdému predanému kusu.

Charakteristika Klasické kanaly Produktovy pas na produkte

Dosah ¢ast kupujucich kazdy predany kus

Zakaznicikamennych spravidla anonymni po prvykrat oslovitelni

predajni

Naklady namédia priebezne, zakazdy Ziadne, nositelom je samotny produkt
kontakt

Trvanie kontaktu doba trvaniakampane celd doba pouzivania, ¢asto roky

Spustac znacka samotny zékaznik, zodpovedajuca vysoka

pozornost
Druhy majitel nedostupny pri dalSom predaji sa stdva novym kontaktom

Druhy bodje ten, o ktorom s podnikatel'miv mdédnom priemysle hovorim najcastejsie. V typickom pri-
pade sa 60 percent tovaru preda vkamennych predajniach. To predstavuje 150 000 kusov ro¢ne, ktoré
sa predajuludom, o ktorych ni¢ neviete a s ktorymi uz nikdy nepridete do kontaktu. Produktovy pas
tento problémriesibezintegracie s pokladni¢nym systémom, bez zadkaznickej karty a bez zasahu

obchodného partnera.

4.2) Kombinacie a krizovy predaj

Upozornenie na oblecenie, ktoré sa dad kombinovat, je v produktovom pase oCakavanou servisnou
informaciou. Kto naskenuje kdd na prave zakupenej sukni, nachadza sa presne v situacii, v ktorejje
odporucanie navhodnu blizku uzito¢né a nerusi. To je rozdiel oproti akejkol'vek retargetingove;

reklame, ktora sa zobrazi o tri dni neskor.

e Kompletny outfitzkampane, ktory simézete objednat priamo

e Zodpovedajuce doplnky: opasok, §al, taska, topanky

e Dalsie farby a velkosti toho istého modelu

e QOpatovny nakup tohoistého tovaru - v pripade oblubenych kiskov ide o vyrazne podcenovany
zdroj trzieb

e Sezdnne doplnky: kletnym §atdm najesen vhodny pleteny kabat

e Prostriedky na starostlivost: praciprostriedok navinu, holiaci strojcek na chumace, impregnacny

sprej, ndhradné gombiky
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Krizovy predaj, vypocetny postup Predpoklad Vysledok

QR kddy na trhu zarok 250000

Miera skenovania prividitelnom prinose 12% 30000 skenov

Konverzia na odporicanie kombinacie 3% 900 objednavok

Hodnota ndkupného kosika 65€ 58500 € obrat

Miera prispevku na krytie ndkladov 45% 26 325 € prispevok na krytie nakladov

Miera naskenovania spotrebného tovaru sa zvyCajne pohybuje medzi 5 a 15 percentami. Tieto hodnoty
savyrazne zvysuju, ak je na etikete uvedeny konkrétny prinos: , Tipy na starostlivost, vhodné Styly a
prediZzena zaruka“ namiesto holého kédu. Tato veta ni¢ nestoji a je to najuc¢innejsie opatrenie, aké

poznam.

4.3) Podujatia, komunita, zazitok zo znacky

Informacie v produktovom pase je mozné lubovolne upravovat a kedykol'vek aktualizovat bez toho, aby
sazmenil QR kod. Vdaka tomu sa kazdy kus oblecenia, ktory sa nachadza na trhu, stava distribu¢nym

kanalom pre aktualne udalosti, a to ajroky po predaiji.

e Pozvanky na podujatia v predajniach, vypredaje vzoriek, premiéry kolekcii, trunk show

e Rezervaciaterminu na osobné stylingové poradenstvo v najblizSej predajni

e Repair Cafés a opravarenskeé sluzby - silny dékaz udrzatel'nostis vysokou pravdepodobnostou opa-
tovného kontaktu

e Regiondlne zameranie: terminy vidia len zakaznici v blizkosti predajne

e Predpredajné obdobie a komunitné formaty pre registrovanych nositelov

4.4) Nastroj na ziskavanie potencialnych zakaznikov

Pomocou nastroja Transpareo Leadgenerator mdzete samostatne a bez agentury vytvorit lubovolny
pocet dotaznikov a prepojitich s produktovym pasom. Pre dosiahnutie Ucinku je klucovy jeden

technicky detail: dotaznik sa otvori automaticky po naskenovani QR kddu. Zakaznik nemusi ni¢ hladat
anina ni¢ kliknut. Kto uz niekedy skusal presvedcit l'udi, aby vykonali dalSie kliknutie a otvorili formular,

vie, aky rozdiel to znamena v miere Ucasti.

Samotny mechanizmus je stary a funguje: Zakaznik ziska konkrétnu vyhodu a na oplatku poskytne infor-

macie a udelisuhlas.
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Vyhoda pre zakaznika

PrediZzend zaruka po registracii

produktu

Osobny stylingovy sprievodca k
zakupenému kusu

Vyhoda alebo bonus pri dalSom

nakupe

Prednostny pristup k novej kolekcii

Ugast v zrebovani alebo komunitnej
akcii

Spétna vazbak strihu s odporicanim
velkostina buduciraz

Bezplatna kontrola opravy

Otazky v dotazniku

Datum nakupu, miesto

nakupu, kontaktné udaje

Stylové preferencie, prilezito-

sti, vel'kosti

E-mail, suhlas so zasielanim

newslettra

Oblubené kategdrie, cenova
ochota

Region, preferencia predajne

Telesné miery, hodnotenie
strihu

Doba pouzivania, miesta

opotrebenia

Vyhody pre vas

Prvy kontakt a transparentnost predaja

vo velkoobchode

Segmentacia pre kampane a planova-

nie sortimentu

Lead s opt-inbezmedialnych ndkladov

Indikacia dopytu pred objednanim

Aktivacia na zaklade polohy

Priama databaza na znizenie poctu vra-

tenych tovarov

Udaje o kvalite zo skuto&ného pouziva-

nia pre vyvoj produktov

Posledny riadok uzatvara kruh, ktory sa v médnom priemysle takmer nikdy neuzavrie. Spatna vazba

tykajuca sa strihu a trvacnosti sa k oddeleniu vyvoja produktov zvyCajne dostéva len prostrednictvom

ddvodov vratenia tovaru a reklamacii, teda skreslena, negativne selektovand a oneskorena. Prostred-

nictvom produktového pasu prichddza od spokojnych nositelov po mesiacoch skuto¢ného pouZivania.

Ako textilny inZinier by som si takyto zdroj udajov velmi prial.

Generovanie potencialnych zakaznikov, vypocetny

postup

Skenovaniazarok (12 %z250 000)

Ug&ast na automaticky otvorenom dotazniku

ztoho zkamennych predajni, doterazanonymne

Referencéna hodnota nakladov na potencialneho zaka-

znika v odvetvimoédy

30000

25%

60 %

zékaznika

Predpoklad

6 € za potencialneho

Vysledok

7500 potencidlnych

zékaznikov
4500 novych kontaktov

45000 € medialny
ekvivalent

Hodnota medialnej ekvivalencie nepredstavuje prilev pefaznych prostriedkov, a preto je vo sihrnnej

uctovnejzavierke vykazovana samostatne. Z kvalitativneho hladiska je vSak tento rozdiel eSte vacsiako

samotna suma: potencialny zakaznik z produktového profilu pochadza od overeného kupujiceho so

znamym zaujmom o produkt.

Transpareo
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4.5) Ochrana ochrannych znamok a ochrana proti falSovaniu

Tato témasav suvislosti s produktovym pasom doteraz prekvapivo malo rozoberd, hociby mala pred-
stavovat najvacsiuindividualnu vyhodu pre prémiové a luxusné znacky a je ihned k dispozicii.
Produktovy pas, ktory prostrednictvom jedine¢ného identifikdtora odkazuje na datovy zdznam spravo-
vany znackou, verzionovany a kryptograficky podpisany, predstavuje doklad o pévode. Kupujuci si
mozZe v prehliadaci overit, Cije dany kus originalny, odkial pochadza a kedy bol uvedeny natrh.

FalSovatel' mbze skopirovat QR kdd, ale nedokaze vytvorit platny zaznam vo vasej databaze ani pridat

platny podpis.
Uréené na:

e Potvrdenie pévodu pre kvalitné odevy, tasky, hodinky a luxusné predmety

e Moznost overenia pre colné organy a organy dohladu nad trhom bez nutnosti kontaktovat vyrobcu

e Ziskanie dovery na sekundarnom trhu, kde je pravost hlavnou prekazkou nakupu

e Sériové Cisla pre kazdy jednotlivy kus namiesto len pre kazdy artikel, ak je to vyhodné

e Akto organizacné podmienky dovol'uju, zodpovedny veduci predajne moze prostrednictvom opra-
vnenia v Application Manageri zadat meno kupujucej alebo kupujuceho a dalsie Udaje o ndkupe a

tymich zaznamenat do pasu vyrobku

Pevne verim, ze sa tu v najblizSich rokoch presadia technoldgie NFC a RFID, ktoré vyuzivaju tenisty iden-
tifikator ulozeny v QR kéde. Cip vleme, ktory obsahuje tenisty identifikator, je ovela tazsie sfalSovat ako
vytlaceny Stvorek. Aj doklady o viastnictve zalozené na NFT budu tento identifikdtor pouzivat ako
kotvu. Rozhodujuce je: Kto sidnes pomocou digitdlneho pasu produktu vytvori isty, jednoznacny

identifikator pre kazdy produkt, je na vSetky tieto technoldgie pripraveny uz teraz.

4.6) Sekundarny trh a zachovanie hodnoty

Trh's ojazdenym oblec¢enim rastie rychlejsie ako primarny trh. Produktovy pas tu pdsobi trojndsobne:

¢ Udrzanie hodnoty. Odev s kompletnou, digitalne zaznamenanou histériou materidlov, pdvodu a
starostlivosti dosahuje pri dalSom predaji vyssie ceny ako ten s necitatelnou etiketou. To sa preja-
vuje aj na ochote zaplatit pri predaji nového tovaru.

¢ Pravdivost. Pozrite siCast 4.5 o ochrane proti falSovaniu. Na sekundarnom trhu je to rozhodujuci
argument pre nakup.

¢ Novy kontakt bez nakladov na akviziciu. Druhy majitel naskenuje stitok a dostane sakvam. Z
nakupu pouzitého tovaru, na ktorom nezarobite, sa stane potencialny zakaznik a mozno ajnovy

zéakaznik.

4.7) Viacjazycnost a bezbariérovost

Stitok s pokynmina Udrzbu v deviatich jazykoch, vytladeny 4-bodovym pismom na $tyroch vrstvach

saténovej stuhy, je pre znacnu Cast obyvatel'stva v podstate necitatelny. Tyka sa to kazdého zakaznika
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nad Sestdesiat rokov, kazdého s poruchou zraku a kazdého, kto po tretom prani uz nedokaze stitok
rozlustit.
Produktovy pas je optimalizovany pre zobrazenie na obrazovke, je Citatelny pomocou citacky obrazo-

vky, da salubovolne zva¢Sovat a ma vysoky kontrast. To priamo zodpoveda poziadavkam eurdpskeho

zakona o pristupnosti.

Pokial ide o jazykovu otdzku, treba dodat, Ze geograficka poloha uz nehré ziadnu Ulohu. Transpareo
preklada vSetky informécie z databazy bez dodatocnych nékladov do v§etkych eurépskych jazykov,
ako aj do bengalciny, ¢instiny, hindCiny, indonéstiny, japonciny, kérejciny a vietnamciny, celkovo do 40
jazykov, vratane véetkych 24 Gradnych jazykov EU. V spravcovi aplikécii si kazdy pouzivatel sadm vyberie
svoj pracovny jazyk. Na stranke s preukazom sa automaticky zobrazijazyk prehliadaca, bez toho, aby

zékaznik musel nieco nastavovat.

Pre vas to znamena dve veci. Dodatocny odbytovy trh vas nestoji ani milimeter Sirky Stitku navyse a
ziadne naklady na preklad. A jazyky v dodavatel'skom retazci su tiez pokryté: Sijaren v Bangladési,
dodavatel vo Vietname a partnerv Cine si precitaju vase $pecifikacie vo svojom vlastnom jazyku. V praxi

je to minimalne rovnako cenné ako strana zakaznika.

5) Co tym vasa organizacia ziska

Najtazsie vycislitelny, ale zdlhodobého hladiska najddlezitejsi prinos spociva v samotnej organizacii.
Produktovy pas je datovy produkt, ¢o si vyzaduje jasné rozdelenie zodpovednosti, ziednotenie zdrojov
azapojenie dodavatelov. Ni¢ z toho sa neda vytvorit zo dnha na den. Kvalitu Udajov nemozno kupit, treba
sijuvypracovat.

5.1) StacCizacat s tym, o mame po ruke

NajCastejSim dévodom, preco sa projekty tykajlce sa produktového pasu nezacndu, je predstava, ze
najprv treba mat vSetko pripravené. To je nespravne a brzdito cely proces. Zacnite s Udajmi, ktoré mate
k dispozicii a ktoré su dostupné bez dalSich dotazov, v pripade pochybnostis oddielom 2.6, pre ktory

nemusite nikomu pisat. Zverejnite ich. A potom postupne rozsirujte obsah z kolekcie na kolekciu.

Pre zakaznika ma uz dnes velku hodnotu prirucka s pokynmina udrzbu, informaciami o materidloch,
tabulkou velkostia odporucaniami na kombinovanie. NeoCakava kompletné Udaje o dodavatelskom

retazcina UrovniTier 3 a anivroku 2029 siich neprezrie ako prvé.
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Faza

1Zaciatok

2
Zverejne-

nie

3

Rozsirenie

4

Prehibenie

5
Registra-

cia

Obdobie

1.-2. mesiac

alebo skor

Mesiac 3-5

alebo skor

6.-12.
mesiac

alebo skor

2.rokazdo
roku 2028

odroku
2029

Obsah

Zistit ndkladovu zakladnu. Urcit pilotny sortiment
20 az 30 modelov. Zaznamenat vylu¢ne interne
dostupné Udaje: udaje o marketingu, materialoch,
Udrzbe avelkostiach. Tarifa Small, 139 az199 CHF

mesacne.

Navrhnut dizajn a hodnotovu ponuku. Integrovat QR
kéd do tlace Stitkov. Vytvorit prvy dotaznik. Spustit

prevadzku.

Rozsirenie na cell kolekciu. Spustenie prepojenia s
Excelom a ERP do prevadzky. Znizenie poctu §tit-

kov. Stanovenie kl'i¢ovych ukazovatelov.

Doplnit Udaje o dodéavateloch 2. a 3. drovne. Vytvo-
rit polia tykajuce sa zivotného prostredia, oprav a
recyklacie. Zaradit dodavku Udajov do ramcovych
zmluv. Zaviest rutiny na zabezpecenie kvality

udajov.

Priradenie k findlnemu datovému modelu delego-

vaného pravneho aktu, registracia v registri EU.

Vysledok

Prvé kompletné subory
udajov bezjediného kon-

taktu s dodavatelom

Uspechy na trhu, prvé
naskenovania, prvé poten-
cidlne zakazky, prvé name-

rané hodnoty

Uplna Gspora nakladov,

spolahlivé idaje o konverzii

Vysoka uroven zrelosti dlho

pred zavedenim povinnosti

Sulad s predpismibez pro-

jektu abeztlaku terminov

Majte na pamati, ze fazy 1a 2 trvajl spolu najviac pat mesiacov a nevyzaduju sini¢, Co by ste nemohli

zvlddnut sami. Prave v tomto bode sa vacsina obavrozplynie.

5.2) Import udajov a prepojenie - a preco je dolezity smer

Transpareo nacita lubovolny pocet suborov Excel; importér sa prispdsobivasim siborom, a nie nao-

pak. Samostatny systém PIM nie je potrebny, je v§ak mozné ho prepojit. Okrem toho je mozné prepojit

[ubovolny pocetinternych a externych databaz, vratane systémov ERP.

Pokial ide o pripojenie, plati architektonické rozhodnutie, ktoré povazujem za ddlezité z hladiska bez-

pecnostiaktoré by ste simali dokladne preverit u kazdého poskytovatela, ktorého zvazujete:

Tok dat prebieha jednostranne smerom dovnutra. Zdrojova strana sa autentizuje prostrednictvom

Transpareo Vendor APl a odosle datovy balik. Transpareo v ziadnom momente nezasahuje do systé-

mov vyrobcov a nepotrebuje pristupové Udaje k vaSmu ERP. To znamena: Neexistuje Ziadna cesta z

nasej platformy do vasich systémov. Ziadny pristup dovnitra, Ziadne ulozené prihlasovacie Udaje,

Ziadne otvorené pripojenie, ktoré by mohlo byt ohrozené. Kto vyuZiva mechanizmus ,push” namiesto

,pull, od zaciatku vylucuje celd skupinu moznych spésobov Utoku.

Transpareo
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Ak porovnavate poskytovateloy, je to jedna z otazok, ktoru by som polozil ako prvu. Na tento ucel sme

zamerne zostavili Strukturovany zaklad, ktory je neutralny voci poskytovatelom - pozri Cast 6.4.

5.3) Databaza ako samostatna hodnota

Aterazk téme, ktord ma osobne zaujima najviac a ktora sa v diskusii prakticky nespomina.

Ak mate Udaje o svojich produktoch usporiadané najednom mieste, patria vdm a kedykol'vekich
mobZete obnovit v celomrozsahu alebo po ¢astiach: do vasho ddtového skladu, do vasich analytickych
nastrojov alebo do vasich vlastnych systémov. V Transpareo prostrednictvom exportu do formatov
CSV, XLSX, JSON-LD a SQL alebo cez REST-API. Ato bez ohladu na to, Cizverejnite Coilen jediny pas.

Okamzite a kedykolvek znova.

To otvaramoznosti vyuzitia a prindSa obrovské vyhody, ktoré nemaiju ni¢ spolo¢né s dodrziavanim

predpisov:

¢ Trénovanie umelejinteligencie na vlastnych tidajoch. Jazykovy model, ktory pozna vsetky vase
materialy, oznacCenia kvality, logiku strihov a Strukturu dodavatelov, je nieCo Upline iné ako v§eobe-
cny model. Zakladom pre to je Cistd a konzistentna databaza produktovych Udajov - presne to, Co
vznika pri vytvarani produktového pasu.

¢ Aplikacie s agentmi. Asistencné systémy, ktoré vyhodnocuju Udaje o kolekciadch, navrhuju alterna-
tivy materidlov, kontroluju Specifikacie alebo odpovedaju na otazky zakaznikov, nevyhnutne potre-
buju Struktirované Udaje o produktoch. Bez nich zostane kazdy napad tykajlci sa agentov len pre-
zentaciou na obrazovke.

¢ Nakup a planovanie vyroby. Potreby materidlov naprie¢ modelmi, farbami a velkostami, zoskupo-
vanie kvalit priadze v rdmci kolekcii, koncentracia dodavatelov podla skupin materidlov: to v§etko su
analyzy, ktoré zlyhavaju pri rozptylenych udajoch, ale so zjednotenymi udajmi sa stavaju trivialnymi.

e Vyskum avyvoj. Aka konstrukcia, aka gramaz a aka Uprava vedu v priebehu viacerych sezén k
akému spravaniu v oblasti reklamacii a vratenia tovaru? Tuto korelaciu je mozné vypocitat len vtedy,

ak sU Udaje o materidloch, predaiji a spatnejvazbe ulozené na jednom mieste.

Ako podnikatel to hovorim Uplne jasne: aj keby EU zajtra bez nahrady zrusila produktovy pas, praca na
tejto databéze bola spravna a zdlhodobého hladiska cenna. Pas je len aplikécia. Udaje st skuto&nym

aktivom:.

5.4) KI'acové ukazovatele, ktoré by ste mali sledovat uz od prvého dna

Ukazovatel Merana veli¢ina Ugel
Miera skenovania Pocet skenovna 100 pre- Optimalizovat sl'ub o prinose
danych kusov na etikete
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Ukazovatel

Doba zotrvania a hibka prehliadania stranky

Konverzia potencialnych zédkaznikov

Konverzia krizového predaja

Miera vratenia tovaru u pouzivatelov skenerov

vs. nepouzivatelov skenerov

Merana veli¢ina

Sekundy, kliknutia

Pocet potencialnych zéka-
znikov na 100 skenov

Objednavky na100 skenov

Rozdiel v percentuélnych
bodoch

Uéel

Prioritizovat obsah, odstranit
nadbytocné prvky

Testovat vyhodnu ponuku

Zlepsit logiku kombinacii

Najpresvedcivejsie Cislo pre

vedenie spolocnosti

Preukazat odlahcenie zaka-

Ziadosti o servis tykajlce sa Udrzby avelkosti | Pocet Ziadostiza mesiac

znickeho servisu

Naklady na Stitky na kus Euro na kus Zviditelnit uspory v

controllingu

Piaty riadok prosim nastavte este pred spustenim do prevadzky. Spatne uz nie je mozné porovnat
pouzivatelov so skenerom a tych bezneho, a prave tento pocet sa od vas bude vyzadovat v druhom
roku. Statistiky skenovania v Transpareo sa zbierajui na strane servera, bez pouzitia siiborov cookie a bez
sledovacich nastrojov. Ziskate pocet, Casovy priebeh aregion bez toho, aby ste narazilina problém so

suhlasom.

6) Od pasu vyrobku do registra EU: isto formalna zalezitost

NajcastejSou namietkou proti skorému zaéatiu je tvrdenie, 7e koneény datovy model EU este nie je sta-
noveny, a preto by sa sucasna praca mohla stratit. Rozumiem tejto namietke, vychadza vsak znedoro-

zumenia ohladom fungovaniaregistra.

6.1) Co vlastne register robi

Register EU pre pasy vyrobkov je v prevadzke od 20. jula 2026; vykonévacie nariadenie (EU) 2026/1778
upravuje kontrolu pristupu, overovanie pouzivatelov, registraciu a poziadavky na ukladanie udajov.
Klicové je, ze register obsahuje jednoznacné identifikdtory a metadata; nie je to vSak Ulozisko samot-
nych pasov. Skuto¢né udaje o vyrobkoch zostavajui decentralizovane u hospodarskeho subjektu alebo

jeho poskytovatela sluzieb.

V praxi to znamena: Ide o to, aby vase pasy obsahovaliidentifikator, ktory spifia normy a je mozné ho
desifrovat, a aby bolizaznamenané v registri eSte predtym, ako sa vyrobok, ktory spada pod pravne

predpisy EU, uvedie na trh. Spréava Udajov zostava bez zmien.
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Transpareo v plnej miere splha harmonizované normy uvedené v Uradnom vestniku v vykonavacom roz-

hodnuti (EU) 2026/1736 z15. jula 2026; aj dve zostavajice normy st implementované. Transpareo pra-

cuje s GS1Digital Link a s rozli$enim GTIN v stlade s normami a je navrhnuté na registraciu v registri EU.

Kazda verzia pasu obsahuje dva nezavislé podpisy, a to od vydavatela a od Transpareo; kI'i¢ vydavatela

simobzete uchovavat samiprostrednictvom vlastného podpisového koncového bodu.

Najprv zaznamenat. Dnes zverejnit. Neskor zaregistrovat.

1. Zaznamenanie: existujuce Udaje o produktoch preniest do databazy Struktirovane a na zaklade

poli. KIuCové je prave to, Ze sa to zakladd na poliach: bezny text sa neda priradit, ale prehladné

poliaano.

2.Zverejnenie: certifikdt sa okamzite zverejni. QR kdd na produkte, vyuZitie uz od prvého dna.

3. Rozsirenie: zkolekcie na kolekciu sa pridavaju dalsie polia, v silade s beznym chodom podniku.

4. Registracia: ked nadobudne platnost povinnost, existujlci datovy zaznam sa priradik findlnemu

modelu a spolo&nost Transpareo ho ulozi do registra EU. Ziadny novy zadiatok, ziadny projekt,

Ziadna panika z terminov.

6.2) Styri namietky, ktoré poéujem najéastejsie

Namietka

,Datovy model
pre textil eSte nie

je stanoveny.”

.Potombudeme
pracovat
dvakrat.”

,Cakame na

Standard.”

,Nemame vsetky

udaje.”

Transpareo

Moja odpoved

Technicka Struktura eSte nie je stanovena, obsahova podstata vS§ak ano. Budu v hom zahr-
nuté materidly, povod, Udrzba, opravy, certifikaty a recyklovatelnost - o tom niet ziadnych
véaznych pochybnosti. Struktdry sa daji automaticky zmapovat, pokial st obsahy jasne a po
poliachzaznamenané. Prave toto zaznamenavanie je skuto¢nou ndmahou a tak ¢itak sa to

musiurobit.

Udaje zadate raz do databazy. Okamyite sa zverejnia ako produktovy pas a neskor sa doda-

to¢ne zaregistruju. Jedno zadanie, viacero vystupov.

Sest zdsmich noriem je od jula 2026 harmonizovanych, register funguje. Standard, na ktory
sa ¢akalo, je zvelkej asti k dispozicii. Dalsie dve st zndme a spolo¢nost Transpareo ich uz
implementovala. Akto Cakéa dalej, Caka zaroven na Uspory nakladov, potencialnych zékazni-

kov a krivku ucenia.

Nikto ich nema. Produktovy pas zacina s tym, ¢o je k dispozicii, a postupne sarozsiruje. Tak
to bude vzdy, ajpo zapise do registra. Pozri ¢ast 5.1.
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6.3) Rizika, otvorene uvedené

Riziko Hodnotenie Riesenie
Konecny datovy modelsa | stredné Zadavanie na zéklade polinamiesto volného textu. Mapovanie je
liSi mozné automaticky, nové zber idajov z hladiska obsahu by vSak

nebolo mozné.

Nizka miera skenovaniana | stredna Na etikete formulovat prisl'ub prinosu, otestovat v pilotnom pro-

zaciatku jekte aiterovat pred rozsirenim.

Fyzické povinné oznaco- | vysoka Uzje zahrnuté v cene. Realisticky scendr nahradza vylu¢ne

vanie zostava v platnosti dobrovolné nosice.

Dodavatelianeposkytuju | stredna Zacnite sinterne dostupnymiudajmi. Postupne zaclenujte dodéavku

udaje udajov do ramcovych zmllv, pokial eSte existuje priestorna
rokovania.

Viazanost najedného nizka Moznost mesacnejvypovede, Uplny export v Styroch formatoch,

poskytovatela stabilné adresy pasov, open-source renderer. Skontrolujte tou

kazdého poskytovatela, ktorého zvazujete; nas kontrolny zoznam

poskytovatelov uvadza otazky, ktoré stojiza to si polozit.

Ochrana osobnych uda- nizka Cisty opt-in, U¢elové pouzitie a koncepcia vymazania od zadiatku.
jov pri generovani poten-

cidlnych zdkaznikov

6.4) Rozhodnutie o vybere poskytovatela

Tento dokument pisSem ako zakladatel spolo¢nosti Transpareo a mali by ste ho Citat s ohfadom na tuto

skutocnost. O to ddlezitejSie je pre mha nasledujuce upozornenie.

Zverejnilisme zamerne neutralny kontrolny zoznam poskytovatelov s tridsiatimi kritériami, ktoré sku-
toCne rozhoduju privybere platformy: sulad s normami, podpora GS1Digital Link, koncepcia podpiso-
vania a archivacie, suverenita nad Udajmi a moznost exportu, cenovy model a Skalovatelnost v zavislosti
od poctu SKU, moznost ukoncCenia spoluprace. Prejdite sitento zoznam, nez sarozhodnete, ato aja
najma vtedy, ak sa nakoniec rozhodnete pre iného poskytovatela ako nas. Platformu, ktora takuto kon-

trolu neprejde, by ste nemalivolit; to plati pre nas rovnako ako pre v§etkych ostatnych.

Okrem toho v sekcii ,Pohlady a perspektivy” pravidelne ndjdete odborné prispevky tykajluce sa naria-
denia ESPR, normalizacie a praxe jeho implementacie, ako aj vysvetlenie samotného nariadenia v nasej
prirucke k ESPR. Renderer Transpareo Time Machine je open source pod licenciou GPL v3, vdaka comu

je mozné kazdy pas overit v prehliadacinezavisle od nas.
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7) Prvych 90 dni

Na zaver tu mame plan, s ktorym mozete zacat uz v pondelok. Nevyzaduje si poradenskud zmluvu, verejnu

sutaz aniziadost o rozpocet.

Obdobie

1.-2.
tyzdef

2.-4.
tyzden

Tyzdne 3-
4

Tyzdne 4-
6

Tyzdne 6-
8

7.-9.
tyzden

8.-10.
tyzdef

Tyzdef
10-12

Tyzden 12

Uloha

Zistit skutoCné naklady: zozbierat faktury za etikety,
objednavky visaciek, ndklady na preklad a zoznamy

vyradeného tovaru za poslednych dvanast mesiacov

Vytvorenie mapy Udajov: ktoré pole sanachadzav
ktorom systéme, kto ho spravuje, aké sujeho aktuélne

Udaje. Pouzite tabul'ky z kapitoly 2 ako Sablénu

Urcite pilotny sortiment: 20 az 30 modelov s vysokou
viditelnostou a dobrym potencidlom pre storytelling.

Bezplatna skisobna verzia, potom tarif Small

Zriadit ucet, definovat Strukturu poli, nahrat pilotné

Udaje prostrednictvomimportu z Excelu

Navrhnut rozlozenie a Strukturu obsahu, ulozit
odporucania kombinacii, sformulovat sluby o prinose

pre etiketu

Koordinaciaintegracie QR kddov s dodavatelom eti-
kiet aich zaradenie do najblizSej planovanejvymeny
etikiet

Vytvorenie prvého dotaznika v nastroji na generovanie
potencialnych zakaznikov. Odpord&anie: predizena

zaruka priregistracii produktu

Spustenie pilotného sortimentu do prevadzky, nasta-
venie klu€ovych ukazovatelov, zaCatie merania, najma

porovnanie vrateného tovaru

Vyhodnotenie, aktualizdcia business case nazaklade

skutocnych Cisel, rozhodnutie o rozsireni

7.1) Tri veci, ktoré by som vam chcel odkazat

Vysledok

Vase vlastné Cisla namiesto mojich

modelovych predpokladov z kapitoly 3

Prehlad o zrelosti Gidajov a o skutoénych

medzerach

prehladny a vypovedny pilotny projekt

prvé kompletné datové zaznamy

pas pripraveny na zverejnenie

Mezné naklady na zavedenie takmer

nulové

Mechanizmus generovania potencial-
nych zédkaznikov v prevadzke, dotaznik

sa otvori automaticky po naskenovani

Prvé skuto¢né Uudaje o skenovania

konverzii

spolahlivy zaklad pre rozhodovanie

¢ Napiste vyhodu na etiketu. Samotny QR kdd sa takmer nikdy neskenuje. ,Digitalny pas produktu:

tipy na Udrzbu, vhodné modely, predizena zaruka a mnoho dalsieho” znasobi po&et skenovani. Tato

veta ni¢ nestojiarozhoduje o celkovej marketingovej Casti uctu.

Transpareo
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¢ Prepojte zavedenie tejto zmeny s najblizSou vymenou etikiet. Kto integraciu QR kédu zahrnie do
vymeny, ktora je aj tak na programe, nema prakticky ziadne naklady na prechod. Kto ztoho urobi
Specialnu akciu, zaplati dvakrat.

¢ Merajte vplyv na vratenie tovaru hned’ od zaciatku. Porovnanie miery vratenia tovaru medzi zaka-
znikmi, ktori skenuju, a tymi, ktori neskumaju, je najpresvedcivejsim Udajom, ktory mozete predloZit v
druhomroku, a zaroven je to pakovy efekt s najvacsim potencidlomrastu. Retrospektivne ho nie je

mozné vypocitat.

A ak po precitani tohto dokumentu urobite len jednu jedint vec: opytajte sa vo vasej firme na pos-
lednu fakturu od dodavatela etikiet a vydelte sumu poctom kusov. Prave toto Cislo je vychodiskom
kazdej seridznej diskusie o digitdlnom pasu vyrobku. U vacsiny znaciek, s ktorymi hovorim, je tato

suma vyssia, nez by vedenie spolocnosti predpokladalo.

Priloha: Prehl'ad vSetkych predpokladov

Kazdé Cislo vtomto dokumente je bud jednym z nasledujicich predpokladov, alebo z nich matema-
ticky vyplyva. Zamere som sa vyhol tomu, aby som kdekol'vek uviedol hodnotu, ktora by nebola

zrozumitelnd, a v pripade pochybnosti som zvolil opatrnejsiu variantu.

Predpoklad Hodnota Charakter

Rocny predaj 250 000 kusov Stanovenie modelov

Kombinacie ¢lankov a farieb (= pocet variantov) 1200 Stanovenie modelov

Fyzické oznacenie v suCasnosti 0,500 € zakus podmienky bezné v odvetvi

Fyzické oznacenie s produktovym pasom 0,200 € zakus modelovy vypoclet

Predpokladana uspora (realisticky scenar) 0,300 € zakus rozdiel medzi oboma hodnotami

Online objednavky 100 000rocne zodpoveda 40 % podielu D2C

Miera vratenia tovaru pri online nakupoch 42 % typicka pre odvetvie

Celkové naklady najednu vratenu zasielku 11,00€ typické pre odvetvie

Predpokladané znizenie vratenych zasielok 1,0 percentuélny | zamerne konzervativny odhad
bod

Miera skenovania QR kddov 12 % priemerna hodnota prijasnom

prislube prinosu

Miera UcCastiv dotazniku 25 % naskenovani | empirickd hodnota s ponukou vyhod
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Predpoklad Hodnota Charakter

Konverzia krizového predaja najedno 3% konzervativny odhad
naskenovanie

Hodnota nakupného kosika a miera prispevku na 65€a45% modelovy odhad

krytie nakladov

Porovnavacia hodnota leadu (CPL) 6,00€ Rozpéatie vodvetvimody 4az12 €
Néklady na platformu pri spusteni (tarifa Large) ccal8500€ Kataldbgova cena august 2026
ro¢ne
Celkové naklady na zavedenie v 1. roku 25000az40 Odhadrozpatia
000€
Bezné naklady od 2. roku 18000az25000 | Odhadrozpatia
€

VSetky uvedené hodnoty sluzia len nailustraciu a nenahradzaju individualnu kalkulaciu pre konkrétnu
spolo¢nost. Vypocet je zostaveny tak, aby ste mohlinamiesto predpokladov dosadit svoje vlastné sku-
to¢né hodnoty. Informacie o pripustnom rozsahu znizenia poctu etikiet nepredstavuju pravne poraden-

stvo av konkrétnych pripadoch je potrebné ich overit.

Kalkulacku v programe Excel k tomuto dokumentu, v ktorej mozete kazdy predpoklad nahradit vlast-

nym Cislom, najdete na nasej stranke venovanej produktovému pasu pre textilie.

O autorovi

Giinter Reichelt, zakladatel a uz 19 rokov stratég spolocnosti Transpareo, predseda spravnej rady, tex-

tilny inZinier, uz vy$e 50 rokov nadseny podnikatel pdsobiaciv réznych odvetviach. Zug, Svajéiarsko.

Ak mate k jednotlivym polozkam vypoctu poziadavky nazmeny, doplnenia alebo dalsie pripomienky,

budemrad, ak miich oznamite. Tieto témy povazujem za mimoriadne dolezité a velmirad im venujem

v

cas.

O spolocnosti Transpareo

Svajciarska spoloénost Transpareo AG so sidlom v Tech Cluster Zug ponuka samoobsluzny portél na
vytvaranie, spravu a zverejnovanie digitalnych produktovych pasov pre podniky vS§etkych odvetvia
velkostiv 40 jazykoch. Frontend Transpareo Time Machine je open source.

Portal uz dnes v plnej miere spifia poziadavky nariadenia EU o ekodizajne tykajlce sa digitalnych pasov

vyrobkov, ako ajharmonizované normy uvedené v vykonavacom rozhodnuti (EU) 2026/1736 z15. jlla
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2026. Udaje je mozné zaznamenavat uz teraz a digitalne pasy vyrobkov je mozné pouzivat uz teraz.

¢ Kontakt pre média: Glnter Reichelt, predseda spravnejrady, Transpareo AG,
presse@mail.transpareo.com
e Sidlo: Tech ClusterZug, 6300 Zug, Svaj¢iarsko

e Portal DPP: transpareo.com

Transpareo® a Transpareo Time Machine® su registrované ochranné zndmky spolo¢nosti Transpareo

AG. Autorské prava 2026 Transpareo AG.

Autorské préva 2026 Transpareo AG, Zug, Svajéiarsko - transpareo.com
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