Transpareo

Sammendrag: Det digitale
produktpassetionner seg alleredeidag

Hovedpoengene i hvitboken om mote og tekstil pa fire sider.

EU-kravet trer antakeligikrafti2029. Fordelene gjelder allerede i dag. Et digitalt produktpass bestar
hovedsakelig av data som du allerede har - og som dui dag trykker pa kostbare satengband, oversetter

til ni sprak og kaster narlagerbeholdningen er oppbrukt.

Nokkeltall Verdi
Besparelse perar 110790 €
Persolgt del 0,44€
Maneder til tilbakebetaling 3,56

Modellberegning for et klesmerke med et arlig salg pa 250 000 enheter, 1200 kombinasjoner av artik-
ler og farger og 40 prosent direkte salg pa nettet. Alle forutsetninger er oppgitt og kan erstattes med

egne tall.

Gunter Reichelt, tekstilingenigr, engasjert grinder, styrelederiTranspareo. August/september2026.

Regningenién setning

Denne artikkelen kan oppsummeresién setning: EU-kravet trer trolig i krafti 2029, og pengene ligger

pabordet alleredeidag.

I sin DG GROW-presentasjon 27. mai 2026 kunngjorde EU-kommisjonen at den delegerte rettsakten
fortekstilerviltreikraftitredje eller fijerde kvartal 2027, og at obligatorisk bruk av DPP vil innfgres i
2029. Denvanlige reaksjonen pa dette er & avvente utviklingen. Jeg anser dette som en kostbar feil.
Fordelen med det digitale produktpasset avhenger slett ikke av at det er obligatorisk. Den avhenger av
at dere har produktdata som dere i dag trykker pa kostbare satengband, oversetter til mange sprak

somingen leser fordi skriften er forliten, og hvis restlager dere deretter kasserer.

Disse kostnadene palgper hver dag du venter. Med to til tre arigjen til plikten trerikraft, belaper dette

segieksempletidenne artikkelen tilover 300'000 €, somrett og slett gar tapt.

Transpareo Sammendrag: Det digitale produktpasset lanner seg allerede idag 174



Disse opplysningene har du jo allerede

Materialsammensetning, garnfinhet, vevetyper, vekt per kvadratmeter, pleieanvisninger, produksjons-
sted, starrelsestabeller, starrelse, farge, sertifikater, kombinasjonsanbefalinger: Alt dette finnes alle-
redeiPIM-systemet, i ERP-systemet, itechpackene ogisertifikatmappene. Jeg tror at rundt tre fjerde-
delerav et virkelig nyttig DPP for motebransjen kan fylles ut med eksisterende data. Dere trengerikke a
finne pé noe nytt. Dere trenger bare & samle det sammen. Med Transpareo kan dette gjares via mange

kanaler, pa en enkel mate, og det gar veldig raskt.

Markedsfaeringskanalen du ikke har hatt hittil

Formeg erdet noe annet som er enda viktigere enn besparelsen pa etiketter. QR-koden pé klaerne er
den eneste kanalen som virkelig nar ut til alle kundene deres. Dette ber dere utnytte i markedsfarings-
sammenheng: til & styrke kundelojaliteten, for mersalg og for mange andre tiltak. | dette eksemplet
dreier det segom 150 000 plaggi aret, 150 000 kundekontakter som hittil har forsvunnet sporlast i

markedet.

Byrakratimonsteret blir drept pa veien. Ikke begynn med compliance. Begynn med et avkastnings-
orientert organisasjonssystem. Nar plikten trerikraft, blir registreringen av passene deres derfor en
renformalitet som Transpareo tar seg av for dere. Ingen prosjekt, ingen tidspress, ingen konsulent-
oppdrag. Monsteret som bransjen frykter, er allerede nedlagt pa dette stadiet, uten at dunoen gang

har mattet handtere det som et prosjekt.

Deres dataskatte, den egentlige gevinsten

Produktene erhjertetienhver bedrift. Dataene ligger spredti ERP-systemet, i PIM-systemet, delvis i
Excel-listerhos enkelte ansatte og delvis i PDF-filer fra leverandgrer. DPP er det fgrste eksterne initiati-
vet for sentral digitalisering av kjernen i bedriften din. Denne verdifulle dataskatten tilhgrer deg og kan
nar som helst gjenopprettes helt eller delvis: til opplaering av egne Al-applikasjoner og agentbaserte
applikasjoner, tilinnkjgps- og produksjonsplanlegging, til forskning og utvikling. Helt uten & matte pub-

lisere et eneste pass. Passet er applikasjonen. Dataene erverdien.

Hva jeg konkret anbefaler dere

e Begynnidetsma, menkomigang. 20 til 30 modeller, utelukkende med data du allerede harinternt
uten 8 matte sparre noen. Startprisen er 139 til 199 CHF per maned, abonnementet kan sies opp hver
maned, og dataene kan eksporteresisin helhet narsom helst. Det eringen skonomisk risiko og

ingen binding, det errett og slettingen grunn tilikke & begynne denne uken.
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¢ Publiserumiddelbart. Ikke vent til alt er ferdig. Forkunden din er et pass med pleieanvisninger, star-
relsestabell, materialopplysninger og kombinasjonsanbefalinger verdifullt allerede i dag. Hun for-
venterikke Tier 3-forsyningskjededata, ikke engangi2029.

¢ Koble QR-kodentil neste etikettbytte. Da kosterinnfgringen praktisk taltingenting. Den som gjar
dette tilen spesialkampanje, betaler to ganger.

o Skriv fordelene pa etiketten. «Digitalt produktpass: Pleietips, passende stiler og din utvidede
garanti»istedet forbare enkode. Denne ene setningen kosteringenting og mangedobler skan-
ningsfrekvensen. Den avgjer hele markedsfaringsdelen avregningen.

¢ Utvidlagerbeholdningen fra kolleksjon til kolleksjon. Innen det blir obligatorisk, har du da bygget
opp to til tre ars datakvalitet, leveranderforbindelser og prosessrutiner, og omstillingen harilapet
avdenne tiden betalt seg selv flere ganger. I tillegg kommer den uvurderlige kundelojaliteten og

tilleggssalget.

Hvis du bare skal gjere én ting etter a ha lest dette sammendraget: Be om den siste fakturaen fra
etikettleverandgren din, og del belgpet med antall enheter. Dette tallet er utgangspunktet for enhver
serigs diskusjon om det digitale produktpasset. Hos de fleste merkene jeg snakker med, erdet hgy-

ere ennledelsen hadde antatt.

Fire effekter som strekker seg utover kostnader, markedsfering
og plikt

Passet forblirknyttet til produktet selvlenge etter at salget er gjennomfart.

Varemerke- og piratkopieringsbeskyttelse. Piratkopiering medfgrer tap i milliardklassen for luksusin-
dustrien. En entydig identifikator som henviser til en signert datapost som dere selv vedlikeholder,
utgjer et opprinnelsesbevis. En forfalsker kan kopiere QR-koden, men han kan ikke opprette en gyldig
oppferingidatabasen din. For premium- ogluksusmerker er dette trolig den sterste enkeltfordelen, og
denerumiddelbart tilgjengelig i DPP uten komplisert tilleggsteknologi. Den somidag etablerer en unik

identifikator for hvert produkt, er samtidig forberedt pa eierbevis basert pa NFC, RFID og NFT.

Tilpasse produkter. Hos Transpareo kan du, etter godkjenning fra ledelsenibutikken, legge inn kjgpe-
rens navn og eventuelt ytterligere opplysninger om kjgpet i Applikasjonsbehandleren, og dermed for-

evige disse i DPP.

Verdibevaring pa bruktmarkedet. Bruktmarkedet vokser raskere enn nybilsmarkedet. En bil med full-
stendig oversikt over materialer og opprinnelse oppnar hayere priser der, og dette pavirker kjgpsvilien
ved salg av nye biler. Den andre eieren sgker pa nettet og havner hos deg: Et bruktkjap som du ikke tje-

nernoe pa, blir tilen kundeemne.

Lesbarhet. Nispraki4-punkts skrift pa fire lag med satengband eripraksis ulaeselig for alle kunder

over sekstiar. Et pass kan forstarres, leses opp og har hay kontrast, og det oppfyller kravene i European
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Accessibility Act. Med 40 sprak automatisk inkludert koster ikke ekstra markeder en millimeter ekstraii
etikettbredde, ogleverandgrene dine i Bangladesh, Vietnam og Kina kan lese de samme opplysnin-

gene pasitt eget sprak.

Om Transpareo

Det sveitsiske selskapet Transpareo AG, med hovedkontoriTech Cluster Zug, tilbyr et selvbetjenings-
portal for opprettelse, administrasjon og publisering av digitale produktpass for bedrifteri alle bransjer

og starrelsesklasser pa 40 sprak. Frontend-Igsningen Transpareo Time Machine er apen kildekode.

Alleredeidag oppfyller portalen fullt ut kravene i EUs gkodesignforordning til digitale produktpass,
samt de harmoniserte standardene som er nevntigjennomfaringsbeslutning (EU) 2026/1736 av 15. juli

2026. Det erallerede mulig a registrere data og tai bruk digitale produktpass.
Du finner omfattende fagkunnskap pa 40 sprak under «Innsikt og perspektivers.

e Mediekontakt: Glnter Reichelt, styreleder, Transpareo AG, presse@mail.transpareo.com
e Hovedkontor: Tech ClusterZug, 6300 Zug, Sveits

e DPP-portalen: transpareo.com

Den fullstendige rapporten og Excel-kalkulatoren, der du kan erstatte forutsetningene idenne bereg-

ningen med dine egne tall, kan lastes ned fra var side om produktpasset for tekstiler.

Eksempelberegning til orientering. Dette utgjer ikke juridisk, skattemessig ellerinvesteringsmessig

radgivning.

Opphavsrett 2026 Transpareo AG, Zug, Sveits - transpareo.com
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