Transpareo

Digitaalinen tuotepassi on jo nyt
kannattava

Miksi muotibréndien ei pitdisi odottaa vuoteen 2029 asti tuotetietojen keréédmisessa ja julkaisemisessa,

jamita tdma tarkoittaa euroina.

e Aihe: Digitaalisten tuotetodistusten taloudellisuus ja markkinointihyddyt ennen EU:n velvoitteen
voimaantuloa

e Kohderyhma: Johto, markkinointi, tuotehallinta, ostot, kestava kehitys ja IT vaate- ja tekstiilialan
yrityksissé

o Sisaltda: mallilaskelman, jossa oletukset on esitetty avoimesti, datakartan, vaihemallin ja 90 paivan
suunnitelman

e Paivamaara: syyskuu 2026

¢ Excel-laskuri: Saatavilla omien tietojen sydttamista ja yksildllisten laskelmien tekemista varten

e Huomautus: Esimerkkilaskelma on tarkoitettu suuntaa-antavaksi. Ei oikeudellista, verotuksellista tai

sijoitusneuvontaa.

Tunnusluku Arvo
Merkinta kappaleelta nykyisin 0,50€
Merkinta kappaleelta digitaalisella tuotepassilla 0,20€
Vuotuiset saastot 110790€

Laskelmamalli tuotemerkille, jonka vuotuinen myyntion 250 000 kappaletta. Kaikki oletukset on

esitetty luvussa 3jaliitteessa, ja ne voidaan korvata omilla luvuillanne.

Gunter Reichelt, tekstiili-insinddri, intohimoinen yrittaja, Transpareon hallituksen puheenjohtaja.
Elokuu/syyskuu 2026.
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Miksi sinun ei pitaisi odottaa

Olen perustanut yrityksia jo yli viisikymmmentaseitseman vuoden ajan, joista osa on toiminut tekstiili- ja
muotialalla. Tekstiili-insinddriné - vaikka siité onkin jo kauan - ja monipuolisen yrittdjdkokemuksen
ansiosta tiedan, kuinka paljon rahaa menee materiaalien maarittelyyn ja hoito-ohjeiden sovittamiseen.
Siksikirjoitan taman artikkelin intohimoisena yrittajana ja henkiléna, joka tietda, millaisen vaikutuksen

nelikerroksisella hoito-ohjeetarralla varustettu satiininauha aiheuttaa kustannuslaskelmiin.

Lahtdtilanne on tiedossa. Euroopan komissio ilmoitti 27. toukokuuta 2026 pidetyssa DG GROW:n
esityksessa, etta tekstiileja koskeva delegoitu saadods on tarkoitus antaa vuoden 2027 kolmannella tai
neljannella neljanneksella ja etta tuotepassin kayttod tulee pakolliseksivuonna 2029. Tunnen monista
keskusteluista tasta aiheesta tyypilliset reaktiot: odotetaan, seurataan tilannetta ja otetaan asia

uudelleen esille kahden vuoden kuluttua.

Mielestani se onvirhe, eikd suinkaan mikaan pieni.

Tuotetietokortin hy6ty ja kannattavuus eivat riipu velvoitteesta. Neriippuvat siita, etta teilld on
tuotetietoja, jotka painatte nykyaan kalliisti tekstiileihin, kdannatte tydlaasti, havitatte
ylijgamavarastoistajajoita kukaan eilue, koska fontti on liian pieni. Néama kustannukset kertyvat joka

paiva, jonka odotatte. Puhumattakaan markkinoinnin kannalta merkittavista eduista.

Mita haluan teille esitella tassa artikkelissa

Ensinnakin: Tiedot ovat jo kauan sitten saatavilla. Materiaalikoostumus, langan paksuudet,
kangastyypit, hoito-ohjeet, valmistuspaikka, koko, vérija yhdistelyehdotukset 16ytyvat PIM-
jarjestelmastanne, ERP-jarjestelmastanne, teknisten tietopakettienne ja sertifikaattikansioistanne.
Kokemukseni mukaan noin kolme neljasosaa todella hyddyllisestéd muotituotepassista voidaanjo nyt
tayttda olemassa olevilla tiedoilla. Teidan ei tarvitse keksia mitdan uutta. Teidan taytyy vain koota tiedot

yhteen keskitettyyn paikkaan.

Toiseksi: Tama maksaa teille nykyaan todellista rahaa. Luvun 3 mallilaskelmassa paadyin 0,50 €:n
kustannukseen vaatekappaletta kohti pelkastaan etikettien, ripustustarrojen, liitteiden ja niiden
kiinnittdmisen osalta. TAstd summasta voidaanrealistisesti sdastaa 0,30 €, mikd 250 000 kappaleen
vuosituotannolla tarkoittaa 75 000 € vuosittain. Jos tdhan lasketaan mukaan kdanndskustannukset,
jaljella olevien etikettivarastojen havittaminen, uudelleenetiketdinnit ja erittain varovaisesti arvioitu
palautusten vdheneminen, paperilla sdastdt ovat 110 790 € vuodessa. Tama vastaa 0,44 € kutakin
myytya kappaletta kohti. Tama on mallilaskelma. Teilld on kdytdssénne oikeat luvut, ja ne tulevat

nayttamaan suunnilleen samalta.

Kolmanneksi, ja tdma on minulle tarkeinta: vaatekappaleessa oleva QR-koodion ainoa kanava, joka

todella tavoittaa jokaisen asiakkaanne. Eivain uutiskirjeen tilaajia, ei vain verkkokaupan asiakkaita, vaan
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my®&s sen naisen, joka ostimekkosi Antwerpenin monimerkkikaupasta jajosta et ole tahan paivaan

mennessa kuullut mitdan. Esimerkkilaskelmassani kyse on 150 000 vaatekappaleesta vuodessa, jotka

tdhan asti ovat kadonneet jaljettdmiin markkinoilta. Suuremmilla brandeilla luku on miljoonia.

Neljanneksi: Tietojen lataaminen EU:n rekisteriin on tulevaisuudessa pelkkd muodollisuus. Rekisteri

onolluttoiminnassa 20. heindkuuta 2026 lahtien, ja se tallentaa tunnisteet ja metatiedot; se ei tallenna

itse tuotetietoja, mikd ymmarretdan usein vaarin. Varsinaiset tiedot jaddvat talouden toimijalle tai taman

palveluntarjoajalle. Transpareo tayttaa taysin yhdenmukaistetut standardit, jotka mainitaan 15.

heinakuuta 2026 virallisessalehdessa julkaistussa taytantdéénpanopaatdksessa (EU) 2026/1736. Kun

velvoite astuu voimaan, se hoituu teille muutamassa minuutissa. Transpareo hoitaa sen puolestanne

automaattisesti.

Yhden sivun lasku

Esimerkkiyritys: Vaatemerkki, 250 000 kappaletta vuotuista myyntia, noin 1200 tuote-variyhdistelmaa,

myynti yhdeksalla EU:n kielialueella, 40 prosenttia suoramyyntia verkossa. Kaikki oletukset on

iimoitettu, ja ne voidaan korvata omilla luvuillasi.

Hyotylohko

Etiketit, ripustustarrat, liitteet, pakkaus

Kaannos, uudelleenetiketointi, romutus, huolto

Palautukset, laskettu vain yhden prosenttiyksikdn perusteella

Kustannussaastojen vadlisumma

Kustannukset vuosiT(alusta, tiedonkeruu, QR-integraatio)

Nettovaikutus jo ensimmaisena vuonna

Ristiinmyynnin katetuotto tuotepassin kautta

7500 liidia, joista 4 500 aiemmin tuntemattomia

kivijalkakauppojen asiakkaita

Vaikutus vuodessa

75000€

24790€

M000 €

110'790€

-25000--40
000€

+71000 - +86
000€

26325€

45000€

Tyyppi
Kustannussaastot
Kustannussaastot
Kustannussaastd

0,44€
kappaleelta

Investointi

Lisatuotto

Mediaekvivalentti

Laskelma on esitetty luvuissa 3 ja 4. Mediaekvivalentti tarkoittaa: kustannuksia, jotka olisitte joutuneet

maksamaan saadaksenne saman maaran patevia liideja maksullisten kanavien kautta. Se eiole

rahavirtaa, minkad vuoksi se on esitetty erikseen.
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Se, mika vakuutti minut eniten

Rehellisesti sanottuna en sdastanyt etikettikustannuksissa. Se on kiva juttu, mutta se vainrahoittaa

hankkeen. Minua vakuuttijotain muuta.

Tuotteet ovat jokaisen yrityksen sydan. Siitd huolimatta juuri naita tuotteita koskevat tiedot ovat
hajallaan lahes jokaisessa yrityksessa, jonka tunnen: osa ERP-jarjestelmassa, osa yksittaisten
tydntekijdiden Excel-luetteloissa, osa toimittajien PDF-tiedostoissaja osa kahden henkildén paassa,
jotkajaavat joskus elakkeelle. Tuotepassin pakollisuus pakottaa teidat kokoamaan tiedot yhteen. Tama

onse tilaisuus, jota monet yritykset ovat odottaneet vuosiailman, etta sita olisi koskaan tullut.

Jakunnama tiedot on kerran jarjestetty yhteen paikkaan, avautuu mahdollisuus, joka aiemmin oli
yksinkertaisestimahdotonta: voitte milloin tahansa palauttaa ne kokonaan tai osittain kaytettavaksi
omien tekoalymallien kouluttamiseen, agenttisovelluksiin, ostojenja tuotannon suunnitteluun seka
tutkimukseen ja kehitykseen. llman, ettéd joudutte julkaisemaan yhtaan tunnistetta. Lisatietoja aiheesta
onkohdassa5.3.

Neuvoni yhdella lauseella: Aloittakaa niista tiedoista, jotka teilld on jo valmiiksija joihin pdasee kasiksi
iiman erillista tiedustelua. Julkaiskaa niiden avulla ensimmaiset passit. Laajentakaa tietokantaa
kokoelma kerrallaan. Silloin teilld on kaksi tai kolme vuotta etumatkaa ennen velvoitteen

voimaantuloa, ja siirtyma on tuona aikana maksanut itsensad moninkertaisesti takaisin.

1) Lahtotilanne: Velvoite astuu voimaan todennakoisesti vuonna
2029, hyodyt ovat valittomia

Ekosuunnitteluasetus (EU) 2024/1781 on ollut voimassa heindkuusta 2024 1dhtien. Vuosi 2026 oli se
vuosi, jolloin infrastruktuuri otettiin kaytté6n: Toukokuussajulkaistiin kahdeksan CEN/CENELEC-
standardia, joista kuusi mainittiin 15. heindkuuta virallisessa lehdessa taytantddnpanopaatdksessa (EU)
2026/1736 yhdenmukaistettuina; kahden puuttuvan standardin sisalté on tiedossa. 20. heindkuuta

EU:n tuotepassirekisteri otettiin kayttddn. Vield puuttuvat tuoteryhmakohtaiset delegoidut sdaddkset.

1.1) Aikataulu, sellaisena kuin komissio itse sen maarittelee

Paivamaara Tapahtuma Mita tama tarkoittaa sinulle
heindkuusta Yhdenmukaistetut standardit otetaan Tekninenrakenne onvalmis. Jos aloitat nyt,
2026 |ahtien kayttéon, EU:n rekisteri kaynnistyy rakennat vankalle perustalle.

helmikuu 2027 Ensimmainen velvoite tietyille akkuryhmille | Precedens. Tastéa lahtien tuotepassion

asetuksen (EU) 2023/1542 mukaisesti todellisuutta markkinoilla.
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Paivamaara Tapahtuma Mita tama tarkoittaa sinulle

Q3/Q42027 Tekstiileja koskevan delegoidun séaddksen | Vastasilloin saatte tietda lopullisen
odotetaan valmistuvan (DG GROW, pakollisten kenttienluettelon. Sisalté onjo
27.5.2026) paapiirteissaan selvilla.

arviolta 2029 Pakollinen kaytto tekstiileille ja vaatteille Tastéa lahtien tuotepassi on markkinoille

paasyn edellytys. Eipassia, eimyyntid EU:ssa.

nyt siita lahtien Kaksi-kolme vuotta aikaa Tama on etumatka-aikasi. Se paattyy, ja

kaikille samanaikaisesti.

1.2) Velvoitteen takana piileva mahdollisuus

Haluaisin tédssa vaiheessa tuoda esiin ajatuksen, joka on jaanyt keskustelussa lahes kokonaan
huomiotta.

Tuotepassin velvoitetta pidetdan saantelytaakkana. Katsokaa asiaa kerrankin toisesta nakdkulmasta.
Yksikaan yritys, jonka olen ndhnyt viiden vuosikymmenen aikana, ei ole omasta aloitteestaan
kaynnistéanyt hanketta, jonka otsikko olisi "Kokoamme kaikki tuotteitamme koskevat tiedot yhteen
paikkaan”. Lisaksivaatimukset ovat kehittyneet ajan my6ta. Aina on ollut kiireellisempi asioita. Tiedot
ovatjaaneet hajallaan: materiaalitiedot ostotoiminnassa, hoito-ohjeet laadunhallinnassa, sertifikaatit
vaatimustenmukaisuuskansiossa, mitta-taulukot tuotekuvauksessa, yhdistelmasuositukset

markkinoinnissa, toimittajien osoitteet kirjanpidossa.

Tuotteet ovat jokaisen yrityksen sydan. Siitéd huolimatta tuotetiedot ovat useimpien yritysten
huonoimmin jarjestetty tietokanta, koska ne ovat hajautettuina. Tuotepassi on pitkdadn ensimmainen
ulkoinen aloite, jolla onriittavasti vaikutusvaltaa muuttaa tilannetta ja joka samalla palkitsee tydsta, silla
tuloksista voidaan saada valitdnta taloudellista ja markkinointihydtya.

Keskitetysti saatavilla olevista, jasennellyista tuotetiedoista voidaan johtaa analyyseja ja toimenpiteita,
jotka olivat aiemmin yksinkertaisesti mahdottomia, koska kukaan ei pystynyt tarkastelemaan tietoja
yhdelld kertaa. Mika lankalaatu johtaa kolmen kauden aikana vahiten reklamaatioihin? Mika varjaamo
tuottaa vakaimmat varisavyt? Mika materiaaliyhdistelma korreloi minka palautusprosentin kanssa?
Tallaisiin kysymyksiin eildydy vastausta viidesta Excel-tiedostosta, jotka ovat peréisin neljasta eri
osastosta.
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1.3) Mita odottelu maksaa

Nakokohta

Tietojenkeruu

Toimittajat

Etikettikustannukset

Markkinointi

QR-integraatio

Kilpailu

Aloitus tdnaan

vaiheittain mallistojen julkaisurytmin

mukaisesti, osana juoksevaa toimintaa

Tietojen toimittamisesta neuvotellaan

puitesopimuksiin usean tilauskauden
ajaksi

laskevat seuraavasta mallistosta

|ahtien

vaikuttaa ensimmaisesta julkaistusta
mallistosta l&htien

toteutetaan samalla, kun etikettien
vaihto muutenkin on ajankohtainen;

rajakustannuksetlahesnolla

Etumatka sisallossé, asiakastiedoissa

jatietojenlaadussa

Aloitus vasta vuosina 2028/2029

Projekti on aikataulupaineessa; ulkoinen tuki
onvuonna 2028 niukkaaja kallista, koska kaikki

aloittavat samanaikaisesti

Uudelleenneuvottelut kaikkien toimittajien
kanssa samanaikaisesti, iman aikaaja

vaikutusvaltaa

jatkuvat ennallaan, malliesimerkissa noin 225

000 € kolmen vuoden aikana

jaa kokonaan pois, kunnes se tulee pakolliseksi

erillinen siirtyma, tarvittaessa

varastotuotteiden uudelleenetiketointi

Tasapeli. Velvoite, jonka kaikki tayttavat, ei ole

enaaargumentti

Viimeinen kohta on minulle tarkea. Siita hetkesta lahtien, kun tuotepassi tulee pakolliseksi, kaikilla on se.

Silloin se on hygieniatekija, joka kaikilla on. Etumatka on olemassa yksinomaan juuri nyt avoimena

olevalla ajanjaksolla.

2) Mita tietoja teilla onjo nyt

Ennenkuin alat pohtia jarjestelmia, sinun kannattaa kartoittaa nykytilanne. Seuraavat yleiskatsaukset

osoittavat, mitd vaatetusyrityksissa tyypillisestijo on kaytettavissa, useimmiten hajallaan PIM-

jarjestelmissa, ERP-jarjestelmissa, teknisissa pakkausluetteloissa, laboratorioraporteissa,

sertifikaattikansioissa, toimittajien erittelyissé ja verkkokaupassa. Suuri osa tasté tiedosta on jo nykyaéan

toimitettava tuotteelle painetussa muodossa.

Suosittelen, etta kaytatte naita taulukoita tydmallina ja merkitsette kolmanteen sarakkeeseen, kuka

kukin kentta yllapitaa. Tahan kysymykseen on lopulta vaikeampivastata kuin siihen, missa kentta

sijaitsee.

Transpareo
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2.1) Tuotteen tunnistetiedot ja perusominaisuudet

Tietokentta

Tuote-jamallinumero, varikoodi, SKU
GTIN /EAN, sarja- tai eranumero

Mallisto, kausi, toimitusaika

Tuotenimi, lyhyt kuvaus

Koko ja kokojarjestelma (DE/FR/UK/US/IT)
Véri, varin nimi, varinumero, variera

Istuvuus ja leikkaus (Regular, Slim, Oversized)

Mittataulukko kunkin koon mukaan (rinta, vyotaro,

pituus, hiha)

Mallin mitat ("Mallion 1,78 m pitkéa ja kdyttéda kokoa
M)

Tuotteen paino

2.2) Materiaali, langat jalaadut

Tietokentta

Kuitukoostumus prosentteina kunkin ainesosan

osalta

Langan paksuus (Nm, Ne, dtex), kiertyma, langatyyppi

Kudos- tai silmukkatyyppi (jersey, twill, interlock,
popeliini)

Pinta-paino g/m2, lankatiheys
Kasittely (mercerisoitu, sanforisoitu, vetta hylkiva)
Vuori, valivuorit, pehmuste, tdyteaine

Lisdosat: napit, vetoketjut, narut, applikaatiot

Transpareo

Tyypillinenlahde

ERP/PIM

ERP / Perustiedot
Mallistosuunnittelu

PIM / Verkkokauppa
ERP / kokotaulukko
ERP / toimittajan erittely

Techpack/
verkkokauppa

Techpack/
naytepoytakirja

Kuvauspoytakirja

Lahetystiedot

Tyypillinenlahde

Toimittajan erittely /

laboratorio

Tekniset tiedot /
kudontatehdas

Tekniset tiedot

Materiaalitietolehti
Toimittajan spesifikaatio
Osaluettelo

Osaluettelo

Digitaalinen tuotepassion jo nyt kannattava

Nakyyko tuotteessa

tanaan?

Ripustustarra, etiketti
Ripustustarran viivakoodi
ei

osittain

kokomerkinta

etiketti

ei

ei

ei

ei

Onko tuotteessa

tanaan?

Pakollinen etiketti

ei

ei

ei
osittainripustustarra
Etiketti

ei
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Tietokentta

Kierrdtysosuus, biopohjaisten kuitujen osuus

Kuidun alkupera (esim. puuvillan alkupera)

Vériaine- ja kemikaaliluokat, RSL-

vaatimustenmukaisuus

Kutistumisarvot, hankauskestavyys, pilling-arvo,

valonkestavyys

2.3) Hoito, kaytto, korjaus

Tietokentta

Hoito-ohjeet standardin GINETEX /I1SO 3758
mukaisesti

Selkokieliset hoito-ohjeet, monikieliset

Yksityiskohtaiset pesusuositukset (pesuaine,

taytto, verkko)
Kuivaus-, silitys- ja puhdistusohjeet

Ohjeet véarinirtoamisesta, nukkumisestaja
kutistumisesta

Kayttosuositukset, kayttotilanne, sopivuus

vuodenaikaan

Pukeutumis- ja solmimisohjeet (kietaisumekko,

solmio, huivi)

Korjausohjeet, paikkaus- ja tikkausohjeet

Varaosat: varanappi, varalanka, vetoketjun vetaja

Takuu- jareklamaatioehdot

Tyypillinenlahde

Toimittajan ilmoitus

Toimitusketjun

dokumentaatio

Testiraportti /laboratorio

Testiraportti

Tyypillinenldhde

Hoito-ohjeet

Laadunhallinta

Laadunhallinta

Hoito-ohjeet

Testiraportti

Markkinointi/ verkkokauppa

Markkinointi / video

Laadunhallinta
Osaluettelo /Huolto

Lakiosasto/ Yleiset

sopimusehdot

Transpareo Digitaalinen tuotepassionjo nyt kannattava

Onko tuotteessa

tanaan?
osittain

ripustustarrassa

harvoin

ei

ei

Nakyyko tuotteessa

tanaan?

Pakollinen etiketti

Etiketti/ liite

harvoin

Etiketti

osittain

ei

ei

ei

mukana

harvoin
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2.4) Alkupera, valmistus ja toimitusketju

Tietokentta

Valmistusmaa («Madein ...»)
Vaatetehdas, tehtaan osoite (Tier1)

Kudontatehdas, neulontatehdas, varjagamao,
viimeistelytehdas (Tier 2/3)

Valmistuslaitoksen sosiaali- ja

ymparistdauditoinnit

Valmistajan tunnistetiedot ja EU:n yhteysosoite
(GPSR)

Maahantuoja ja markkinoille saattava

Valmistuspaiva ja valmistusera

Tyypillinenlahde

Alkuperatodistus / tulli
Ostot / auditointiraportit

Toimittajakartoitus

Saantdjen noudattaminen / amfori
BSCI, SA8000

Lakiasiainosasto

Tulli / Perustiedot

ERP /Tilaus tiedot

2.5) Sertifikaatit, vaatimustenmukaisuus, kestavyys

Tietokentta

OEKO-TEX STANDARD 100, sertifikaatin numero ja

voimassaoloaika

GOTS, OCS, GRS, RCS seka transaktiotodistukset
RWS, RDS, Leather Working Group, bluesign, C2C
REACH- ja POP-vaatimustenmukaisuusvakuutukset

Turvallisuusstandardit (esim. EN 14682, narut

|astenvaatteissa)
Varoitukset (syttyvyys, pienosat, allergeenit)

CO2e-, vesi- tai energiatunnusluvut, sikali kuin niitd on
keratty

Takaisinotto-, kierratys-ja havittamisohjeet

Brandin kaytettyjentuotteidenja

jalleenmyyntiohjelma

Transpareo

Tyypillinenlahde

Sertifikaattikansio

Sertifikaattikansio
Sertifikaattikansio
Vaatimustenmukaisuus

Laadunhallinta

Laadunhallinta

Kestavan kehityksen raportti
/LCA

Kestava kehitys / Takaisinotto

Markkinointi

Digitaalinen tuotepassion jo nyt kannattava

Onko tuotteessa

nykyaan?
Pakollinen tieto
ei

ei

ei

Pakollinen tieto

Osittain

Harvoin

Loytyyko tuotteesta

tanaan?

Ripustustarra

Tuotetarra
Tuotetarra
ei

ei

Etiketti

ei

harvoin

ei
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2.6) Kaupalliset tiedot - aliarvioitu osa

Tama kategoria on sdantelyn kannalta taysin merkityksetdn. Taloudellisesti se on kuitenkin arvokkain. Se
onjo taysin olemassa yrityksessanne: verkkokaupassa, lookbookissa ja markkinointikalenterissa, mutta
sitd eiole toistaiseksi hyddynnetty lainkaan fyysisessa tuotteessa, koska ripustustarrassa ei ole sille

tilaa.

Tiedot Saatavana muodossa

Yhdistdmissuositukset: sopivat yldosat, housut, kengét, asusteet | Lookbook, tyyliohjeet, myymalan

suosituslogiikka

Kampanjakuvauksissa esitelty kokonainen asu Kuvauspoytakirja, kampanjamateriaalit
Tuotevideot, 360 asteen nakymat, yksityiskohtaiset kuvat Mediatietokanta

Brandin historia, suunnittelijan lausunto, malliston teema Mallistobriiffaus, PR-materiaali

Saman mallin muut saatavilla olevat varit ja koot PIM / verkkokauppa

Uudelleentilaus- jajatkokauppalinkki, toivelista Verkkokauppajarjestelma
Myymalahaku, aukioloajat, tyylineuvonnan varaus Vahittaiskaupan perustiedot
Tapahtumat: myymalatapahtumat, ndyte-myynnit, Markkinointikalenteri

korjauskahvilat, muotindytokset
Kanta-asiakasohjelma, uutiskirje, yhteisd6n paasy CRM

Asiakasarvostelut ja kayttajien luoma sisaltod Verkkokauppa / Sosiaalinen media

Jos mietit, mista aloittaa: aloita tasta taulukosta. Se on ainoa, jonka osalta sinun ei tarvitse ottaa

yhteytta yhteenkaan toimittajaan.

3) Mita taloudellisia etuja siirtyma tuo mukanaan

Siirrytédan nyt ydin kysymykseen: mita sdastdja syntyy, kun perinteiset tietovalineet poistuvat ja
vaatteeseen jaa kaytanndssa vain QR-koodi? Olen laatinut laskelman tarkoituksella varovaisestija
taysinjaljitettavasti, jotta voitte soveltaa siihen omia ostoehtojanne. Jokainenluku seuraavissa

taulukoissa onjokojulkistettu oletus tai se johdetaan edeltavistariveista.

3.1) Malliyritys
Parametri Oletus
Vuosimyynti 250 000 vaatekappaletta
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Parametri
Tuotevalikoima
Mallistot
Myyntimarkkinat
Jakelu
Verkkotilaukset

Ostoskori

Oletus
noin 350 mallia, noin 1200 tuote-variyhdistelmaa

2 paadmallistoa seka 2 tdydennysmallistoa vuodessa

DACH-alue seka kuusi muuta EU-maata, yhdekséan kieltd hoito-ohjeissa

60 % kivijalkakaupat (oma vahittais- ja tukkumyynti), 40 % D2C-verkkokauppa

noin 100 000 tilauskohtaa vuodessa

65 € netto, katetuottoaste 45 %

Jos yrityksenne toimii kuuden, kahdeksan tai kahdentoista tuotelaukaisun mallilla vuodessa - jamonet

tuotemerkit toimivat nykyaan nain - kaikki seuraavat luvut paranevat merkittavasti, koska

etikettipainosmaarat pienenevat, havitysmaarat kasvavat ja kdanndsjaksot tihenevat. Laskelmamalli

edustaatassa mielessa epasuotuisinta tapausta. Katso tasta osio 3.9.

3.2) Fyysinen merkitseminen nykyaan

Hintaan sisaltyvat materiaali, painatus, vimeistely seka asennukseen kaytetty suhteellinen tydaika.

Hinnat vastaavat keskitasoisen hintaluokan tavanomaisia ehtoja keskisuurilla painosmaarilla.

Tuote kpl
Merkki- ja niskalappu, kudottu 0,045€
Kokomerkinta 0,010€
Hoito- ja koostumusetiketti, yhdeksénkielinen, monikerroksinen 0,065€
Lisaetiketti: alkupera, sertifikaatit, varoitukset 0,020€
Paariipusetiketti, kaksipuolinen, viimeistelty 0,110€
Toinenriipusetiketti: kestavyys- ja branditarina 0,060€
Nauha, sinetti, turvalanka 0,030€
Liite ja esite: hoito ja korjaus 0,070€
Pakkaus ja kiinnitys (suhteutettu tydaika) 0,090€
Yhteensa tanaan 0,500€
Transpareo Digitaalinen tuotepassionjo nyt kannattava

250 000 kpl:nerassa
11250€

2500€

16250€

5000€

27500€

15000€

7500€

17500€

22500€

125000€
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3.3) Fyysinen merkinta tuotetodistuksella

Kaikkea eipoisteta, enka vaitakaan niin. Kudottu tuotemerkkilappu séilyy, silld se on osa

brandinhallintaa eika pelkka tietolahde. Kokomerkinta sailyy, koska muuten kukaan ei enda osaisi

lajitella tuotteita myymalassa. Hoito- ja koostumustarra sailyy myds, mutta sita yksinkertaistetaan

huomattavasti: symbolit, lyhyet tiedot ja QR-koodiyhdella kerroksella neljan kerroksen sijaan, joissa on

yhdeksan kieliversiota 4-pisteisella kirjasinkoolla.

Kohta kpl:ta kohti
Merkki- ja niskalappu, kudottu (muuttumaton) 0,045€
Kokomerkki (muuttumaton) 0,010€
Hoito-ohjeet, supistettu: symbolit, lyhyet ohjeet, yksikerroksinen 0,035€
QR-koodi, integroitu olemassa olevaan etikettipainatukseen 0,005€
Ohut myyntilappu, jossa hintaja QR-koodl 0,055€
Pakkaus, alennettu hinta 0,050€
Yhteissumma tuotetietokortin kanssa 0,200€
3.4) Kolme skenaariota
Skenaario Mita ei sisélly
Varovainen Toinenripustustarra, esite ja lisdetiketti poistuvat;
pakkauskustannukset laskevat hieman; QR-koodilisatadan
Realistinen (taulukko lisdksiyhdistamalla tuotteet yhdeksi ohueksiripustustagiksija
3.2vs.3.3) yksikerroksiseksi hoito-ohjeetiketiksi
Kunnianhimoinen lisaksisallitaan digitaalinen tekstiilimerkinta: hoito-
ohjeetiketti poistuu, ripustustarra muuttuu pelkaksi

hintalappuksi

250 000 kpl:n erassa

11250€
2500¢€
8750€
1250€
13750€
12500€

50000€

kpl

0,160

0,300

0,360

vuosittain

40000€

75000€

90000€

Varovainen laskelma: 0,060 + 0,070 + 0,020 + 0,015 (pakkaus) - 0,005 (QR) = 0,160 €. Realistinen:
0,500-0,200=0,300<€. Kunnianhimoinen: 0,300 + 0,035 (hoito-ohjeet) + 0,025 (ripustustarra) =

0,360 €.

Kaikissa muissa laskelmissa kdytan kauttaaltaan realistista skenaariota: 0,30 € kappaleelta, 75000 €

vuodessa.

Transpareo Digitaalinen tuotepassion jo nyt kannattava
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3.5) Mita tekstiilien merkinnoille tapahtuu

Tassa asiassa on syyta olla huolellinen, joten sanon tdman selvasti. Nykyisen tilanteen mukaan tekstiilien
merkintdja koskeva asetus (EU) N:o 1007/2011 edellyttaa edelleen, etta kuitukoostumus ilmoitetaan
fyysisestituotteen paalla tai sisalla. Mydskaan tuoteturvallisuusasetuksen (GPSR) mukaisia valmistajan

tietojaja turvallisuuteen liittyvia varoituksia ei voida talla hetkella korvata pelkastaan digitaalisesti.

Juuri tasta syysta realistinen skenaario onlaskettu juuri nain: se korvaa yksinomaan vapaaehtoiset
tiedonvalityskeinot, eliripustettavat tunnisteet, liitteet, lisdetiketit ja pakollisen tason ylittavan
monikielisyyden. Se toimii nykyisessa lainsaadanndssailman, ettd yhtakaan sdanndsta tarvitsee

muuttaa.

Arvioni kehityssuunnasta on kuitenkin yksiselitteinen: tekstiilien merkintdasetuksen mukaiset tiedot
joudutaan hyvin todennakdisesti joka tapauksessa kirjaamaan ja esittamaan nakyvasti muoti- ja
tekstiilituotteiden tuotetiedoissa. Jos samat tiedot on pakollisesti saatavilla digitaalisessa muodossa,
ylimaaraista fyysista merkintaa on vaikea perustella objektiivisesti, silla se aiheuttaa kustannuksia
etiketeista, materiaaleista, tyOajastajaresursseista tuottamatta lisatietoa. Tekstiilien
merkintdasetuksen tarkistusta keskustellaan tuotepassin yhteydessa. Siita ei ole vield paatetty, ja siksi
kohdassa 3.4 esitetty kunnianhimoinen skenaario on nimenomaisesti merkitty tulevaisuuden

vaihtoehdoksi, eika sitd ole otettu huomioon kokonaislaskelmissa.

Jostiedot onjo nyt kirjattu kokonaisuudessaan tuotetietoihin, tallaisen muutoksen yhteydessa ei

tarvitse tehda muuta kuin tilata pienempi etiketti. Jos tietoja ei ole kirjattu, on aloitettava alusta.

3.6) Epasuorat prosessi- ja seurannaiskustannukset

Etiketin kappalehinta onvain nakyva osa. Siihen liittyvat prosessikustannukset ovat monissa yrityksissa
korkeammat kuin materiaalikustannukset, eivatka ne nay erillisena kustannuspaikkana. Tama on muuten

syy siihen, miksi tata sdastda aliarvioidaan saanndllisesti kustannuslaskennassa.

Kustannusryhma nyKkyisin Vahennys Saastot
vuosittain
Etikettitekstien kdadnnds, oikoluku ja taitto (9 kielta, 4 14'000€ 70% 9'800€

mallistokierrosta)

Uudelleenpainatus ja uudelleenetiketointi tekstivirheiden tai 3150€ 80 % 2520€
valikoiman muutosten yhteydessa (3500 kpl x 0,90 €)

Etikettienjaripustustagien jadnnosvarastojen havittdminen 10000€ 60 % 6000€
mallistonvaihdon yhteydessa (8 % etikettibudjetista)

Etikettivariaatioiden varastointi, keraily ja kasittely 6000€ 50 % 3000€
Pakkaus- ja paperilisenssimaksut (EPR, noin 4 g kartonkia kappaletta 400€ 80 % 320€
kohti)
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Kustannusryhma nyKkyisin Vahennys Saastot

vuosittain
Asiakaspalvelukyselyt hoidosta, koosta ja materiaalista (3 000 tikettia | 10500€ 30% 3150 €
x 3,50 €)
Yhteensa 44050€ 24790

Se asia, jota pidan tarkeimpana: muokattavuus. Painettu etiketti onlopullinen. Jos hoito-ohjeita
korjataanjalkikateen, sertifikaatti vanhenee tai tuotevalintaohje menettaa merkityksensa, koska toinen
tuote onloppuunmyyty: painetussa muodossa tilannetta ei voi enaa korjata. Tuotetiedot voidaan
paivittda milloin tahansa keskitetysti, ja tama koskee kaikkia markkinoilla olevia tuotteita, myds niita,
jotka on myyty kaksivuotta sitten. Tama ero onlaadullinen, eika sita siksi voi helposti tuoda esiin ylla
olevassa taulukossa. Jokainen, joka on joskus jarjestanyt tuotteen takaisinoton virheellisen hoito-

ohjeen vuoksi, tietda mista puhun.

3.7) Palautukset, suurin yksittainen vaikutustekija

Palautukset ovat verkkokaupan suurin kustannustekija. Merkittava osa niista johtuu istuvuuden ja
odotusten eroista seka epavarmuudesta materiaalin ja hoidon suhteen. Juuri tédssa tuotetiedot tulevat
kuvaan: kattavat mittataulukot kunkin koon osalta, materiaalin ominaisuudet, kutistumisarvot,
kayttdmukavuus, mallin mitat ja videot. Nama tiedot ovat saatavilla sekéd ennen ostosta myymalassa
skannaamalla ettd ostoksen jalkeen kotona.

Parametri Arvo Vaikutus

Verkkotilaukset vuodessa 100000

Nykyinen palautusosuus 42 % 42000
palautusta

Palautuksen kokonaiskustannukset (rahti, tarkastus, kasittely, 11,00€ 462000€

arvonalenema)

Vahennys 1,0 prosenttiyksikkda -1000 11000€
palautusta

Vahennys 2,0 prosenttiyksikk6a -2000 22000€
palautusta

Vahennys 3,0 prosenttiyksikk6a -3000 33000€
palautusta
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Kokonaislaskelmassa kaytan tarkoituksella vain yhta prosenttiyksikkda. Jopa tdma erittain varovainen
oletus tuottaa 11 000 € vuodessa. Jokainen lisdprosenttiyksikkd tuottaa saman summan viela kerran.
Tama on tekija, jolla on ylivoimaisesti suurin kasvupotentiaali, ja sita tulisi mitata kohdennetusti

pilottivaiheessa. Lisatietoja tasta ldytyy kohdasta 5.4.

3.8) Kokonaislasku, mukaan lukien alustakustannukset

Kohta vuodessa kpl
Etiketit ja pakkaus (realistinen skenaario) 75000€ 0,300
€

Epasuorat prosessi-, kdannos- ja palvelukustannukset 24790€ 0,099€
Palautusten vaheneminen (1 prosenttiyksikkd, varovainen arvio) 11000 € 0,044 €
Bruttosaastot 110790€ 0,443 €
Kustannukset 1. vuonna: alusta, tietojen keruu, QR-integraatio, siséinen -25000--40000
tydaika €
Nettovaikutus 1. vuonna +71000 - +86 000 €
Kustannukset vuodesta 2 alkaen: alusta ja jatkuva yllapito -18000--25000€
Nettovaikutus vuodesta 2 alkaen +86 000 - +93000

€

Alustan kustannuksista, lapindkyvasti. Transpareon hinnoittelu perustuu julkaistujen tuotetietojen
maaraan, sopimus onirtisanottavissa kuukausittain, ja tiedot voidaan vieda kokonaisuudessaan milloin
tahansa. Meihin eisiis ole sitoutumista, mika on mielestaniitsestaan selvaa, mutta valitettavastieiole

talla markkinalla.

Hinta Tuotepaketit CHF / kuukausi EUR / kuukausi
Small, kokeilu- ja aloitusversio enintaan 100 139 n.153

Medium enintddn1000 559 n. 629

Large, esimerkki1200 SKU:n tapauksessa enintdan10 000 1399 n.1539
Unlimited rajoittamaton 3499 n. 3849

Hinnat elokuussa 2026, siséltden voimassa olevan beta-alennuksen, tekoalykdanndkset 40 kielelle,

oman verkkotunnuksen, brandayksen, GS1Digital Linkin, liidien kerddmisen, analytiikan, REST-API:n
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seka tuonninjaviennin. Ajantasaiset ehdot ja voimassa olevat tarjoukset |6ytyvat osoitteesta

transpareo.com.

Aloittamisen kannalta taéma tarkoittaa seuraavaa: 20-30 mallia sisaltava pilottipaketti maksaa 139-199
CHF kuukaudessa. Verrattuna muihin tdssa asiakirjassa mainittuihin kohteisiin kyseessa on vain
pydristysero - ei ole yksinkertaisesti mitaan taloudellista syyta, miksi taman kanssa ei kannattaisi
aloittaa heti. Vasta kunjarjestelma laajennetaan koko tuotevalikoimaan, hinta nousee vastaavasti.
Malliesimerkissa, jossaonnoin1200 tuote-variyhdistelmaa, kyseessa on Large-hinnoittelu, jonka hinta
onnoin18 500 € vuodessa, ja se sisaltyy edelld mainittuihin kustannusvaleihin. Sddst6dn verrattuna,

jokaon110790 €, tdma onnoin 17 prosenttia.

3.9) Jos osallistut vuosittain yli kahteen kokoelmaan

Monet tuotemerkit uudistavat ja laajentavat nykyaan jatkuvasti valikoimaansa. Laskelman kannalta tdma

toimii kertoimena - ja vieldpa molempiin suuntiin.

Kustannusosuus 2 mallistoaja 2 jatkokokoelmaa @ 8-12tuotantoeraa vuodessa

Etikettien painosmaarat keskisuuret painosmaarat, hyvat | pienemmat painosmaarat, huonommat
porrastetut hinnat porrastetut hinnat, kappalehinta nousee

Kaanndsjataitto 4 kierrostavuodessa 8-12 kierrosta, 14 000 € kaksinkertaistuu

helposti

Jadmavarastojen 8 % etikettibudjetista kokemuksen mukaan12-18 %, koska

havittdminen vaihtuvuus on suurempaa

Vahimmaistilausmaarat harvoin sitovia saannollisestisitovia, mika johtaa

jarjestelmalliseenylitilaukseen

Markkinoille saattamisen suunniteltavissa Etikettien toimitusaika muodostuu

aika pullonkaulaksi

Viimeinen kohta jaa usein huomiotta, mutta se onitse asiassa tarkein: jos toimitusjono joutuu
odottamaan hoito-ohjeiden toimitusta, se viivastyttaa myyntia. Tuotetiedot paivitetdan muutamassa
minuutissa. Suosittelen, etta jokainen yritys, jolla on paljon toimitusjonoja, toistaa mallilaskelman omilla

luvuillaan. Tulos onyleensa selvasti parempi kuin tassa esitetty.

4) Tuotetietokortin merkitys markkinoinnissa

Kustannussaastdt rahoittavat hankkeen. Varsinainen strateginen arvo on kuitenkin muualla: tuotepassi

muuttaa pakollisen etiketin tuotteen pysyvaksi, brandille ominaiseksiviestintdkanavaksi.
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4.1) Ainoa yhteyspiste, jolla on taysi kattavuus

Kaikki muut kanavat tavoittavat vain osan kohderyhmasta. Uutiskirje tavoittaa tilaajat. Sosiaalinen media
tavoittaa seuraajat ja maksullisen ndkyvyyden. Verkkokauppa tavoittaa verkkokaupan asiakkaat. QR-
koodion kiinnitetty jokaiseen myytyyn tuotteeseen.

Ominaisuus Perinteiset kanavat Tuotetiedot tuotteen yhteydessa

Kattavuus oOsa ostajista jokainen myyty tuote

kivijalkakaupan asiakkaat | yleensanimettomia osoitettavissa ensimmaista kertaa
Mainoskustannukset jatkuvat, perkontakti | eikustannuksia, tuote toimiimainosvalineena

Kontaktin kesto kampanjan kesto koko kayttdaika, usein vuosia

Laukaisija brandi asiakas itse, mika takaa suuren huomion

Toinen omistaja eitavoitettavissa muuttuu uudeksi kontaktiksijalleenmyynnin yhteydessa

Toinen kohta on se, josta keskustelen useimmin muotialan yrittdjien kanssa. Esimerkkitapauksessa 60
prosenttia tuotteista myydaan kivijalkakaupoissa. Se tarkoittaa 150 000 kappaletta vuodessaihmisille,
joista et tieda mitdanjajoihin et enda koskaan ole yhteydessa. Tuotepassiratkaisee tamanilman

kassajarjestelmanintegrointia, iiman asiakaskorttiaja ilman kauppakumppanin toimia.

4.2) Yhdistelmat jaristiinmyynti

Viittaus yhdisteltaviin vaatekappaleisiin on tuotetiedoissa odotettu palvelutieto. Kun skannaa juuri
ostetun hameen koodin, onjuurisiina tilanteessa, jossa suositus sopivasta puserosta on hyddyllinen

eika hairitse. Tama eroaa kaikista retargeting-mainoksista, jotka ndytetaan kolme paivaad mydhemmin.

e Kampanjakuvauksesta tuttu kokonainen asukokonaisuus, tilattavissa suoraan
e Sopivat asusteet: vyd, huivi, laukku, kengéat
e Saman mallin muut varitja koot

e Samantuotteenjatkotilaukset - suosikkituotteiden kohdalla huomattavasti aliarvioitu myynnin

kasvun moottori
e Kausittainen lisavalikoima: syksylla kesdmekkoon sopiva neule takki

e Hoitotuotteet: villapesuaine, nukkakarhain, impregnointisuihke, varanapit

Ristiinmyynti, laskentatapa Oletus Tulos

QR-koodit markkinoilla vuosittain 250000

Skannausaste, kun hyotylupaus on ndkyvissa 12 % 30 000 skannausta
Konversio yhdistelmasuositukseen 3% 900 tilausta
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Ristiinmyynti, laskentatapa Oletus Tulos
Ostoskorinarvo 65€ 58 500 £ liilkevaihto

Katetuottoaste 45% 26 325 € katetuotto

Kulutustavaroiden skannausasteet ovat tyypillisesti 5-15 prosenttia. Ne nousevat huomattavasti, jos
etiketissa mainitaan konkreettinen hyoty: "Hoito-ohjeet, sopivat tyylit ja pidennetty takuu” pelkkan

koodin sijaan. Tama lause ei maksa mitaan ja on tehokkain yksittainen keino, jonka tiedan.

4.3) Tapahtumat, yhteiso, brandikokemus
Tuotetietoja voidaan lisdta vapaastija paivittaa milloin tahansailman, ettd QR-koodi muuttuu. Nain
jokaisesta markkinoilla olevasta vaatekappaleesta tulee ajankohtaisten tapahtumien jakelukanava,

jopavuosia myynnin jalkeen.

e Kutsut myymalatapahtumiin, ndyte-myynteihin, mallistojen ensiesittelyihin ja trunk show -
tapahtumiin

e Ajanvaraus henkildkohtaiseen tyylineuvontaan ldhimmé&ssa myymaléssa

e Repair Cafés jakorjauspalvelu - vahva osoitus kestavasta kehityksesta, joka lisda asiakkaiden
palaamishalukkuutta

¢ Alueellinen kohdentaminen: vain myymalan |ahella olevat asiakkaat nédkevat sen tapahtumat

e Ennakkomyyntijaksojaja yhteisdmuotoja rekisterdityneille kayttajille

4.4) Liidien keraaja

Transpareo-liidigeneraattorin avulla voit luoda itsenaisestija ilman mainostoimistoa niin monta
kyselylomaketta kuin haluat ja linkittda ne tuotepassiin. Tehokkuuden kannalta ratkaiseva on yksi
tekninen yksityiskohta: kyselylomake avautuu automaattisesti QR-koodin skannauksen jalkeen.
Asiakkaan eitarvitse etsia mitaan eika klikata mitédan. Jokainen, joka on joskus yrittédnyt saadaihmisia
tayttdmaan lomaketta ylimaaraisella klikkauksella, tietda, kuinka suuri vaikutus talla on

osallistumisasteeseen.

Mekanismiitsessaan onvanhaja toimii: asiakas saa konkreettisen edun ja antaa vastineeksi tietoja seka

suostumuksensa.
Asiakkaan etu Kyselylomakkeessa Hyaoty sinulle
kysyttavat tiedot
Laajennettu takuu tuotteen Ostopaiva, ostopaikka, Ensikontaktija myynninlapinakyvyys
rekisterdinnin jalkeen yhteystiedot tukkukaupassa
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Asiakkaan etu

Henkildkohtainen tyyliopas

ostettuun tuotteeseen

Etu tailisdetu seuraavassa

ostoksessa

Ennakkokayttdoikeus uuteen

mallistoon

Osallistuminen arvontaan tai

yhteisétapahtumaan

Istuvuuspaluu ja kokosuositus

seuraavaa kertaa varten

lImainen korjausarvio

Kyselylomakkeessa

kysyttavat tiedot

Tyylimieltymykset, tilaisuudet,

koot

Sahkoposti, uutiskirjeen

tilaussuostumus

Suosikkikategoriat,

hintavalmius

Alue, myymalavalinta

Kehon mitat, istuvuuden arvio

Kayttoika, kulumiskohdat

Hyoty sinulle

Segmentointi kampanjoita ja

valikoimasuunnittelua varten

Opt-in-liidiilman mediakustannuksia

Kysynnan arviointi ennen tilausta

Sijaintiin perustuva aktivointi

Suora tietokanta palautusten

vahentamiseksi

Kentalta saadut laatutiedot

tuotekehitykseen

Viimeinenrivi sulkee ympyran, jota muotialalla ei juuri koskaan saada suljettua. Palautettaistuvuudesta

ja kestavyydesta saapuu tuotekehitykseen yleensa vain palautusten syiden ja reklamaatioiden kautta,

elivaaristyneend, negatiivisestivalikoituna ja my&hassa. Tuotepassin kautta palautetta saadaan

tyytyvaisilta kayttdjiltéd kuukausien todellisen kdyton jalkeen. Tekstiili-insinddrina olisin toivonut juuri

tallaista tietolahdetta.

Tulos

7500 liidia

4 500 uutta kontaktia

Liidien hankinta, laskentamenetelma Oletus
Skannaukset vuodessa (12 % 250 000:sta) 30000
Osallistuminen automaattisesti avautuvaan kyselyyn 25%
joista kivijalkakaupasta, toistaiseksi nimettédmia 60%
Vertailuarvo: liidien kustannukset muotialalla 6 € perliidi

45 000 € mediaekvivalenttia

Mediaekvivalenttiarvo ei ole kassavirtaa, minka vuoksi se esitetdan erikseen kokonaistaseessa.

Laadullisesti ero on kuitenkin vield suurempi kuin rahamaarainen ero: tuotepassista peraisin oleva liidion

peraisin todennetulta ostajalta, jonka tuotevierailu on tiedossa.

4.5) Tavaramerkkien ja vaarennosten suojaus

Tasta aiheesta on tdhdn mennessa keskusteltu yllattavan vahan tuotetietokortin yhteydessa, vaikka se

todennakdisesti on premium- ja luksusbrandien kannalta suurin yksittainen etu, ja se on heti

kaytettavissa.

Transpareo
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Tuotepassi, joka viittaa yksiléllisen tunnisteen avulla tuotemerkin ylldpitamaan, versionoituun ja
kryptografisesti allekirjoitettuun tietueeseen, on alkuperatodistus. Ostaja voi tarkistaa selaimessa,
onko tuote aito, mistéa se on peraisin ja milloin se on saatettu markkinoille. Vaarenndsvalmistaja voi
kopioida QR-koodin, mutta han eivoiluoda kelvollista merkintaa tietokantaanne eika esittaa kelvollista

allekirjoitusta.
Kayttoétarkoitus:

e Alkuperatodistus korkealaatuisille vaatteille, laukkuille, kelloille ja ylellisyystuotteille

¢ Tullinja markkinavalvonnan tarkastusmahdollisuus ilman valmistajalta kysyttavaa

¢ Luottamuksen vahvistaminen jalleenmyyntimarkkinoilla, joilla aitous on keskeisin ostamista estava
tekija

e Sarjanumerotjokaiselle yksittaiselle kappaleelle eika vain tuoteryhmalle, kun se on kannattavaa

e Josseonorganisatorisestimahdollista, myyntipisteen vastuuhenkil® voi sovellushallinnan

kayttdoikeuden avulla sydttaa ostajan nimen ja muita ostotietoja ja tallentaa ne nain tuotepassiin

Olenvakaastisita mielta, etta seuraavien vuosien aikana tassa yleistyvat NFC- ja RFID-menetelmat,
jotka kayttavat samaa QR-koodiin tallennettua tunnistetta. Reunassa oleva siru, jossa on sama tunniste,
on huomattavasti vaikeampivaarentaa kuin painettu nelié. Myds NFT-pohjaiset
omistusoikeustodistukset tulevat kayttamaan tata tunnistetta ankkurina. Ratkaisevaa on se, etta kuka
tanaan luo digitaalisen tuotepassin avulla selkean ja yksiselitteisen tunnisteen jokaiselle tuotteelle, onjo
nyt valmis kaikkiin naihin menetelmiin.

4.6) Jalkimarkkinat ja arvon sailyminen

Muodin kdytettyjen tuotteiden markkinat kasvavat nopeammin kuin uusien tuotteiden markkinat.

Tuotepassivaikuttaa niilld kolmella tavalla:

e Arvonsadilyminen. Vaatteen, jonka materiaali-, alkupera- ja hoitohistoria on tallennettu digitaalisesti
jataydellisesti, jalleenmyyntihinta on korkeampi kuin vaatteen, jonka etiketti onlukukelvoton. Tama
vaikuttaa kuluttajien maksuhalukkuuteen uusien tuotteiden myynnissa.

e Aitous. Katso kohta 4.5, joka koskee vaarenndsten torjuntaa. Jalkimarkkinoilla tdma on ratkaiseva
ostoperuste.

¢ Uusi kontaktiilman asiakashankintakustannuksia. Toinen omistaja skannaa tuotteenja paatyy

sivustollesi. Kdytetysta tuotteesta, josta et ansaitse mitaan, tulee liidi ja mahdollisesti uusi asiakas.

4.7) Monikielisyys ja esteettomyys

Yhdeksélla kielella 4-pistekirjasimella neljalle kerrokselle satiininauhaa painettu hoito-ohjeet-etiketti
on kaytanndssa lukukelvoton huomattavalle osalle véestda. Tama koskee kaikkia yli 60-vuotiaita
asiakkaita, kaikkia ndkdvammaisia seka kaikkia, jotka eivat enda pysty tulkitsemaan etikettia kolmannen
pesukerran jalkeen.
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Tuotetiedot on optimoitu naytolle, ne ovat luettavissa naytdnlukijalla, niité voi suurentaa halutulla tavalla

janiiden kontrasti on hyva. Tama tayttaa suoraan Euroopan esteettdmyyslain vaatimukset.

Kielikysymyksessé on liséksi otettava huomioon, etta alueella ei ole endd merkitysta. Transpareo
kaantaa kaiken tietokantatiedonilman lisdkustannuksia kaikille eurooppalaisille kielille seka bengaliksi,
kiinaksi, hindiksi, indonesiaksi, japaniksi, koreaksi ja vietnamiksi - yhteensa 40 kielelle, mukaan lukien
kaikki 24 EU:n virallista kielta. Sovellushallinnassa jokainen kayttaja valitsee itse tydkielensa. Pass-sivulla

nakyy automaattisesti selaimenkieliilman, ettd asiakkaan tarvitsee tehda mitdan asetuksia.

Teille tdma tarkoittaa kahta asiaa. Uusi markkina-alue eivie yhtaan millimetria lisda etiketin leveydesta
eikd aiheuta kdannoslaskua. My6s toimitusketjun kielet ovat katettu: ompelimo Bangladeshissa,
toimittaja Vietnamissa ja kumppaniKiinassa lukevat erittelyt omalla kielellddn. Kdytannéssa tama on

vahintaan yhtéa arvokasta kuin asiakaspuoli.

5) Mita organisaatiosi siita hyotyy

Vaikeimmin mitattava, mutta pitkalla aikavalilla tarkein hyoty [6ytyy organisaatiosta itsestaan.
Tuotepassion datatuote, mika edellyttaa selkeasti maariteltyja vastuualueita, yhdistettyja tietolahteita
jamukana olevia toimittajia. Mitdan naista ei voida luoda lyhyelld aikavalilla. Tietojen laatua eivoi ostaa,

vaan se on ansaittava.

5.1) Aloita yksinkertaisesti siitd, mika on kasilla

Yleisin syy siihen, miksi tuotepassiin liittyvat hankkeet eivat paase kayntiin, on ajatus siita, etta kaiken
pitaisi olla valmiina jo etukateen. Tama onvaara ja lamauttava ajattelutapa. Aloittakaa niista tiedoista,
jotka ovat jo kdytettavissailman erillista tiedustelua - epaselvissa tapauksissa esimerkiksi kohdasta 2.6,
jostatietoja eitarvitse pyytaa keneltédkaan. Julkaiskaa ne. Laajentakaa sitten tietokantaa kokoelma

kerrallaan.

Asiakkaalle onjo nyt arvokas tuotekortti, jossa on hoito-ohjeet, materiaalitiedot, kokotaulukko ja
yhdistdmissuositukset. Han ei odota taydellisia Tier 3 -toimitusketjutietoja, eika han tule katsomaan

niitd ensimmaisend edes vuonna 2029.

Vaihe Aikajakso Sisalto Tulos

1Aloitus Kuukaudet1- | Kustannusperusteen kartoittaminen. Ensimmaiset taydelliset
2 tai Pilottivalikoiman maarittaminen 20-30 tietueetilmanyhtaan
nopeammin mallista. Keratédan yksinomaan sisaisesti yhteydenottoa toimittajiin

saatavilla olevia tietoja: markkinointi-,
materiaali-, hoito- ja kokotiedot. Small-
paketti, 139-199 CHF kuukaudessa.
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Vaihe Aikajakso Sisalto Tulos
2 Julkaisu Kuukaudet 3- | Suunnitella ulkoasu ja hydtylupaus. Tuotteet markkinoilla,
5tai Integroida QR-koodi etikettien ensimmaiset skannaukset,
aikaisemmin painatukseen. Laatia ensimmainen ensimmaiset liidit,
kyselylomake. Julkaista palvelu. ensimmaiset mittausarvot
3 Kuukaudet 6- | Laajennus koko mallistoon. Excel- ja ERP- Taydet kustannussaastot
Laajentaminen | 12tai yhteyksien tuotantokayttédnotto. voimassa, luotettavat
aikaisemmin Etikettien maaran vahentédminen. konversiotiedot
Avainlukujen vakiinnuttaminen.
4 Vuosi2-2028 | Taydennetdan toimittajatietojatasoilla2/3. | Laajakypsyysjokauanennen
Syventéaminen Luodaan ymparisto-, korjaus- ja velvoitteen voimaantuloa
kierratyskentat. Siséllytetadan tietojen
toimittaminen puitesopimuksiin.
Vakiinnutetaan tietojen
laadunvarmistusrutiinit.
5 Rekisterdinti | vuodesta Kartoitus delegoidun saadoksen Vaatimustenmukaisuus ilman
2029 alkaen lopulliseen tietomalliin, rekisterdinti EU:n projektia jamaaraaikapaineita

rekisteriin.

Huomaa, ettd vaiheet 1ja 2 kestavat yhteensa enintdan viisi kuukautta eivatka vaadi mitdan, mihin et voi

itse vaikuttaa. Tassa vaiheessa suurin osa huolenaiheista haihtuu ilmaan.

5.2) Tietojen tuontijaintegrointi, ja miksi suunta on tarkea

Transpareo lukee minka tahansa maaran Excel-tiedostoja; tuontitoiminto mukautuu tiedostoihisi, eika
painvastoin. Erillista PIM-jarjestelmaa ei tarvita, mutta se voidaan liittaa jarjestelmaan. Lisaksi
jarjestelmaan voidaan liittda minka tahansa maara sisaisia ja ulkoisia tietokantoja, mukaan lukien ERP-

jarjestelmat.

Yhteyden osalta on tehty arkkitehtuuripdatds, jota pidan turvallisuuden kannalta merkittavana jajota

tulisi tarkastella huolellisestijokaisen arvioimasi palveluntarjoajan kohdalla:

Tietovirta on yksisuuntaista, eli saapuvaa. Lahdesivusto todentaaitsensa Transpareo-Vendor-
APl:ssajalahettaa datapaketin. Transpareo ei milloinkaan puutu valmistajien jarjestelmiin eika tarvitse
paasytietoja ERP-jarjestelmaanne. Tama tarkoittaa, etta alustaltamme ei ole mitdanreittia
jarjestelmiinne. Ei saapuvaa paasya, ei tallennettuja tunnistetietoja, ei avointa yhteytta, joka voisi
vaarantua. Kunrakennetaan push-mallia pull-mallin sijaan, koko joukko hydkkaysreitteja suljetaan

poisjo alusta alkaen.

Kun vertailette palveluntarjoajia, tdma on yksi niista kysymyksista, jotka esittaisin ensimmaisena.

Olemme tarkoituksella laatineet téhan vartenjarjestelmallisen perustan, joka on palveluntarjoajista
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riippumaton; katso kohta 6.4.

5.3) Tietokantaitsenaisena arvona

Siirrytédan nyt siihen asiaan, joka kiinnostaa minua henkildkohtaisesti enitenjajota keskustelussa ei
kaytanndssa kasitella lainkaan.

Kun tuotetietosi ovat jdsenneltyind yhdessé paikassa, ne kuuluvat sinulle, ja ne voidaan milloin tahansa
palauttaa kokonaan tai osittain: tietovarastoosi, analyysityokaluihisi tai omiin jarjestelmiisi.
Transpareossa tama tapahtuu vientid kautta CSV-, XLSX-, JSON-LD- ja SQL-tiedostomuodoissa tai

REST-API:n kautta. Ja tdma riippumatta siita, julkaisetko yhtaan passia. Hetija yha uudelleen.

Tama avaa uusia sovelluksia ja tuo valtavia etuja, joilla ei ole mitédan tekemista sdantdjen noudattamisen

kanssa:

¢ Tekoalyn kouluttaminen omien tietojen perusteella. Kielimalli, joka tuntee kaikki materiaalisi,
laatumerkintdsi, istuvuuslogiikkasija toimittajarakenteesi, onjotain aivan muuta kuin yleinen malli.
Sen perustana onsiistijajohdonmukainen tuotetietokanta - juuri se, mika syntyy joka tapauksessa
tuotepassin luomisen yhteydessa.

¢ Agenttisovellukset. Avustinjarjestelmat, jotka analysoivat mallistotietoja, ehdottavat
materiaalivaihtoehtoja, tarkistavat spesifikaatioita tai vastaavat asiakaskyselyihin, tarvitsevat
ehdottomastijasenneltyja tuotetietoja. liman niité jokainen agentti-idea jaa pelkaksi esitysdiaksi.

e Ostotjatuotannon suunnittelu. Materiaalitarpeet mallien, varien ja kokojen mukaan, lankalaatujen
ryhmittely mallistokohtaisesti, toimittajien keskittyminen materiaaliryhmittain: kaikki ndma ovat
analyyseja, jotka epdonnistuvat hajallaan olevien tietojen vuoksi, mutta muuttuvat triviaaleiksi
yhdistettyjentietojen avulla.

¢ Tutkimus ja kehitys. Millainen rakenne, millainen neliGmassa ja millainen viimeistely johtavat useiden
kausien aikana mihin valitus- ja palautuskayttaytymiseen? Tama korrelaatio voidaan laskea vain, jos

materiaali-, myynti- ja palautetiedot sijaitsevat samassa paikassa.

Sanontaman yrittajana taysin selvasti: vaikka EU poistaisi tuotetodistuksen huomennailman korvaavaa
ratkaisua, tdman tietokannan kehittaminen olisi ollut oikea ratkaisu ja pitkalla aikavalilla arvokasta.

Todistus on sovellus. Tiedot ovat arvokas resurssi.

5.4) Avainluvut, joita sinun tulisi seurata jo ensimmaisesta paivasta lahtien

Avainluku Mittari Kayttotarkoitus
Skannausaste Skannaukset 100 myytya Optimoida etiketin hydtylupaus
tuotetta kohti
Vierailun kesto ja sivun syvyys Sekuntia, klikkauksia Priorisoida sisélt6&, poistaa turhaa
sisaltda
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Avainluku Mittari Kayttotarkoitus

Liidien konversio Liidit 100 skannausta kohti Testata etutarjousta

Ristiinmyynnin konversio Tilaukset 100 skannausta Parantaa yhdistelméloogikkaa
kohti

Palautusprosentti skannereilla vs. Ero prosenttiyksikdina Vakuuttavin luku johdolle

ei-skannereilla

Huoltoaja kokoa koskevat Tiketit kuukaudessa Asiakaspalvelun kuormituksen
palvelupyynndt keventamisen osoittaminen
Etikettikustannukset kappaletta Euroa kappaletta kohti Saastojen nakyvaksi tekeminen
kohti taloushallinnossa

Maarita viides riviennen palvelun kdyttdédnottoa. Jalkikdteen skannereiden ja ei-skannereiden valista
vertailua ei enda voida tehda, jajuuri tata lukua sinulta kysytaan toisena vuonna. Transpareon
skannausstatistiikka kerataan palvelinpuolellailman evasteita tai seurantalaitteita. Saatte tiedot

lukumaarista, ajallisesta kehityksesta ja alueistailman, etta siita aiheutuu suostumusongelmia.

6) Tuotetodistuksesta EU:nrekisteriin: pelkka muodollisuus

Yleisin vastavaite varhaista aloittamista vastaan on, etta lopullista EU:n tietomallia ei ole viela
vahvistettu, minka vuoksi tamanhetkinen ty6 saattaisimenna hukkaan. Ymmarran tdman vastavaitteen,

mutta se perustuu vaarinkasitykseen rekisterin toiminnasta.

6.1) Mitarekisteri tosiasiassa tekee

EU:n tuotetodistusrekisteri on ollut toiminnassa 20. heindkuuta 2026 |ahtien; taytantédonpanoasetus
(EU)2026/1778 saatelee paasynvalvontaa, kayttajien todentamista, rekisterditymistaja
tallennusvaatimuksia. Ratkaisevaa on se, etta rekisteri sisaltaa yksildlliset tunnisteet ja metatiedot; se ei
oleitse tuotetietokanta. Varsinaiset tuotetiedot sailytetaan hajautetusti talouden toimijan tai taman

palveluntarjoajan hallussa.

Kaytannossa tama tarkoittaa seuraavaa: Passien on oltava standardien mukaisia, purkautuvia
tunnisteita, ja ne on tallennettava rekisteriin ennen kuin tuote saatetaan EU:n alueelle. Tietojen yllapito

pysyy ennallaan.

Transpareo tayttaa taysin 15. heindkuuta 2026 annetussa taytantéénpanopaatdksessa (EU) 2026/1736,
joka onjulkaistu virallisessalehdessé, mainitut yhdenmukaistetut standardit; myds kaksijaljelld olevaa
standardia on otettu kdyttd6n. Transpareo toimii GS1 Digital Linkin ja standardien mukaisen GTIN-

tunnisteen avulla ja on suunniteltu rekisterdintia varten EU-rekisteriin. Jokaisessa passin versiossa on
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kaksi erillista allekirjoitusta, yksi myontajalta ja yksi Transpareolta; mydntajan avaimen voi hallita itse

oman allekirjoituspisteen kautta.

Syota tiedot kerran. Julkaise tanaan. Rekister6i myohemmin.

1. Syotto: siirrd olemassa olevat tuotetiedot jasennellysti ja kenttdpohjaisesti tietokantaan.

Kenttdpohjaisuus on ratkaisevaa: juoksevaa tekstia ei voi kartoittaa, mutta siistit kentat kylla.

2. Julkaisu: tuotetiedot julkaistaan valittdmasti. Tuotteessa on QR-koodi, josta on hyotya jo

ensimmaisesta paivasta lahtien.

3. Laajennus: kokoelmasta toiseen lisataan uusia kenttia paivittaisen liiketoiminnan tahdissa.

4. Rekisterdinti: kun velvoite astuu voimaan, olemassa oleva tietue kartoitetaan lopulliseen malliin ja

Transpareo tallentaa sen EU:nrekisteriin. Eiuutta alkua, ei projektia, eimaaraaikapaniikkia.

6.2) Nelja yleisinta vastalausetta, joita kuulen

Vastalause

"Tekstiilien
tietomallia eiole

vield vahvistettu.”

«Sitten teemme

tySta kahdesti.»

"Odotamme

standardia.”

"Meilld eiole

kaikkia tietoja.”

Vastaukseni

Teknista rakennetta ei ole viel vahvistettu, mutta sisélléllinen ydin on téysin selvilla.
Materiaali, alkupera, hoito, korjaus, sertifikaatit ja kierrdtettavyys tulevat siséltymaan
siihen, siita ei ole vakavaa epéilysta. Rakenteet voidaan kartoittaa koneellisesti, kunhan
sisaltd onssiististija kenttdkohtaisesti tallennettu. Juuri tdma tallennus on varsinainen

tydmaara, ja se tulee joka tapauksessa tehtavaksi.

Tiedot syotetdan kerran tietokantaan. Ne julkaistaan valittdomasti tuotepassinaja

rekister6idadan mydhemmin liséksi. Yksi sy6ttd, useita tulostuksia.

Kuusi kahdeksasta standardista on viitattu yndenmukaistettuina heindkuusta 2026
|ahtien, ja rekisteri on toiminnassa. Odotettu standardi on suurelta osin valmis. Kaksi muuta
standardia ovat tiedossa, ja Transpareo onjo ottanut ne kaytté6n. Ja kuka odottaa

edelleen, odottaa samalla myds kustannussaastoja, liideja ja oppimiskayraa.

Kenellakaan eiole niité. Tuotepassi alkaa olemassa olevista tiedoista ja kasvaa. Nain tulee

olemaan aina, myos rekisterdinnin jalkeen. Katso kohta 5.1.

6.3) Riskit, nimenomaisesti mainitut

Riski

Lopullinen tietomalli

poikkeaa

Alhaiset
skannausmaarat

alussa

Transpareo

Arvio Toimenpiteet

keskitaso | Tietojen kerdaminen kenttdpohjaisestijuoksevan tekstin sijaan. Kartoitus

on mahdollista koneellisesti, mutta sisallén uudelleenkerddminen ei olisi.

keskitaso | Muotoile hydtylupaus etikettiin, testaa sita pilottivaiheessa ja toista

prosessia ennen laajentamista.
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Riski Arvio Toimenpiteet

Fyysinen pakollinen korkea Jo hinnoiteltu. Realistisessa skenaariossa korvataan ainoastaan

merkinta sailyy vapaaehtoiset kantajat.

Toimittajat eivat keskitaso | Aloita sisaisestisaatavilla olevilla tiedoilla. Sisallyta tietojen toimittaminen
toimita tietoja vaiheittain puitesopimuksiin, kun neuvotteluvaraa vield on.

Sitoutuminen yhteen matala Voidaanirtisanoa kuukausittain, taydellinen vienti neljasséa muodossa,
palveluntarjoajaan vakaat passien osoitteet, avoimen ldhdekoodin renderdintiohjelma.

Tarkistakaa tdma jokaisen harkitsemanne palveluntarjoajan kohdalla;
palveluntarjoajien tarkistuslistassamme on lueteltu kysymykset, joihin

kannattaa kiinnittdad huomiota.

Tietosuoja liidien matala Selked suostumus, kayttdtarkoituksen rajoittaminen ja poistokaytantd

kerdédmisessa alusta alkaen.

6.4) Palveluntarjoajan valinta

Kirjoitan taman artikkelin Transpareon perustajana, ja teidan tulisilukea se tdman huomioon ottaen. Siksi

seuraava huomautus on minulle sitakin tarkeampi.

Olemme julkaisseet tarkoituksellisesti palveluntarjoajasta riippumattoman tarkistuslistan, jossa on
kolmekymmenté kriteerid, joilla on todellista merkitysté itsendisen alustavalinnan kannalta:
standardienmukaisuus, GS1 Digital Link -tuki, allekirjoitus- ja arkistointikonsepti, tietojen hallintacikeus
javienti, hinnoittelumallija skaalautuvuus SKU-maaran mukaan seké mahdollisuus irtisanoutua. Kaykaa
tama luettelo lapi ennen paatdksentekoa, myds ja erityisestisilloin, jos paadytte lopulta valitsemaan
jonkun muun kuin meidat. Alustaa, joka eilapaise tallaista tarkastusta, ei kannata valita; tdma koskee niin

meita kuin kaikkia muita.

Lisaksi osiosta "Nakemyksia ja nakymia” |6ydatte saanndllisesti asiantuntija-artikkeleita ESPR:st4,
standardoinnistaja taytantdénpanokaytannodista seka ESPR-oppaastamme selvityksenitse
asetuksesta. Transpareo Time Machine -renderdintiohjelma on avoimen ldhdekoodin ohjelmisto (GPL

v3), joten jokainen passi voidaan tarkistaa selaimessa meista riippumatta.

7) Ensimmaiset 90 paivaa

Lopuksi esitan suunnitelman, jonka voitte aloittaa jo maanantaina. Se eivaadi neuvontasopimusta,

tarjouskilpailua eikad budjettihakemusta.
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Aikajakso

Viikot 1-2

Viikot 2-4

Viikot 3-4

Viikot 4-6

Viikot 6-8

Viikot 7-9

Viikot 8-
10

Viikot 10-
12

Viikko 12

Tehtava

Todellisten kustannusten kerdaminen: kerda yhteen
viimeisten kahdentoista kuukauden etikettilaskut,
ripustustarratilaukset, kddnnoskustannukset ja

romutusluettelot

Luo tietokartta: mika kentta sijaitsee missa
jarjestelmassa, kuka sita yllapitaa, kuinka ajantasainen se
on. Kayta luvun 2 taulukoita mallina

Pilottivalikoiman maarittaminen: 20-30 mallia, joilla on
hyvéa nékyvyys ja tarinankerronnan potentiaali. Imainen

kokeilu, jonka jalkeen Small-paketti

Tilinavaaminen, kenttarakenteen maarittely,

pilottitietojen tuominen Excel-tuonnilla

Asettelunjasisalldn rakenteen suunnittelu,
yhdistelmasuositusten tallentaminen, etiketin

hy&tylupauksen muotoilu

Sovitaan QR-koodinintegroinnista etikettitoimittajan
kanssaja siséllytetdan se seuraavaan, joka tapauksessa

tulossa olevaan etikettivaihtoon

Laaditaan ensimmainen kyselylomake
liidigeneraattoriin. Suositus: pidennetty takuu tuotteen

rekisterdinnin yhteydessa

Pilottivalikoiman kayttdédnotto, avainlukujen
maarittdminen, mittauksen aloittaminen, erityisesti

palautustenvertailu

Tulosten arviointi, liketoimintamallin paivittdminen

todellisten lukujen perusteella, paatds laajennuksesta

Tulos

Omia lukuja 3. luvun mallioletusteni

sijaan

Selkeys tietojen kypsyydestaja

todellisista puutteista

hallittavissa oleva, merkityksellinen

pilottiprojekti

ensimmaiset tdydelliset tietueet

julkaisukelpoinen pass

Kayttdédnoton rajakustannuksetlédhes

nolla

Liidien keraamismekanismi kaytossa,
kyselylomake avautuu automaattisesti

skannauksenjalkeen

Ensimmaiset todelliset skannaus- ja

konversiotiedot

luotettava paatdksentekopohja

7.1) Kolme asiaa, jotka haluaisin jattaa teille mukaan

¢ Kirjoittakaa etu etikettiin. Pelkkad QR-koodia tuskin skannataan. "Digitaalinen tuotepassi: hoito-

ohjeet, sopivat tyylit seka pidennetty takuu ja paljon muuta” moninkertaistaa skannausmaaran.

Tama lause ei maksa mitaan, mutta ratkaisee koko markkinointiosuuden kustannukset.

¢ Yhdista siirtyma seuraavaan etikettivaihtoon. Jos QR-koodin integrointi tehdédan osana muutenkin

ajankohtaista etikettivaihtoa, siirtymakustannuksia ei kdytanndssa synny. Jos siitad tehdaan erillinen

kampanja, joudutaan maksamaan kahdesti.

Transpareo
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¢ Mitatkaa palautusten vaikutusta alusta alkaen. Skannaajien ja ei-skannaajien palautusprosenttien

vertailu on vakuuttavinluku, jonka voitte esittaa toisena vuonna, ja se on myds se tekija, jollaon

suurin kasvupotentiaali. Sita ei voida tuottaa takautuvasti.

Jajos teette taman artikkelin jalkeen vain yhden asian: kysykaa yrityksestanne etikettitoimittajan

viimeisinta laskua ja jakakaa summa kappalemaaralla. Juuri tdma luku on Idhtdkohta jokaiselle

vakavalle keskustelulle digitaalisesta tuotepassista. Useimmilla brandeilla, joiden kanssa

keskustelen, tdma luku on suurempi kuin johto olisi osannut olettaa.

Liite: Kaikkien oletusten yhteenveto

Jokainen tassa asiakirjassa esitetty luku on joko jokin seuraavista oletuksista tailaskennallisestiniista

johdettu. Olentietoisestivalttanyt asettamasta mihinkadan arvoa, jota ei voida perustella, ja olen

epaselvissa tilanteissa valinnut varovaisemman vaihtoehdon.

Oletus

Vuotuinen myynti

Tuote-variyhdistelmat (= sopivien yhdistelmien

lukumé&ara)
Nykyinen fyysinen merkinta

Fyysinen merkinta tuotepassilla

Arvioidut sdastot (realistinen skenaario)

Verkkotilaukset

Verkkokaupan palautusaste

Palautuksen kokonaiskustannukset

Arvioitu palautusten vdhenema

QR-skannausaste

Kyselyyn osallistumisaste

Ristiinmyynnin konversio skannausta kohti

Ostoskorin arvo ja katetuottoaste

Liidien vertailuarvo (CPL)

Transpareo

Arvo
250 000 kappaletta

1200

0,500 €/kpl
0,200 €/kpl

0,300€
kappaleelta

100 000 vuodessa
42 %
11,00€

1,0
prosenttiyksikkda

12%

25 % skannauksista
3%
65€jad5%

6,00€

Digitaalinen tuotepassionjo nyt kannattava

Luonne
Mallistomaarittely

Mallistomaarittely

alalla tavanomaiset ehdot
mallilaskelma

naiden kahden arvonero

vastaa 40 %:n D2C-osuutta
alalle tyypillinen
alalle tyypillinen

tarkoituksellisesti varovainen

arvio

keskiarvo, kun hyétylupaus on

selkea

kokemusarvo, kun tarjotaan etu
varovainen arvio

mallinnus

Muotialan vaihteluvali4-12 €
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Oletus Arvo Luonne

Alustakustannukset kayttédnotossa (Large-paketti) | n.18 500 €/vuosi Listahinta elokuussa 2026
Kayttddnottokustannukset yhteensa 1. vuonna 25000-40000€ Arvioitu vaihteluvali
Juoksevat kustannukset 2. vuodesta alkaen 18000-25000%€ Arvioitu vaihteluvali

Kaikkiluvut ovat vain esimerkkeja eivatka korvaa yrityskohtaista laskelmaa. Laskelma onlaadittu siten,
ettad voit korvata oletusarvot omilla toteutuneilla arvoillasi. Tiedot etikettien vahentdmisen sallitusta

laajuudesta eivat ole oikeudellista neuvontaa, vaan ne on tarkistettava tapauskohtaisesti.

Taman asiakirjan Excel-laskurin, jossa voit korvata jokaisen oletusarvon omalla luvullasi, [6ydat tekstiilien

tuotetietosivultamme.

Kirjoittajasta

Giinter Reichelt, Transpareon perustaja ja strategina toiminut jo 19 vuotta, hallintoneuvoston
puheenjohtaja, tekstiili-insind6ri, yli 50 vuoden ajan intohimoisena monialayrittajana toiminut. Zug,

Sveitsi.

Jos teilld onyksittaisiin laskentakohteisiin liittyvia muutospyyntja, lisdyksia tai muita huomautuksia,
otan mielellani palautettanne vastaan. Pidén néaita aiheita erittain tarkeina ja kdytan niihin mielellani

aikaa.

Tietoa Transpareosta

Tech Cluster Zugissa toimiva sveitsildinen Transpareo AG tarjoaa itsepalveluportaalin, jonka avulla
kaiken kokoiset ja eri toimialoilla toimivat yritykset voivat luoda, hallinnoida ja julkaista digitaalisia

tuotetietoja 40 kielella. Transpareo Time Machine -kayttoéliittyma on avoimen |lahdekoodin ohjelmisto.

Portaalitayttaajo nyt taysin EU:n ekologisen suunnittelun asetuksen vaatimukset digitaalisille
tuotepasseille seka taytantdédnpanopaatdksessa (EU) 2026/1736, joka annettiin 15. heindkuuta 2026,
mainitut yhdenmukaistetut standardit. Tietoja voidaan jo nyt keraté ja digitaalisia tuotetietoja voidaanjo

nyt kayttaa.

¢ Tiedotusvalineiden yhteyshenkil6: Glinter Reichelt, hallintoneuvoston puheenjohtaja, Transpareo
AG, presse@mail.transpareoc.com
¢ Kotipaikka: Tech ClusterZug, 6300 Zug, Sveitsi

e DPP-portaali: transpareo.com

Transpareo® ja Transpareo Time Machine® ovat Transpareo AG:n rekisterdityja tavaramerkkeja.
Copyright 2026 Transpareo AG.

Transpareo Digitaalinen tuotepassionjo nyt kannattava 31/32


https://transpareo.com/fi/toimialat/tekstiilit
https://transpareo.com/fi/toimialat/tekstiilit
mailto:presse@mail.transpareo.com
https://transpareo.com/fi

Tekijanoikeus 2026 Transpareo AG, Zug, Sveitsi - transpareo.com

Transpareo Digitaalinen tuotepassionjo nyt kannattava 32/32



