Transpareo

Digitaalne tootepass tasub end ara juba
tana

Miks moebréndid ei peaks tootepasside koostamise ja avaldamisega ootama kuni 2029. aastani ning

mida see eurodes tdhendab.

¢ Teema: Digitaalsete tootepasside majanduslik tasuvus ja turunduslik kasu enne ELi kohustuse
joustumist

o Sihtriihm: roiva- ja tekstiiliettevotete juhtkond, turundus-, tootehaldus-, ostu-, jatkusuutlikkuse ja
IT-osakonnad

¢ Sisaldab: néidisarvutus avalikustatud eeldustega, andmekart, faasimudel, 90-paevane
tegevuskava

e Seis: september2026

e Excel-arvutustabel: olemas, et sisestada oma andmeid ja tehaindividuaalseid arvutusi

e Markus: naidisarvutus on suunav. Ei kujuta endast digus-, maksu- ega investeerimisndustamist.

Naitaja Vaartus
Margistus Gihe osa kohta praegu 0,50€
Margistus Uihe osa kohta koos digitaalse tootepassiga 0,20€
Aastane kokkuhoid 110790 €

Naidisarvutus brandikohta, mille aastane midtgimaht on 250 000 tikki. Koik eeldused on esitatud 3.

peatlkisjalisas ning neid saab asendada oma arvudega.

Gunter Reichelt, tekstiilinsener, kirglik ettevdtja, Transpareo ndukogu esimees. August/september
2026.
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Miks te ei peaks ootama

Olentle 57 aasta tegelenud ettevotete loomisega, sealhulgas osaliselt tekstiili- ja moetddstuses.
Tekstiilinsenerina - kuigi sellest on juba kaua aega méddas - ja mitmekllgse ettevotluskogemusega
tean ma, kui palju raha kulub materjalide spetsifitseerimisele ja hooldusmargistuste kooskolastamisele.
Seetdttukirjutan ma kdesoleva artikli kirgliku ettevdtjana ja inimesena, kes teab, millist moju avaldab

kalkulatsioonile neljakihilise hooldusmaérgistusega satiinlint.

Lahteseis onteada. Euroopa Komisjon teatas oma DG GROW 27. mai 2026. aasta ettekandes, et teks-
tiilide kohta kehtestatakse delegeeritud digusakt 2027. aasta kolmandas vdi neljandas kvartalis ning
tootepassi kohustuslik kasutuselevott on kavandatud 2029. aastaks. Tavaparased reaktsioonid sellele

onmul paljudest vestlustest tuttavad: oodata, jélgida, kahe aasta parast uuesti padevakorda votta.

Minu arvates on see viga, ja mitte sugugivaike.

Tootepassi kasulikkus ja majanduslik tasuvus ei sdltu selle kohustuslikkusest. Need sdltuvad sellest,
et teil on tooteandmed, mida te praegu kallilt tekstiilile trikite, vaevaliselt tdlkite, jddkvarudesse kor-
vale heidate jamida keegi eiloe, sest kiri on liiga vaike. Need kulud tekivad iga péev, mil te ootate.

Raakimata turunduslikest eelistest.

Mida ma soovin teile selles artiklis naidata

Esiteks: andmed on juba ammu olemas. Materjali koostis, Ibnga jamedus, kangastilbid, hooldusjuhi-
sed, tootmiskoht, suurus, varv ja soovitused kombinatsioonide kohta on olemas teie PIM-slsteemis,
ERP-slUsteemis, tehnilistes pakettides ja sertifikaatide kaustades. Minu kogemuse jargi saab umbes
kolm neljandikku t&eliselt kasulikust moetoote passist juba praegu olemasolevate andmetega téita. Te

ei peamidagivalja mdtlema. Te peate need lihtsalt Ghte kesksesse kohta kokku koguma.

Teiseks: see laheb teile tana paris palju raha maksma. 3. peatlki arvutusmudelis jduan tulemuseni, et
Uhe réivaeseme kohta kulub ainulksi siltide, ripatsite, lisalehtede ja nende kinnitamise peale 0,50 €.
Sellest onrealistlikult voimalik sdasta 0,30 €, mis 250 000 riideeseme puhul aastas tdhendab 75 000 €
igal aastal. Kuilisada tolkekulud, etikettide jadkide havitamine, imbermargistamine ja vdga konserva-
tiivselt arvestatud tagastuste vahenemine, saadakse paberil 110 790 € aastas. See vastab 0,44 €-leiga
mutdud eseme kohta. See on mudelarvutus. Teil on olemas diged arvud ja need on enam-vahem

samasugused.

Kolmandaks, ja see on minu jaoks kdige olulisem: rival olev QR-kood on ainus kanal, mis jduab tde-
poolest kdigi teie klientideni. Mitte ainult uudiskirja tellijad, mitte ainult veebipoodi ostjad, vaid ka naine,
kes ostis teie kleidi Antwerpeni mitme brandi kauplusest ja kellest te siiani midagi ei tea. Minu naitearvu-
tuse kohaselt onsee 150 000 toodet aastas, mis senion turult jéljetult kadunud. Suuremate brandide

puhul on tegemist miljonitega.
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Neljandaks: andmete lileslaadimine ELiregistrisse on selleks ajaks pelgalt formaalsus. Registeron
kasutusel alates 20. juulist 2026 ja sinna salvestatakse identifikaatorid ja metaandmed; tootepasse
ennast sinna ei salvestata, mida sageli valestimoistetakse. Tegelikud andmed jaavad ettevotjale voi
tema teenusepakkujale. Transpareo vastab taielikult Ghtlustatud standarditele, mis on tsiteeritud 15.
juulil2026. aastal Euroopa Liidu Teatajas avaldatud rakendusotsuses (EL) 2026/1736. Kui kohustus jous-

tub, saate sellega hakkama mdne minutiga. Transpareo teeb seda teie nimel automaatselt.

Uhelehekiiljeline arve
Naiteettevote: rdivabrand, aastane milgimaht 250 000 tikki, umbes 1200 toote-varvi kombinat-
siooni, turustamine Uheksas ELi keelepiirkonnas, 40 protsenti otsemuiki veebis. Koik eeldused on ava-

likustatud ja neid saab asendada oma numbritega.

Kasu Moju aastas Liik
Etiketid, ripatsid, lisalehed, pakendamine 75000€ Kulude kokkuhoid
Tolkimine, Umbermargistamine, kdrvaldamine, teenused 24790€ Kulude kokkuhoid
Tagastused, arvestades vaid Uhte protsendipunkti 11000 € Kulude kokkuhoid
Kulude kokkuhoiu vahekokkuvote T0790€ 0,44 € (ihe osa
kohta

Kulud 1. aastal (platvorm, andmete kogumine, QR-koodi -25000kuni-40 Investeering
integreerimine) 000€
Netomoju juba esimesel aastal +71000 kuni +86

000€
Ristmuugi kattepanus tootepassikaudu 26325€ Lisatulu
7 500 potentsiaalset klienti, neist 4 500 seni anonliimset 45000€ Meediaekvivalent
pusiklienti

Tuletamine on esitatud 3. ja 4. peatlkis. Meediaekvivalent tdhendab kulutusi, mida te oleksite pidanud
tegema, et saada sama arv kvalifitseeritud potentsiaalseid kliente tasuliste kanalite kaudu. See ei kujuta

endast rahavoolu ja seetdttu on see eraldivélja toodud.

Mis mind kdoige enam veenis

Ausalt 6eldes eiole see sildikulu kokkuhoid. See on kiill tore, aga see rahastab vaid projekti. Mind veenis

hoopis midagi muud.

Tooted oniga ettevotte slida. Siiski onjust nende toodete andmed peaaeguigas minu teadaolevas

ettevottes laiali pillutatud: osa ERP-slsteemis, osa Uksikute todtajate Excel-nimekirjades, osa tarnijate
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PDF-failides, osa kahe inimese peades, kes varem voi hiljem pensionile jdavad. Tootepassi kohustus
sunnib teid need andmed kokku koondama. See ongi see vdimalus, mida paljud ettevdtted on aastaid

oodanud, ilma et see kunagi oleks saabunud.

Jakuineed andmed on kord struktureeritud kujul ihes kohas koondatud, avaneb voéimalus, mis varem
olilihtsalt véimatu: neid saab igal ajal tervikuna voi osaliselt taasesitada, et treenida oma tehisintellekti
mudeleid, kasutada agendipdhistes rakendustes, ostu- ja tootmisplaneerimisel ning teadus- ja aren-

dustd6s. [Ima et oleks vaja avaldada Uhtegi parooli. Rohkem sellest jaotises 5.3.

Minu noéuanne lihes lauses: alustage andmetest, mis teil niikuinii olemas on ja millele on juurdepéas
ilma taiendavaid kisimusi esitamata. Avaldage nendega esimesed kataloogid. Laiendage andmeba-
asi kollektsioonist kollektsiooni. Siis on teil kohustuslikuks muutumiseni kaks kuni kolm aastat varu

ning Uleminek on selle aja jooksul end mitmekordselt ara tasunud.

1) Olukord: kohustus joustub eeldatavasti 2029. aastal, kasu on
aga kohe tuntav

Okodisaini maarus (EL) 2024/1781 onjous alates 2024, aastajuulist. 2026. aastal voetiinfrastruktuur
taielikult kasutusele: mais avaldati kaheksa CEN/CENELEC-standardit, 15. juulil viidati neist kuuele
rakendusotsuses (EL) 2026/1736 Euroopa Liidu Teatajas kui Ghtlustatud standarditele, kahe puuduva
standardisisuonteada. 20. juulil alustas t66d ELi tootepasside register. Veel puuduvad tooteriihmade

spetsiifilised delegeeritud digusaktid.

1.1) Ajakava, nagu komisjon seda ise nimetab

A
Kuupéev Siindmus Mida see teie jaoks tdhendab
alates 2026. Viidatakse Uhtlustatud standarditele, Tehniline arhitektuur on paigas. Kes praegu alus-
aastajuulist ELiregister onkasutusel tab, ehitab kindlale alusele.
veebruar2027 | Esimene kohustus teatud akuriihmade Pretsedent. Alates sellest hetkest on tootepass
jaoks vastavalt maarusele (EL) turul reaalsus.
2023/1542
2027. aasta Oodatakse tekstiilide delegeeritud Alles siis saate teada |Opliku kohustuslike val-
3.-4. kvartal Oigusakti (DG GROW, 27.05.2026) jadeloetelu. Sisu on pdhimotteliselt juba kind-
laks maaratud.
eeldatavasti Kohustuslik rakendamine tekstiilide ja Alates sellest hetkest on tootepass turulepaasu
2029 roivaste puhul eeltingimus. lima passita ei tohi ELis mlda.
tdnakuniselle Kaks kuni kolm aastat aega Seeonteie ecliseaeg. See I6peb kdigijaoks
ajani Uheaegselt.
v
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1.2) Kohustuse taga peituv andmete pakutav voimalus

Sooviksin siinkohal esile tuua the mdtte, mis arutelus peaaegu taielikult taéhelepanuta jaab.

Tootepassi kohustust kasitletakse regulatiivse koormusena. Vaadake seda kord teisest vaatenurgast.
Ukski ettevdte, mida ma viie aastakiimne jooksul ndinud olen, pole omal algatusel kaivitanud projekti
pealkirjaga ,Kogume kéik andmed oma toodete kohta (ihte kohta”. Pealegi on nduded ajajooksul
edasi arenenud. Alati olimidagi pakilisemat. Andmed jaid hajutatuks: materjalide andmed ostuosakon-
nas, hooldusjuhised kvaliteedijuhtimises, sertifikaadid vastavuskontrolli kaustas, mddtude tabelid teh-

nilises pakendis, kombinatsioonisoovitused turunduses, tarnijate aadressid raamatupidamises.

Tooted oniga ettevotte stida. Siiskion toodete andmed enamiku ettevotete kdige halvamini organi-
seeritud andmebaas, kuna need on hajutatud. Tootepass on esimene valisest algatusest pikka aega,
mis on piisavalt mojukas, et seda olukorda muuta, ning mis samal ajal t66d ka premeerib, sest tulemus-

test saab vahetult majanduslikku ja turunduslikku kasu.

Keskse asukohaga struktureeritud tooteandmete pdhjal on voimalik teha jareldusija votta meetmeid,
mis varem olid lihtsalt m&éeldamatud, kuna keegi ei saanud andmeid tervikuna Ule vaadata. Milline [6n-
gakvaliteet toob kolme hooaja jooksul kaasa kdige vahem kaebusi? Milline varvimisettevte tagab
kdige stabiilsemad varvitoonid? Milline materjalikombinatsioon on seotud millise tagastamismaaraga?

Sellistele kiisimustele ei saa vastata viie Exceli failiga neljast osakonnast.

1.3) Kui palju maksab ootamine

Aspekti Alustatakse tédna Alustatakse alles 2028/2029

Andmete jark-jargult kollektsioonide ritmis, Projekt on ajaliselt pingeline; vélisabion 2028.

kogumine jooksva tegevuse raames aastal napp jakallis, kuna kdik alustavad

samaaegselt

Tarnijad Andmete edastamine ldbirdagitakse Labiraakimised koigi tarnijatega samaaegselt,
raamlepingutesse mitme tellimushooaja ilma ajavaruks ja mojuvoimuta
jooksul

Etiketikulud vahenevad alates jargmisest jadvad muutumatuks, mudeli puhulumbes 225
kollektsioonist 000 € kolme aasta jooksul

Turundus avaldab mdju alates esimesest avaldatud | jaab taielikult ara kuni kohustuslikuks
kollektsioonist muutumiseni

QR-koodi toimub niikuinii eelseisva etikettide vahe- | eraldildleminek, vajadusel laos oleva kauba

integreerimine

tuse kaigus, piirkulud on peaaegu null

Umbermargistamine

Konkurents Eelis sisu, kliendiandmete jaandmete kva- | Viik. Kohustus, mida kdik tdidavad, ei ole enam
liteediosas argument
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Viimane punkt on minu jaoks oluline. Alates hetkest, mil tootepass muutub kohustuslikuks, on see koigil

olemas. Siis on see hlgieenitegur, mis on kdigil olemas. Eelis pUsib ainult praegu avatud ajavahemikus.

2) Millised andmed on teil juba praegu olemas

Enne kui hakkate sisteemide Ule jarele mdtlema, peaksite tegema olukorra llevaate. Jargmised Ulevaa-

ted naitavad, millised andmed on rbivatootjatel tavaliselt juba olemas, enamasti hajutatuna PIM-i, ERP-i,

tehniliste pakettide, laboratooriumi aruannete, sertifikaatide kaustade, tarnijate spetsifikatsioonide ja

veebipoe vahel. Suur osa neist andmetest peab juba praegu olema trikitud kujul tootega kaasas.

Soovitan votta need tabelid tdmalliks ja méarkida kolmandasse veergu, kes vastavat valja haldab.

Sellele kisimusele on 16ppude |6puks raskem vastata kui kiisimusele, kus see valiasub.

2.1) Toote identifitseerimine ja pohiomadused

Andmevali

Artikli- ja mudelinumber, varvikood, SKU

GTIN /EAN, seeria- voi partii number
Kollektsioon, hooaeg, tarneperiood
Toote nimetus, lUhikirjeldus

Suurus ja suuruststeem (DE/FR/UK/US/IT)

Varv, varvinimi, varvinumber, varvimispartii

Sobivus jaldige (Regular, Slim, Oversized)

Moddetabel suuruse kaupa (rind, talje, pikkus, varrukas)

Mudeliméddud (,,Mudel on 1,78 m pikk ja kannab suurust
M)

Toote kaal

Tilpiline allikas

ERP/PIM

ERP / pohiandmed
Kollektsiooni planeerimine
PIM /veebipood

ERP / suurusvork

ERP /tarnija
spetsifikatsioon

Techpack /veebipood

Techpack /néidise
protokoll

Fotoseansiprotokoll

Saadetise pohiandmed

Transpareo Digitaalne tootepass tasub end ara juba téna
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ripatsivéotkood
ei

osaliselt
Suurusetikett

Etiket

ei

ei

ei

ei
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2.2) Materjal, Iongad ja kvaliteediklassid

Andmevali Tilipiline allikas Kas on tana
tootel?
Kiukoostis protsentides komponentide kaupa Tarnija spetsifikatsioon /labor Kohustuslik
margistus
Longa peenus (Nm, Ne, dtex), ketrus, Idngatitp Tehniline pakett / ei

kangakudumistdédkoda

Kanga- voi silmastustllp (jersey, twill, interlock, Tehniline pakett ei

popeliin)

Pindtihedus g/m2, |6imitihedus Materjaliandmeleht ei

Viimistlus (mertseriseeritud, sanforiseeritud, Tarnija spetsifikatsioon osaliseltripats
veekindel)

Vooder, vahekihid, vat, taitematerjal Komponentide loetelu Etiket

Lisad: n66bid, tdomblukud, paelad, aplikatsioonid Tukkide nimekiri ei
Ringlussevoetud materjali osakaal, biopohiste Tarnija deklaratsioon osaliseltripatsil

kiudude osakaal

Kiudude paritolu (nt puuvilla paritolu) Tarneahela dokumentatsioon harva
Vérvainete ja kemikaalide klassid, RSL-vastavus Katseprotokoll / labor ei
Kahanemisnaitajad, hddrdumiskindlus, pillingu tase, Katseprotokoll ei

valguskindlus

2.3) Hooldus, kandmine, parandamine

Andmevali Tilpiline allikas Kas tootel on see tédna
olemas?
Hooldussimbolid vastavalt GINETEX/ISO 3758 Hooldusmargistus Kohustuslik etikett
Selgesodnalised hooldusjuhised, mitmekeelsed Kvaliteedijuhtimine Etikett/lisaleht
Pesemissoovitused Uksikasjalikult (pesuvahend, Kvaliteedijuhtimine harva

koormus, vork)
Kuivatamis-, triikimis- ja puhastamisjuhised Hooldusmargistus Etiket

Juhised varvimaha minemise, kohevuse ja kokkutdm- | Kontrolliaruanne osaliselt

bumise kohta
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Andmevali Tiilipiline allikas Kas tootel on see téna

olemas?
Kandmissoovitused, siindmus, hooajalisus Turundus / veebipood ei
Riietumise ja sidumise juhised (mahkmekleit, lips, sall) | Turundus /video ei
Remondijuhised, parandus- ja tikkimisjuhised Kvaliteedijuhtimine ei
Varuosad: varunupp, varuldng, tdmbluku tdmbaja Osade nimekiri / kaasas
teenindus
Garantii- jareklamatsioonitingimused Oigusosakond / harva
dldtingimused
2.4) Paritolu, tootmine ja tarneahel
Andmevali Tilpiline allikas Kas tootel on see téana
olemas?
Tootjariik (,Madein ..”) Paritolusertifikaat / toll Kohustuslik andmevali
Roivatootja, tehase aadress (1. tase) Ostu-/ auditiaruanded ei
Kanga- ja silmkoekootmine, varvimine, viimist- Tarnijate kaardistamine ei
lus(2./3.tasand)
Tootmisettevdtte sotsiaalsedja Nouetele vastavus /amforiBSCI, | ei
keskkonnaauditid SA8000
Tootjaidentiteet ja ELi kontaktandmed (GPSR) Oigusosakond Kohustuslik teave
Importija ja turuleviija Toll / pdhiandmed osaliselt
Tootmiskuupéaev ja tootepartii ERP /tellimusandmed harva
2.5) Sertifikaadid, vastavus, jatkusuutlikkus
Andmevali Tilipiline allikas Kas tana
tootel?
OEKO-TEX STANDARD 100, sertifikaadinumberja Sertifikaatikausta Rippetikett
kehtivusaeg
GOTS, OCS, GRS, RCS koos tehingusertifikaatidega Sertifikaatide kaust Rippetikett
RWS, RDS, Leather Working Group, bluesign, C2C Sertifikaatide kaust Rippetikett
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Andmevali Tilipiline allikas Kas tana

tootel?

REACH- ja POP-vastavusdeklaratsioonid Vastavus ei
Ohutusstandardid (nt EN 14682 - ndérid lasterdivastes) Kvaliteedijuhtimine ei
Hoiatused (sUttivus, vaikesed osad, allergeenid) Kvaliteedijuhtimine Etiket
CO2e-, vee- vodienergiatarbimise naitajad, kuineed on Jatkusuutlikkuse aruanne / ei
kogutud LCA

Tagasivotmise, ringlussevotu ja korvaldamise juhised Jatkusuutlikkus / Tagasivott harva
Brandikasutatud riiete ja edasimUigi programm Turundus ei

2.6) Ariteave - alahinnatud osa

See kategooria onregulatiivses mottes taiesti ebaoluline. Majanduslikult on see aga kdige vaartusli-

kum. See on teie ettevottes juba taielikult olemas - veebipoes, lookbookis, turunduskalendris -, kuid

flUsilisel tootel ei ole seda seni lildse esile toodud, sest ripatsil pole selle jaoks ruumi.

Teave

Soovitatavad kombinatsioonid: sobivad Ulaosad, pUksid, jalandud,
aksessuaarid

Kampaania pildistamisel kasutatud terviklik komplekt

Tootevideod, 360-kraadised vaated, detailvotted

Bréndi ajalugu, disaineri sénum, kollektsiooniteema

Sama mudeli muud saadaval olevad varvid ja suurused
Jareltellimise jajareltostmise link, soovinimekiri

Poodide otsing, lahtiolekuajad, stiilindustamise aeg

Uritused: poedritused, naidiste miilik, Repair Cafés, moeshowd
PUsikliendiprogramm, uudiskiri, juurdepaas kogukonnale

Kliendiarvustused ja kasutajate loodud sisu

Saadaval

Lookbook, stiilijuhend, poe soovituste
loogika

Pildistamise protokoll, kampaania

materjalid

Meediaandmebaas

Kollektsiooni tutvustus, PR-materjalid
PIM /pood

Poodislsteem

Jaemiitigi pdhiandmed
Turunduskalender

CRM

Pood/sotsiaalmeedia

Kuite eitea, kust alustada, siis alustage sellest tabelist. See on ainus tabel, mille puhul te ei pea tGhelegi

tarnijale kirjutama.
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3) Mis majanduslikku kasu toob Uleminek

NUld pdhiprobleemijuurde: kuiloobuda traditsioonilistest infokandjatest ja jatta réivale pohimotteli-
selt ainult QR-kood, siis kui palju on véimalik kokku hoida? Olen koostanud arvutuse teadlikult konser-
vatiivselt ja taielikult jalgitavalt, et saaksite kasutada oma ostutingimusi. Iga arv jargnevates tabelites on

kas avalikustatud eeldus voi tuleneb eelnevatest ridadest.

3.1) Naidisettevote

Parameeter Eeldus

Aastane mlldgimaht 250 000 rdivaeset

Sortiment umbes 350 mudelit, umbes 1200 toote-varvikombinatsiooni
Kollektsioonid 2 pohikollektsioonija 2 taiendavat kollektsiooni aastas

Turud DACH-piirkond ja kuus muud ELiriiki, hooldusmargistusel Gheksa keelt
Turustus 60 % jaemuilk (omajaemuik ja hulgimtik), 40 % D2C veebimuik
Veebitellimused umbes 100 000 tellimust aastas

Ostukorv 65 € neto, kattekasumimarginaal 45 %

Kuiteie ettevote to6tab kuue, kaheksa voi kaheteistkimne tootevaljalaskega aastas - ja paljud brandid
teevad seda tédnapéaeval -, siis paranevad koik jargnevad naitajad markimisvaarselt, kuna etikettide
tiraazid onvaiksemad, kdrvaldatud partiide osakaal suurem ja tolkimistsiklid sagedasemad. Seetdttu

kujutab mudelarvutus endast ebasoodsat stsenaariumi. Vt selle kohta punkt 3.9.

3.2) Fuusiline margistamine tanapaeval

Hind hdlmab materjali, trikkimist, viimistlust ja paigaldamiseks kulunud t&6aja proportsionaalset osa.

Need vaartused vastavad keskmise hinnaklassi tavapéarastele tingimustele keskmise tiraazi puhul.

Positsioon lihe osa kohta 250'000 osa puhul
Kaubamargi- ja kaelalipik, kootud 0,045€ N250€
Suuruslipik 0,010€ 2500€
Hooldus- ja koostisetikett, Uheksas keeles, mitmekihiline 0,065€ 16250 €
Lisetikett: paritolu, sertifikaadid, hoiatused 0,020€ 5000€
Peamineripats, kahepoolne, viimistletud 0,110€ 27500€
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Positsioon

Teineripats: jatkusuutlikkuse ja brandilugu

N&o6r, plomm, turvandor

Lisalehtja brosiur hoolduse jaremondikohta
Komplekteerimine ja kinnitamine (proportsionaalne td6aeg)

Tanane summa

3.3) Fudsiline margistamine tootepassiga

lihe osakohta
0,060€
0,030€
0,070€
0,090€

0,500€

250'000 osa puhul
15000€

7500€

17500€

22500€

125000€

Koik eikao ara, ja ma eivaida seda ka. Kootud brandi-etikett jaab alles, see on brandijuhtimise vahend,

mitte teabekandja. Suurusetikettjaab alles, sest muidu ei suuda keegi poes tooteid enam sorteerida.

Hooldus- ja koostisetikett jadb samuti alles, kuid seda lihtsustatakse markimisvaarselt: simbolid, lGhi-

kirjeldused ja QR-kood Uhel kihil, mitte Uheksa keeleversiooni 4-punktilise kirjas neljal kihil.

Positsioon lihe osa
kohta

Kaubamargi- ja kaelalipik, kootud (muutmata) 0,045€
Suurusetikett (muutumatu) 0,010€
Hooldusjuhendiga etikett, lihtsustatud: simbolid, lGhikirjeldused, 0,035€
Uhekihiline

QR-kood, integreeritud olemasolevasse etikettide trikki 0,005€
Lihtsustatud ostusilt hinnaga ja QR-koodiga 0,055€
Pakendamine, soodushinnaga 0,050€
Kokku koos tootepassiga 0,200€

3.4) Kolm stsenaariumi
Stsenaarium Mida ei kasutata
Konservatiivne Teineripats, brosudrja lisasilt jddvad ara; pakendamine

vaheneb veidi; lisandub QR-kood

Transpareo Digitaalne tootepass tasub end ara juba téna
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1250€
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kohta

0,160€ | 40000
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Stsenaarium Mida ei kasutata osa aastas

kohta
Realistlik (tabel 3.2 vorrel- lisaks koondamine Ghele lihtsale ripatagile ja Ghekihilisele 0,300 75000
des tabeliga 3.3) hooldusmaérgisele € €
Ambitsioonikas lisaks onlubatud digitaalne tekstiilimargistus: hooldusju- 0,360€ | 90000
hendit ei ole, ripats muutub pelgalt hinnasildiks €

Konservatiivne arvutusmeetod: 0,060 + 0,070 + 0,020 + 0,015 (pakendamine) - 0,005 (QR) = 0,160 €.
Realistlik: 0,500 - 0,200 = 0,300 €. Ambitsioonikas: 0,300 + 0,035 (hooldusmargis) + 0,025 (ripats) =
0,360 €.

Koikide edasiste arvutuste puhul ldhtun kogu aeg realistlikust stsenaariumist: 0,30 € osa kohta, 75 000

€ aastas.

3.5) Mis saab tekstiilide margistamisest

Siinkohal tuleb olla tdhelepanelik, seetdttu Utlen seda selgelt. Praeguse seisuga nduab tekstiilide mar-
gistamise maarus (EL) nr1007/2011, et kiudkoostis tuleb endiselt markida flsiliselt toote peale voi
sisse. Ka tootja poolt tooteohutuse maaruse (GPSR) kohaselt esitatavad andmed ja ohutusega seotud

hoiatused eiole praegu taielikult digitaalselt asendatavad.

Just seetdttu onrealistlik stsenaarium arvutatud just nii, nagu see on arvutatud: see asendab ainult
vabatahtlikke teabeallikaid, st ripatseid, lisalehti, tdiendavaid etikette ja kohustuslikust mahust suure-

mat mitmekeelsust. See toimib praeguses digusraamistikus, iima et Uhtegi satet oleks vaja muuta.

Minu hinnang selle suuna kohta on siiski ithem&tteline: tekstiilide margistamise maéaruse kohased and-
med tuleb tdenaoliselt niikuiniimoekaubade ja tekstiilide tootepassis esitada ja ndhtavaks teha. Kui
sama teave peab olema kohustuslikult kattesaadav digitaalsel kujul, on tdiendavat flUsilist méargista-
mist raske objektiivselt pohjendada, sest see nduab etikette, materjali, tddaegajaressursse, ilma et
see tooks kaasa lisateavet. Toote passiga seoses arutatakse tekstiilide margistamise maaruse labivaa-
tamist. Seda eiole veel otsustatud, mistottu on punktis 3.4 kirjeldatud ambitsioonikas stsenaarium sel-

gesOnaliselt margitud tulevikuvdimalusena ega ole seda kuskil Gldarvestusse kaasatud.

Kes onandmed juba tana tootepassi taielikult sisestanud, ei pea sellise muudatuse korral midagi
tegema, valja arvatud etiketi vaiksemate mootmetega tellimine. Kes neid andmeid ei ole sisestanud,

peab alustama otsast peale.

3.6) Kaudsed protsessi- jajarelkulud

Etiketi Ghikuhind onvaid ndhtav osa. Sellega seotud protsessikulud on paljudes ettevotetes kdrgemad
kui materjali hind ise ning neid ei kajastata Uheski kulukohas eraldi. See on muide p&hjus, miks seda kok-

kuhoidu finantsjuhtimises sageli alahinnatakse.
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Kulukategooria praegu

aastas
Etiketitekstide tolkimine, toimetamine ja kiljendus (9 keelt, 4 14000€
kollektsiooni)
Uuesti trikkimine ja imbermargistamine tekstivigade vdi sortimendi 3150€
muutumise korral (3 500 tikkix 0,90 €)
Etikettide jaripatagide jddkvarude havitamine kollektsioonivaheta- 10000€
misel (8 % etikettide eelarvest)
Etikettide erinevate variantide ladustamine, komplekteerimine ja 6'000€

kaitlemine

Pakendite ja paberilitsentsitasud (EPR, umbes 4 g kartongi he toote | 400 €
kohta)

Klienditeeninduse paringud hoolduse, suuruse ja materjali kohta (3 10500€
000 paringut x 3,50 €)

Kokku 44050€

Vahendamine @ Saast

70%

80 %

60 %

50%

80 %

30%

9800

2520€

6000

3'000

320€

3150€

24790

Minu arvates on koige olulisem aspekt: muudetavus. Trikitud etikett on |0plik. Kui hooldusjuhendit hil-

jem parandatakse, sertifikaat aegub véi kombinatsioonisoovitus muutub mdttetuks, kuna kaasnev

toode on otsa saanud, eiole seda trikis enam voimalik parandada. Tootepassi saab igal ajal keskelt

uuendada, ja seda kogu turul oleva kauba puhul, ka nende toodete osas, mis mutdi kaks aastat tagasi.

See erinevus on kvalitatiivne ja seetdttu on sedaraske eespool olevasse tabelisse kirja panna. Igauks,

kes on kunagi korraldanud tagasikutsumist vale hooldussimboli tottu, teab, millest maraagin.

3.7) Tagastused - suurim liksik mojur

Tagastused on veebipdhises moekaubanduses suurim kulutegur. Markimisvaarne osa neist tuleneb

sobivuse ja ootuste lahknevustest ning ebakindlusest materjalija hoolduse suhtes. Just siin tulebki appi

tootepass: taielikud suurusetabelidiga suuruse kohta, materjaliomadused, kokkutdmbumisnaitajad,

kandmisomadused, mudelimdddud, videod. Ja seda nii enne ostu poes skaneerimise teel kui ka parast

ostu kodus.
Parameeter Vaartus
Veebitellimused aastas 100000
Tagastuste maar praegu 42 %

Transpareo Digitaalne tootepass tasub end ara juba téna

Moju

42000

tagastust

15730



Parameeter

Tagastuse kogukulud (transport, kontroll, ettevalmistamine, vaartuse

langus)

Vahendamine 1,0 protsendipunktivorra

Vahendamine 2,0 protsendipunktivorra

Vahendamine 3,0 protsendipunktivorra

Vaartus Moju
1n,00€ 462000€
-1000 11000€
tagastust

-2000 22000€
tagastust

-3000 33000€
tagastust

Kokkuvottes arvestan ma teadlikult vaid Ghe protsendipunktiga. Isegi see vaga ettevaatlik eeldus toob

aastas sisse 11000 eurot. Igajargmine protsendipunkt toob sama summa veel kord sisse. See on voi-

mendaja, millel on kaugelt suurim kasvupotentsiaal, ja seda tuleks pilootprojektis sihipdraselt méota.

Selle kohtarohkemjaotises 5.4.

3.8) Koguarve, sealhulgas platvormikulud

Kirje

Etiketid ja pakendamine (realistlik stsenaarium)

Kaudsed protsessi-, tolke-ja teenuskulud

Tagastuste véahendamine (1 protsendipunkt, konservatiivne hinnang)
Bruto kokkuhoid

Kulud 1. aastal: platvorm, andmete kogumine, QR-koodide integreeri-
mine, sisemine td6aeg
Netomoju 1. aastal

Kulud alates 2. aastast: platvormja jooksev hooldus

Netotulemus alates 2. aastast

aastas Uihe osa
kohta
75000€ 0,300€
24790€ 0,099€
11000 € 0,044€
110790 € 0,443 €

-25000kuni-40
000€

+71000 kuni +86
000€

-18'000 kuni
-25'000€

+86'000 kuni
+93'000€

Platvormi kuludest, labipaistvalt. Transpareo hind sdltub avaldatud tootepasside arvust, lepingut saab

igal kuulldpetada ning andmeid on véimalik igal ajal taielikult eksportida. Seega ei ole meiega mingit

siduvust, mida ma peaniseenesestmoistetavaks, kuid mis selles turusegmendis kahjuks nii ei ole.
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Tariif Tootepaketid CHF / kuus EUR / kuus

Small, pilootprojektidele ja alustajatele kuni100 139 umbes153
Medium kuniT'000 559 umbes 629
Large, ndide 1200 SKU puhul kuni10'000 1'399 u.1'539
Unlimited piiramatu 3'499 u. 3'849

Hinnad kehtivad 2026. aasta augustis, koos kehtiva beetaversiooni soodustusega, sealhulgas tehisin-
tellekti abil tdlkimine 40 keelde, oma domeen, branding, GS1Digital Link, potentsiaalsete klientide han-
kimine, analtttika, REST-API ningimport ja eksport. Kehtivad tingimused ja kdimasolevad kampaaniad

leiate veebilehelt transpareo.com.

Alustamiseks tahendab see jargmist: 20-30 mudeliga pilootprojekt maksab teile kuus 139-199 CHF.
Vorreldes kdigi teiste kdesolevas dokumendis nimetatud punktidega on tegemist imardamisest tule-
neva erinevusega - lihtsalt pole Ghtegirahalist pdhjust, miks sellega kohe mitte alustada. Alles kogu
tootevaliku hdlmamisel suureneb ka tariif. Mudeljuhtumi puhul, kus on umbes 1200 toote-varvi kombi-
natsiooni, on tegemist Large-tariifiga, mille maksumus onumbes 18 500 € aastas, ning see on hdlma-
tud eespool nimetatud kulude vahemikega. 110 790 € suuruse kokkuhoiu taustal moodustab see

umbes 17 protsenti.

3.9) Kui osalete aastas rohkem kui kahel voistlussarijal

Paljud kaubamargid uuendavad ja laiendavad tdnapéaeval pidevalt oma tootevalikut. See mdjutab tule-

must mitmekordselt - ja seda mdlemas suunas.

Kulude jaotus 2 kollektsiooni ja 2 taiendavat 8-12 uue toote viljalaset aastas

kollektsiooni

Etikettide tiraazid keskmised tiraazid, head astmeli- | vaiksemad tiraazid, halvemad astmelised hinnad,
sed hinnad dhiku hind tduseb

Tolkimine jaklljendus | 4tsUklit aastas 8-12 tsuklit, 14 000 € summa kahekordistub
kergesti

Jaékvarude 8 % etikettide eelarvest kogemuste pohjal 12-18 %, kuna vahetatakse

hévitamine sagedamini

Minimaalsed harva siduvad regulaarselt siduvad, mistottu tellitakse siste-

tellimiskogused maatiliselt liiga palju

Turule toomise aeg planeeritav Etikettide tarneaja muutub Dropijaoks
kitsaskohaks
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Viimast punktijaetakse sagelitdhelepanuta, kuigi tegelikult on see kdige olulisem: kui tellimus peab
ootama hooldusmargise kohaletoimetamist, kaotatakse sellega mitgipaevi. Tootepassi saab uuen-
dada mdne minutiga. Soovitanigal ettevottel, kus tellimuste sagedus on kdrge, korrata mudelarvutust

oma numbritega. Tulemus onreeglina markimisvaarselt parem kui siin naidatud.

4) Millist rolli taidab tootepass turunduses

Kulude kokkuhoid rahastab projekti. Tegelik strateegiline vaartus peitub aga mujal: tootepass muudab

kohustusliku sildi toote juures pusivaks, bréandile omaseks kanali.

4.1) Ainus taieliku ulatusega kontaktpunkt

Iga muu kanal jduab vaid teatud sihtrihmani. Uudiskiri jouab tellijatele. Sotsiaalmeedia jouab jalgijatele
ja tasulise reklaami kaudu laiemale publikule. Veebipood jouab veebiostejatele. QR-kood on kinnitatud
igale mildud tootele.

Omadus Traditsioonilised kanalid Toote juures olev tootepass

Ulatus osa ostjatest igamuidud toode

Flusiliste poodide kliendid reeglinaanontlimsed esmakordselt adresseeritavad
Meediakulud jooksvad, kontakti kohta puuduvad, kandjaks ontoode

Kontakti kestus kampaaniaperiood kogu kasutusiga, sageli aastaid

Kaivitaja brand klientise, vastavalt suur tédhelepanu
Teine omanik kattesaamatu muutub edasimiimisel uueks kontaktiks

Teine punkt on see, millest ma moeettevotjatega kdige sagedaminirdagin. Naitepuhul milakse 60
protsentikaubast flusilistes kauplustes. See tdhendab 150 000 toodet aastas inimestele, kellest te
midagi ei teaja kellega te enam kunagi kokku ei puutu. Tootepass muudab selle olukorra ilma kassasUs-
teemigaintegreerimiseta, ilma kliendikaardita ja ilma kaubanduspartneri sekkumiseta.

4.2) Kombinatsioonid ja ristmuitik

Viide kombineeritavatele réivastele on tootepassis codatav teenusteave. Kes skannib asja ostetud
seeliku koodi, onjust selles olukorras, kus soovitus sobiva pluusi kohta on abiks ja ei héiri. See ongi eri-

nevus igasugusest retargeting-reklaamist, mis kuvatakse kolm paeva hiljem.

e Kogu kampaaniafotoseansilt parit komplekt, mida saab kohe tellida

e Sobivad aksessuaarid: voo, sall, kdekott, kingad
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Sama mudelimuud varvid ja suurused

Samatoote jarelmilk - lemmiktoodete puhul on see markimisvaarselt alahinnatud miugitegur

Hooajalised tdiendused: suvekleidijuurde sobiv kudumismantel stgisel

Hooldustooted: villapesuvahend, villakarpija, veekindlaks tegev sprei, varunupud

Ristmiilik, arvutusmeetod Eeldus Tulemus

QR-koodid turul aastas 250000

Skaneerimismaar néhtava kasulikkuse lubaduse korral 12 % 30 000 skaneerimist
Konversioon kombinatsioonisoovitusele 3% 900 tellimust
Ostukorvivaartus 65€ 58 500 € kaive
Kattepanuse maar 45 % 26 325 € kattepanus

Tarbekaupade skannimisprotsent jaab tavaliselt vahemikku 5-15 protsenti. Need tdusevad markimis-
vaarselt, kui etiketil on kirjas konkreetne kasu: ,Hooldusnéuanded, sobivad stiilid ja pikendatud garan-
tii* asemel pelgalt koodist. See lause ei maksa midagija on kdige tdhusam Uksikmeede, mida ma tean.

4.3) Uritused, kogukond, brandikogemus

Tootepassi sisu saab vabalt taita ja seda saab igal ajal ajakohastada, ilma et QR-kood muutuks. Seega
muutub iga turul olev réivas ajakohaste siindmuste levikanaliks, isegi aastaid parast madki.

e Kutsed poelritustele, ndidismitgile, kollektsioonide esmaesitlustele ja trunk-show’dele

¢ Isikliku stiilinbustamise aja broneerimine Iahimas poes

e Repair Cafésjaremonditeenus - tugev jatkusuutlikkuse tdend, mis tagab korge korduskilastuse
maara

e Piirkondlik kuvamine: ainult poe laheduses asuvad kliendid ndevad selle sindmuste ajakava

e Eelmllgiaknad ja kogukonnaformaadidregistreeritud kandjatele

4.4) Potentsiaalsete klientide leidja

Transpareo-Leadgeneratoriga saate iseseisvalt ja ilma agentuuri abita luua nii palju kiisimustikke, kui
soovite, ning siduda need tootepassiga. Tulemuslikkuse seisukohalt on otsustav Uks tehniline detail:
kUsimustik avaneb automaatselt parast QR-koodi skaneerimist. Klient ei pea midagi otsima ega klop-
sama. Kes on kunagi proovinud veenda inimesi vormi taitmiseks veel Ghe kldpsu tegema, teab, kui suur

moju on sellel osalusmaarale.

See mehhanism onvana ja toimib hasti: klient saab konkreetse eelise ning annab selle eest teavet ja

ndusoleku.
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Eelis kliendile

Pikendatud garantii parast toote

registreerimist

Isiklik stiiljuhend ostetud toote kohta

Eelis vdilisand jargmisel ostul

Eelnevajuurdepéaasuuuele
kollektsioonile

Osalemine loosimises voi

kogukonnaritusel

Sobivuse tagasiside koos suurussoovi-

tusegajargmiseks korraks

Tasutaremondikontroll

Kiisimustikus kiisitav teave

Ostukuupéaev, ostukoht,

kontaktandmed

Stiilieelistused, sindmused,

suurused

E-post, uudiskirja tellimise

nousolek

Lemmikkategooriad,
hinnavalmidus

Piirkond, poe-eelistus

Kehamoddtmed, sobivuse

hinnang

Kasutusaeg, kulumiskohad

Kasu teile

Esmane kontakt ja milgilabipaist-

vus hulgimdugis

Segmentatsioon kampaaniate ja

tootevaliku planeerimiseks

Opt-in-pohine potentsiaalne klient

ilma meediakuludeta

Noudluse naitaja enne tellimust

Asukohapohine aktiveerimine

Otsene andmebaas tagastuste
vahendamiseks

Kvaliteedianalllsid tootearenduse

jaoks

Viimane rida sulgeb ringi, mida moetddstuses peaaegu kunagi ei suleta. Tagasiside sobivuse ja vastupi-
davuse kohtajouab tootearendusse tavaliselt vaid tagastuste pdhjuste ja kaebuste kaudu, seega moo-
nutatuna, negatiivselt valitud ja hilinenult. Tootepassi kaudu saab seda rahulolevatelt kasutajatelt parast

mitmeid kuud tegelikku kasutamist. Tekstiilinsenerina oleksin ma seda andmeallikat véga soovinud.

Potentsiaalsete klientide leidmine, arvutusmeetod Eeldus Tulemus

Skannimised aastas (12 9% 250 000-st) 30000

Osalemine automaatselt avanevas kisimustikus 25% 7500 potentsiaalset
klienti

neist jaemudgist, senianontimsed 60 % 4 500 uut kontakti

Vordlusvaartus: potentsiaalsete klientide hankimise kulud | 6 € potentsiaalse kliendi = 45000€

moesektoris kohta meediaekvivalent
Meediaekvivalendivaartus eikujuta endast rahavoolu ja seetdttu kajastatakse seda koondaruandes
eraldi. Kvalitatiivselt on erinevus siiski veelgi suurem kui rahaline summa: tootepassist parinev potent-

siaalne klient on parit kinnitatud ostjalt, kelle tootega seotud huvi on teada.

Transpareo Digitaalne tootepass tasub end &ra juba tdna 20/30



4.5) Kaubamargi- ja plagieerimiskaitse
Sedateemat ontootepassikontekstis seni llatavalt vahe arutatud, kuigi see peaks olema premium- ja

luksusbrandide jaoks kdige olulisem Uksik kasu ning see on kohe kattesaadav.

Toote pass, mis viitab unikaalse tunnuse kaudu bréandi poolt hallatavale, versioonitud ja kriptograafili-
selt allkirjastatud andmekogumile, on paritolutdend. Ostja saab veebibrauseris kontrollida, kas toode
onehtne, kust see parineb ja millal see turule toodi. Voltsija voib kill QR-koodi kopeerida, kuid ta ei

suudaluua kehtivat kannet teie andmebaasis ega esitada kehtivat allkirja.
Kasutamine:

e Paritolusertifikaat korgekvaliteediliste roivaste, kotide, kellade ja luksusesemete jaoks

e Vdimalus tollile ja turujarelevalvele kontrollida tooteid ilma tootjalt tdiendavat teavet kisimata
e Usalduse suurendamine jarelturul, kus ehtsus on peamine ostu takistav tegur

e Seerianumbridiga Uksiku toote kohta, mitte ainult tootegrupi kohta, kui see on otstarbekas

e Kuisee onorganisatsiooniliselt voimalik, voib milgikoha vastutav juht rakenduse halduri kaudu

sisestada ostja nime ja muud ostuga seotud andmed ning need tootepassijaadvustada

Ma olen kindlalt veendunud, et jargnevatel aastatel votavad siin tlekaalu NFC- ja RFID-tehnoloogiad,
mis kasutavad sama QR-koodis salvestatud identifikaatorit. Ombluses olev kiip, millel on sama identifi-
kaator, on marksa raskem voltsida kui peale trikitud ruut. Ka NFT-p&hised omandidiguse tdendid hak-
kavad sedaidentifikaatorit alusena kasutama. Oluline on see, et kesloob tédna digitaalse tootepassi abil
igale tootele selge ja Gheselt mdistetava identifikaatori, on juba praegu valmis kdigi nende tehnoloo-

giate jaoks.

4.6) Jarelmiilk ja vaartuse sailitamine
Moe kasutatud kaupade turg kasvab kiiremini kui esmaturg. Tootepass avaldab seal kolmekordset
maju:

e Vaartuse sdilitamine. Rdivas, mille materjali, paritolu ja hooldusajalugu on téielikult ja digitaalselt
dokumenteeritud, saavutab edasimiugil kdrgema hinna kui rdivas, mille silt on loetamatu. See
mojutab ostjate valmisolekut uue toote eest rohkem maksta.

e Autentsus. Vtpunkt 4.5 plagieerimiskaitsest. Jarelturul on see otsustav ostuargument.

¢ Uus kontakt ilma kliendihankimiskuludeta. Teine omanik skannib toote jajouab teie juurde. Kasuta-

tud toote ostust, millest te midagi ei teeni, saab potentsiaalne klient ja véimalik uus klient.

4.7) Mitmekeelsus ja juurdepaasetavus

Hooldusjuhend, mis on trikitud 4-punktilise kirjasuurusega Uheksas keeles neljale satiinlindile, on mar-
kimisvaarsele osale elanikkonnast tegelikult loetamatu. See puudutab kdiki Gle kuuekiimneaastaseid
kliente, kdiki ndgemispuudega inimesija koiki, kes ei suuda sildil olevat teksti parast kolmandat pesu

enam lahti motestada.
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Tootepass on ekraanile optimeeritud, ekraanilugejaga loetav, suvaliselt suurendatav ja kontrastne. See

vastab otseselt Euroopajuurdepaasetavuse seaduse nduetele.

Keeleklsimuse puhul tuleb lisaks arvestada, et piirkonna suurus ei oma enam tahtsust. Transpareo tol-
gib kogu andmebaasi teabe ilma lisakuludeta kdikidesse Euroopa keeltesse ning bengali, hiina, hindi,
indoneesia, jaapani, korea ja vietnami keelde - kokku 40 keelde, sealhulgas kdigisse 24 ELi ametlikku
keelde. Rakenduste halduris valib iga kasutaja ise oma t66keele. Passilehel kuvatakse automaatselt

brauserikeel, ilma et klient peaks midagi seadistama.

Teie jaoks tahendab see kahte asja. Lisaturg ei vota etiketilaiusest enam Uhtegi millimeetrit ega tekita
tolkimiskulusid. Samuti on hélmatud tarneahela keeled: Bangladeshi dmblusettevote, Vietnami tarnija
jaHiina partner saavad lugeda teie spetsifikatsioone oma emakeeles. Praktikas on see vahemalt sama

vaartuslik kui kliendipool.

5) Mida teie organisatsioon sellest voidab

Koige raskemini méddetav, kuid pikas perspektiivis kdige olulisem kasu peitub organisatsioonis endas.
Tootepass on andmetoode, mille loomiseks onvaja selgeid vastutusalasid, koondatud allikaid ja kaasa-
tud tarnijaid. Seda kdike ei ole voimalik lUhikese ajagaluua. Andmete kvaliteeti ei saa osta, see tuleb
vélja teenida.

5.1) Alustallihtsalt sellest, mis on kdeparast

Kdige levinum pdhjus, miks tootepassi puudutavaid projekte ei alustata, on arusaam, et kdigepealt
peab kdik olema valmis. See on vale ja takistav. Alustage andmetest, mis on olemas ja kattesaadavad
ilma tadiendavaid kisimusi esitamata - kahtluse korral alustage punktist 2.6, mille jaoks te kellelegi kirju-

tada eipea. Avaldage need andmed. Ja laiendage seejarel andmebaasi kollektsioonist kollektsiooni.

Kliendijaoks onjuba praegu vaartuslik juhend, mis sisaldab hooldusjuhiseid, materjaliteavet, suuruste
tabelitja soovitusi kombinatsioonide kohta. Ta ei oota taielikke Tier 3 tarneahela andmeid ega hakka

neid ka 2029. aastal esimesena vaatama.

Etapp Ajavahemik Sisu Tulemus

1 1.-2. kuu voi Kulude aluse kindlaksméaaramine. Pilootvaliku Esimesed taielikud andme-
Alusta- varem maaramine 20-30 mudelist. Koguda ainult sisemi- | kogumid ilma Uhegitarnijaga
mine selt kattesaadavaid andmeid: turundus-, mater- suhtlemata

jali-, hooldus- ja suuruseandmed. Small-pakett,
139-199 CHF kuus.
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Etapp

2
Avalikus-

tamine

Laiene-

mine

Slven-

damine

5
Regist-

reerimine

Ajavahemik

3.-5. kuu voi

varem

6.-12. kuu voi

varem

2. aastakuni
2028

alates 2029.
aastast

Sisu

kujundada véljandgemine ja kasulikkuse lubadus.
Integreerida QR-kood etikettide trikkimisse.

Koostada esimene kisimustik. Kaivitada sisteem.

Laienemine kogu kollektsioonile. Excel- ja ERP-lii-
deste kasutuselevott. Etikettide arvu véhenda-

mine. Votmenaitajate kehtestamine.

Taiendada 2. ja 3. taseme tarnijate andmeid. Luua
keskkonna-, remondi- jaringlussevotu véljad.
Lisada andmete edastamine raamlepingutesse.

Kehtestada andmekvaliteedirutiinid.

Kaardistamine delegeeritud digusaktilopliku and-

memudelijargi, registreerimine ELiregistris.

Tulemus

Turul toimimine, esimesed
skaneerimised, esimesed
potentsiaalsed kliendid, esi-

mesed moodtmistulemused

Taielik kulude kokkuhoid
joustub, usaldusvaarsed
konversiooniandmed

Laialdane valmisolek juba
ammu enne kohustuse

joustumist

Nouetele vastavusilma pro-

jektitajatahtajasurvel

Pidage meeles, et 1.ja 2. etapp kestavad kokku maksimaalselt viis kuud ning ei nbua midagi, mis ei oleks

teie enda kontrolliall. Just siin kaovad enamik muresid nagu dhku.

5.2) Andmete import ja Uhendamine ning miks suund on oluline

Transpareo loeb sisse piiramatu arvu Excel-faile; importija kohandub teie failidega, mitte vastupidi.

Eraldi PIM-slsteemieiole vaja, kuid selle saab Uhendada. Lisaks on véimalik Uhendada piiramatu arv

sisemisijavaliseid andmebaase, sealhulgas ERP-slisteeme.

Uhenduse puhul kehtib arhitektuuriline otsus, mida ma pean turvalisuse seisukohalt oluliseks ja mida

tuleks hoolikalt uurida iga teenusepakkuja puhul, keda te kaalute:

Andmevoog on lihesuunaline (sissetulev). Allikas autentib end Transpareo-Vendor-API-s ja edastab

andmepaketi. Transpareo ei sekku mingil hetkel tootja slisteemidesse ega vaja juurdepaasuandmeid

teie ERP-sUsteemile. See tdhendab, et meie platvormilt teie slisteemidesse ei ole mingit juurdepaa-

suteed. Ei sissetulevat juurdepéaasu, ei salvestatud autentimisandmeid, ei avatud Ghendust, mida

voiks ohustada. Kes ehitab slsteemi ,push“-pohimottel, mitte ,pull“-pdhimdttel, valistab juba algu-

sest peale terve hulga rinnakuvdimalusi.

Kuivordlete teenusepakkujaid, on see tks kisimustest, mida ma esimesena kisiksin. Oleme selleks

teadlikult koostanud teenusepakkujatest sdltumatu struktureeritud aluse - vt punkt 6.4.

5.3) Andmekogu kui iseseisev vaartus

NUUd aga teema juurde, mis mind isiklikult kdige rohkem huvitab ja mida arutelus praktiliselt ei mainita.

Transpareo
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Kuiteie tooteandmed on struktureeritud ja Ghes kohas koondatud, kuuluvad need teile ning neid saab
igal ajal tervikuna voi osaliselt taastada: teie andmehoidlasse, anallUsitdé6riistadesse voi teie enda sls-
teemidesse. Transpareos on see voimalik eksportimise kaudu CSV-, XLSX-, JSON-LD- ja SQL-vormin-

gus vOi REST-APl kaudu. Ja seda sdltumata sellest, kas olete avaldanud Uhegi passi. Kohe ja ikka ja jalle.
See avab vbimalusija toob kaasa tohutuid eeliseid, mis ei ole seotud nduetele vastavusega:

¢ Tehisintellekti koolitamine oma andmete pohjal. Keelemudel, mis tunneb kdiki teie materjale, kvali-
teedimargistusi, sobivusloogikat ja tarnijate struktuuri, on midagi taiesti teistsugust kui Gldine
mudel. Selle aluseks on puhas jajarjepidev tooteandmebaas - just see, mis tekib niikuinii tootepassi
koostamisel.

e Agendipohised rakendused. Abislisteemid, mis analllsivad kollektsiooniandmeid, soovitavad
materjalivalikuid, kontrollivad spetsifikatsioone voi vastavad klientide paringutele, vajavad tingimata
struktureeritud tooteandmeid. lima nendetajaab iga agendiidee vaid esitlusdia.

¢ Ostu- jatootmisplaneerimine. Materjalivajadused erinevate mudelite, varvide ja suuruste |0ikes,
Idngakvaliteetide koondamine kollektsioonide kaupa, tarnijate kontsentreerumine materjalirih-
made kaupa: kdik need on analllsid, mis hajutatud andmete puhul ebadnnestuvad, kuid koondatud
andmetega muutuvad triviaalseks.

¢ Teadus- jaarendustegevus. Milline konstruktsioon, milline pindtihedus ja milline viimistlus p&hjus-
tavad mitme hooaja jooksul millist kaebuste ja tagastuste mustrit? Seda seost saab arvutada ainult

siis, kui materjali-, milgi- ja tagasisideandmed asuvad tihes kohas.

Ma Utlen seda ettevotjana téiesti selgelt: isegikui EL tihistaks tootepassihomme ilma asenduseta,
oleks selle andmebaasi kallal tehtud t&6 olnud dige ja pikas perspektiivis vaartuslik. Pass onrakendus.
Andmed onvara.

5.4) Naitajad, mida peaksite moo6tma juba esimesest padevast alates

Naitaja Mo6tiihik Eesmark
Skaneerimissagedus Skaneeringud 100 middud Optimeerida etikettidel esitatud
toote kohta kasulikkuse lubadusi
Veebilehel viibimise aegjalehekiilje Sekundid, klépsud Prioriseerida sisu, eemaldada
sUgavus Uleliigne
Potentsiaalsete klientide Potentsiaalsed kliendid 100 Testida sooduspakkumisi
konversioon skaneeringu kohta
Ristmuugi konversioon Tellimused 100 skaneeringu Kombinatsiooniloogika
kohta parandamine
Tagastuste maéar skaneerijatejamit- | Erinevus protsendipunktides Kdige veenvam néitaja juhtkonnale
teskaneerijate vahel
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Naitaja Mo6tiihik Eesmark

Hoolduse ja suuruse kohta esitatud Paringud kuus Klienditeeninduse koormuse vahe-
teenindusparingud nemise tdendamine

Etikettide maksumus Uhe toote Eurot Ghe toote kohta Saastude nahtavaks tegemine
kohta kontrollingus

Palun seadistage viies rida enne ststeemi kaivitamist. Tagantjarele ei ole enam vdimalik teha vordlust
skannerite ja mitteskannerite vahel, ning just seda arvu kisitakse teilt teisel aastal. Transpareo skanni-
misstatistika kogutakse serveri poolt, ilma klpsiste jajalgimisseadmeteta. Te saate teada arvu, ajalise

jaotuseja piirkonna, ilma et tekiks ndusolekuga seotud probleeme.

6) Tootepassist ELi registrisse: puhtalt vormiline kiisimus

Kdige sagedasem vastuvaide varajase alustamise vastu on see, et ELiI16plik andmemudel pole veel
kindlaks maaratud, mistottu voib praegune 166 osutuda asjatuks. Ma moistan seda vastuvaidet, kuid

see poOhineb vaararusaamal registri toimimise kohta.

6.1) Midaregister tegelikult teeb

ELitootepasside registeron kasutusel alates 20. juulist 2026; rakendusmaarus (EL) 2026/1778 regulee-
rib juurdepéaasukontrolli, kasutajate autentimist, registreerimist ja salvestamisndudeid. Oluline on see,
etregister sisaldab unikaalseid tunnuseid ja metaandmeid; see ei ole aga tootepasside endi andmete
salvestuskoht. Tegelikud tooteandmed jadvad detsentraliseeritult majandussubjekti vdi tema teenuse-

pakkujajuurde.

Praktikas tdhendab see jargmist: oluline on, et teie passidel oleks standarditele vastav, kustutatav tun-
nus ja et need oleksid registrisse kantud enne, kui toode viiakse ELi turule. Andmete haldamine jaab

samaks.

Transpareo vastab taielikult 15. juuli2026. aastarakendusotsuses (EL) 2026/1736 Euroopa Liidu Teatajas
viidatud Uhtlustatud standarditele; ka kaks veel rakendamata standardit on samuti rakendatud. Trans-
pareo td6tab GS1Digital Linkija standardile vastava GTIN-lahendusega ning on mdeldud registreeri-
miseks ELiregistris. Igal passi versioonil on kaks soltumatut allkirja: véljastaja ja Transpareo oma; valjas-

taja votit saate ise hoida oma allkirja Idpppunkti kaudu.
Kord sisestada. Téana avaldada. Hiljem registreerida.

1. Sisestamine: olemasolevad tooteandmed kantakse andmebaasi struktureeritult ja valjapdhiselt.
Véljapdhisus on otsustav: jooksvat teksti ei saa kaardistada, aga korralikke valju saab.

2. Avalikustamine: pass laheb kohe live'i. QR-kood tootel, kasu juba esimesest paevast alates.
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3. Laiendamine: kollektsioonist kollektsioonilisanduvad uued véljad, vastavaltigapaevase aritege-

vuse rdtmile.

4. Registreerimine: kui kohustus joustub, kaardistatakse olemasolev andmekogum I6plikule mude-

lile ja Transpareo salvestab selle ELiregistrisse. Ei mingit uut algust, ei mingit projekti, ei mingit

tdhtaegadega seotud paanikat.

6.2) Neli vastuvaidet, mida ma koige sagedamini kuulen

Vastuvaide

,Tekstiilide andme-

mudel eiole veel

kindlaks méaéaratud.”

,Siis teeme topelt

t66d.”

.Me ootame

standardit.”

,Meil pole koiki

andmeid.”

Minu vastus

Tehniline struktuur ei ole veel kindlaks méaratud, kuid sisu on seda kuill. Materjal,
paritolu, hooldus, remont, sertifikaadid jaringlussevdetavus on seal kindlasti sees, sel-
les pole mingit tosist kahtlust. Struktuure saab masinaga kaardistada, kui sisu on puhas
javaljad taidetud. Just see andmete sisestamine ongitegelik 168, ja see tuleb niikuinii

arateha.

Te sisestate andmed andmebaasi tiks kord. Need avaldatakse kohe tootepassinaja

registreeritakse hiljem taiendavalt. Uks kord sisestada, mitu korda kasutada.

Kuus kaheksast standardist on alates 2026. aasta juulist Ghtlustatud, register td6tab.
Standard, mida oodati, on suures osas olemas. Ka kaks Ulejaanud standardit on teada
jaTranspareo on need jubarakendanud. Ja kes edasi ootab, ootab samal ajal ka kulude

kokkuhoidu, potentsiaalseid kliente ja dppekdvera kasvu.

Kellelgipole neid. Tootepass algab olemasolevast ja kasvab. Niijaab see alati, ka parast

registrisse kandmist. Vt punkt 5.1.

6.3) Riskid, selgesonaliselt nimetatud

Risk

Loplikandmemu-

del erineb

Alguses madal

skaneerimismaar

Flusiline kohustus-
lik margistamine

jaab kehtima

Tarnijad ei edasta

andmeid

Transpareo

Hindamine @ Toimetulek

keskmine Andmete kogumine véljade kaupa, mitte jooksva tekstina. Kaardistamine
onmasinaga véimalik, sisu uuesti kogumine aga mitte.

keskmine Sdnastada etiketil kasulikkuse lubadus, testida seda pilootprojektis ja
taiustada enne laiemat kasutuselevottu.

kdérge Juba hinnas sisalduv. Realistlik stsenaarium asendab ainult vabatahtlikke
kandjaid.

keskmine Alustage sisemiselt kdttesaadavate andmetega. Lisage andmete edasta-

mine jark-jargult raamlepingutesse, kunilabiraakimisruumiveel on.
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Risk Hindamine | Toimetulek

Sidumine Uhe madal Iga kuu tUhistatav, taielik eksport neljas formaadis, stabiilsed passide aad-
teenusepakkujaga ressid, avatud lahtekoodiga renderdaja. Kontrollige seda iga pakkuja puhul,
keda kaalute; meie pakkujate kontrollnimekiriloetleb kiisimused, mida

tasub kUsida.

Andmekaitse madal Selge ndusoleku andmine, eesmargiparane kasutamine jaandmete kustu-
potentsiaalsete tamise kava algusest peale.

klientide

hankimisel

6.4) Teenusepakkuja valik

Kirjutan seda dokumenti Transpareo asutajanaja te peaksite seda vastavaltlugema. Seetdttu onjarg-

mine markus minu jaoks veelgi olulisem.

Oleme avaldanud teadlikult pakkujast sdltumatu pakkujate kontrollnimekirja, mis sisaldab kolmkim-
mend kriteeriumi, mis on platvormivalikul tegelikult olulised: standarditele vastavus, GS1 Digital Linki
tugi, allkirjastamis- ja arhiveerimiskontseptsioon, andmete suveraansus ja eksporditavus, hinnamudel ja
skaalautuvus SKU-arvujargi, vdimalus teenusest loobuda. Vaadake see nimekiri ldbi enne otsuse tege-
mist, isegija eriti siis, kui otsustate Idpuks meie vastu. Platvormi, mis sellist kontrolli ei l&bi, ei tohiks te

valida; see kehtib nii meie kui ka kdigi teiste puhul.

Lisaks leiate rubriigist ,Ulevaated ja perspektiivid” pidevalt erialaseid artikleid ESPR-i, standardimise ja
rakendamise praktika kohta ning meie ESPR-juhendis lGlevaate maarusest endast. Renderer Transpareo

Time Machine on avatud ldhtekoodiga (GPL v3), mistottu saab iga passi meie abita brauseris kontrollida.

7) Esimesed 90 paeva

Lopetuseks Uks plaan, millega vOite esmaspéeval alustada. Selle elluviimiseks ei ole vaja ndustamiskok-
kulepet, hankemenetlust ega eelarvetaotlust.

Ajavahemik = Ulesanne Tulemus

1.-2.nadal Tegelikud kulud kindlaks teha: koguda viimase kahe- Kasutage oma numbreid, mitte minu 3.
teistklimne kuu jooksul esitatud arved, ripatsite telli- peatlkis esitatud mudelipdhiseid
mused, tdlkekulud ja kdrvaldamisnimekirjad eeldusi

2.-4.néddal | Andmekaardikoostamine: milline vali asub millises Selgus andmete valmiduse ja tegelike
sUsteemis, kes seda haldab, kui ajakohane see on. |inkade kohta

Kasutage 2. peatukitabeleid mallina
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https://transpareo.com/et/dpp-teenusepakkujate-kontrollnimekiri
https://transpareo.com/et/dpp-teenusepakkujate-kontrollnimekiri
https://transpareo.com/et/blogi
https://transpareo.com/et/espr-juhend

Ajavahemik

3.-4.nadal

N&dal 4-6

N&dal 6-8

7.-9.nédal

8.-10. nadal

N&dal10-

12

12. nadal

Ulesanne

Pilootvaliku kindlaksmé&aramine: 20-30 mudelit, millel
on suurnahtavus ja healugude jutustamise potent-

siaal. Tasuta prooviversioon, seejarel Small-pakett

Konto loomine, véljade struktuuri maaratlemine, piloo-

tandmete importimine Exceli kaudu

Kujunduse ja sisu Ulesehituse kujundamine, kombinat-
sioonisoovituste lisamine, etiketi kasulikkuse luba-
duse sGnastamine

QR-koodiintegreerimine kooskdlastada etikettide
tarnijagajalisadajargmisesse niikuinii kavandatud eti-

kettide vahetusse

Esimese klsimustiku koostamine potentsiaalsete
klientide genereerijasse. Soovitus: pikendatud garan-

tii toote registreerimisel

Pilootvaliku kasutuselevott, votmenaitajate kehtesta-
mine, mootmise alustamine, eelkdige tagastuste

vordlus

AnallUsimine, ariplaani ajakohastamine tegelike naita-

jatega, otsuse tegemine laiemale kasutuselevotule

7.1) Kolm asja, mida tahaksin teile kaasa anda

Tulemus

Ulevaatlik ja informatiivne pilootprojekt

esimesed taielikud andmekogumid

avaldamiseks valmis pass

kasutuselevotu piirkulud peaaegu null

Potentsiaalsete klientide hankimise
mehhanism tédtab, klisimustik avaneb

automaatselt parast skaneerimist

esimesed tdelised skaneerimis- ja

konversiooniandmed

usaldusvaarne otsustamisalus

¢ Kirjutage kasu etiketile. Pelgalt QR-koodi skannitakse harva. ,Digitaalne tootepass: hooldusndu-

anded, sobivad stiilid, pikendatud garantii ja palju muud® suurendab skannimissagedust mitme-

kordselt. See lause ei maksa midagi, kuid mojutab otsustavalt kogu arve turundusosa.

¢ Siduge lleminek jargmise etikettide vahetusega. Kes integreerib QR-koodi niikuinii eelseisva

vahetuse raames, kellel ei teki praktiliselt mingeid Gleminekukulusid. Kes teeb sellest erikampaania,

maksab kaks korda.

e MOootke tagastuste moju algusest peale. Tagastuste maara vordlus skannijate ja mitteskannijate

vahel on kdige veenvam néitaja, mida teisel aastal esitada saate, ning see on ka suurima kasvupo-

tentsiaaliga mojur. Tagasiulatuvalt ei ole seda voimalik luua.

Ja kui te parast selle artiklilugemist vaid lihe asja teete: kiisige oma ettevottes etikettide tarnija vii-

mast arvet jajagage summa tikkide arvuga. See tiks number oniga tosise arutelu algus digitaalse

tootepassiteemal. Enamiku brandide puhul, kellega maraagin, on see summa suurem, kui juhtkond

oleks arvanud.
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Lisa: Koik eeldused lilevaatlikult

Iga arv selles dokumendis on kas Uks jargmistest eeldustest voi tuleneb arvutuslikult nendest. Olen

teadlikult hoidunud maaramast kuskil vaartust, mida ei oleks voimalik jalgida, ning kahtluse korral olen

valinud ettevaatlikuma variandi.

Eeldus
Aastane mutgimaht

Toote-varvi kombinatsioonid (= sobivate kom-

binatsioonide arv)
FlUsiline méargistamine praegu
FlUsiline méargistamine tootepassiga

Eeldatav kokkuhoid (realistlik stsenaarium)

Veebitellimused

Veebitellimuste tagastamismaar
Tagastuse kogukulu

Eeldatav tagastuste vahenemine

QR-koodiskaneerimismaar

KUsimustikule vastamise maar

Ristmugi konversioon lihe skannimise kohta
Ostukorvivaartus ja kattekasumi maar
Potentsiaalsete klientide vordlusvaartus (CPL)
Platvormikulud kasutuselevétul (Large-pakett)
Kasutuselevotu kogukulud 1. aastal

Jooksvad kulud alates 2. aastast

Vaartus
250 000 takki

1200

0,500 € tikk
0,200 € tikk

0,300 € Uhe toote
kohta

100 000 aastas
42%

1,00€

1,0 protsendipunkti

12%

25 % skannimistest

3%

65€jad5%
6,00€

u.18 500 € aastas
25000-40000%€

18 000-25000€

Tunnus
Mudelivalik

Mudelivalik

valdkonnas tavapéarased tingimused
mudelarvutus

kahe vaartuse vahe

vastab 40 %-lisele D2C-osakaalule
toostusharule tldpiline
valdkonnale tiUpiline

teadlikult konservatiivne

keskmine vaartus selge kasu luba-

duse korral

kogemuslik vaartus soodustuse pak-

kumise korral
konservatiivne

mudeli alus
moesektorivahemik 4-12 €
soovitushind augustis 2026
Vahemiku hinnang

Vahemiku hinnang

Koik vaartused on esitatud illustreerimiseks ega asenda ettevottepdhist kalkulatsiooni. Arvutus on

koostatud nii, et saate eelduste asemele sisestada oma tegelikud vaartused. Markused etikettide

vahendamise lubatud ulatuse kohta ei kujuta endast digusndustamist ning neid tuleb igal konkreetsel

juhul eraldi kontrollida.
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Selle dokumendi Excel-arvutuskalkulaatori, kus saate iga eelduse asendada oma arvuga, leiate meie

tekstiilide tootepassilehelt.

Autorist

Giinter Reichelt, Transpareo asutajaja 19 aastat selle strateeg, ndukogu esimees, tekstiilinsener, tle 50

aasta plihendunud mitme valdkonna ettevétja. Zug, Sveits.

Kui teil on Uksikute arvutuspositsioonide kohta muudatussoove, tédiendusi voi muid markusi, ootan teie

tagasisidet. Pean neid teemasid darmiselt oluliseks ja ptihendan neile hea meelega aega.

Transpareo kohta

Sveitsi ettevéte Transpareo AG, mille peakontor asub Tech Cluster Zugis, pakub iseteenindusportaali
digitaalsete tootepasside loomiseks, haldamiseks ja avaldamiseks igas valdkonnas tegutsevatele ja

igas suuruses ettevotetele 40 keeles. Kasutajaliides Transpareo Time Machine on avatud ldhtekoodiga.

Portaal vastab juba téna taielikult ELi 6kokavandamise maaruses satestatud nduetele digitaalsete too-
tepasside kohta ning rakendusotsuses (EL) 2026/1736, mis vdetivastu 15. juulil 2026, viidatud thtlusta-
tud standarditele. Andmeid on juba praegu voimalik sisestada ja digitaalseid tootepasse juba praegu

kasutada.

¢ Meedia kontaktisik: Ginter Reichelt, nGukogu esimees, Transpareo AG,

presse@mail.transpareo.com
e Asukoht: Tech Cluster Zug, 6300 Zug, Sveits

e DPP-portaal: transpareo.com

Transpareo® ja Transpareo Time Machine® on Transpareo AG registreeritud kaubamargid. Autoridigus
2026 Transpareo AG.

Autorisigus 2026 Transpareo AG, Zug, Sveits - transpareo.com
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